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مقدمه
وَاضِحِ .
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ائِرِ عَل کَالسَّ مِ 

ْ
عِل
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ُ
عَامِل

ْ
ل
َ
امیرالمؤمنین علی؟ع؟: ا

که در شاهراه  کسی است  کاری را انجام می دهد مانند  گاهی  که با علم و آ کسی 
اصلی)به سوی مقصد( در حرکت است.

غرر الحکم و درر الکلم، جلد۱، صفحه۸۲

که  با مضامین مشابه  و احادیث دیگر  امام علی؟ع؟  این فرمایش حکیمانه  از 
کید  تأ برنامه ها  گاهی جهت به ثمر نشستن  آ و  بر نقش به سزای دانش  همگی 
و  اتلاف  آسیبها،  از  جلوگیری  برای  راه،  نقشه  و  طرح  اهمیتِ  به  می توان  دارند، 

اسراف سرمایه یا عدم تحقق اهداف در امور مختلف پی برد.
آن چه امروزه در دنیا و در بنگا ه های مختلف فرهنگی، سیاسی،  اقتصادی و... 
کارشناسان امر است، نیازشناسی و در پی آن ارائه راهکار حل مسأله  مورد توجه 
از  قبل  و...  محیطی  زیست  اجتماعی،  فرهنگی،  پیوست های  گرفتن  نظر  در  با 
موجب  راه،  نقشه  داشتن  برنامه ای،  هر  اجرای  در  بنابراین  است.  حرکت  شروع 
ثمربخشی هر چه بیشتر فعالیت ها و جلوگیری از ضعف ها و آسیبهای احتمالی 
از  راه مناسب، استفاده  ابزارهای تدوین نقشه  از مهم ترین  است و بلاشک یکی 

تجربیات قبلی در موضوع مربوطه می باشد.
گروه های جهادی نیز که در صدد رفع محرومیت و خدمت رسانی هرچه بهتر به 
کیفیت و ارتقای بازدهی برنامه های خود -با  مردم می باشند؛ باید جهت بهبود 

کافی داشته باشند.  ، اهتمام  هر مقیاسی- نسبت به مسأله مذکور
کار بین افراد جهادگر بر اساس تخصص و  از این رو لازم است علاوه بر تقسیم 
توانایی ها، نقشه راه و برنامه مدون برای انجام هر فعالیت جهادی بر اساس علم 

گاهی قبلی در زمینه های مختلف صورت پذیرد. و آ
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در این راستا و به منظور آشنایی هرچه بیشتر جهادگران با اهمیت و اسلوب تجربه 
گروه های جهادی حوزه های  نگاری در حرکت های جهادی، دبیرخانه هماهنگی 
علمیه و پژوهشکده باقرالعلوم؟ع؟ طی اقدامی مشترک، در خردادماه۱40۱ رویداد 
تخصصی تجربه نگاری را با حضور اساتید مجرب و جمعی از فعالان جهادی دارای 
، محتوای تدوین  - برگزار نمودند. جزوه حاضر کشور سوابق پژوهشی -از سراسر 
که جهت استفاده عموم علاقه مندان  ارائه اساتید این رویداد می باشد  از  شده 
که این تلاش، به نوبه خود  به حرکت های جهادی انتشار یافته است. امید است 

اثری کوچک در رشد و ارتقای حرکت  پربرکت جهادی داشته باشد.
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کارهای میدانی با علم، توسعه و پیشرفت1 نسبت 
تجربه  ها؛ منشأ پیدایش تمدن  ها

تجربه  و  اتفاق  یک  نیازمند  تمدن،  خلق  می شوند.  ایجاد  زمین  روی  تمدن ها 
را  تجربه ای  یک  حقیقت،  در  ساخته اند  را  تمدنی  غربی ها  گر  ا است.  متفاوت 
کادمیک  روی زمین، همراه با یک خواسته و آرمان، شکل دادند. سپس فضای آ
پشت سر این تجربه و اتفاق حرکت کرد؛ یعنی انسانِ متفاوت می تواند یک الگوی 
کند. چنین  کند و جامعه علمی باید پشت سر او حرکت  متفاوت را بر زمین ایجاد 
تمدن  طراحی  و  اساسی  حرکت  و  مسیر  تعیین کننده  علمی،  جامعه  که  نیست 
که وارد میدان شده است و  باشد. خالق اصلی تمدن؛ انسان است؛ آن انسانی 
گر موفق شده، بخاطر همین  در حال رقم زدن تجارب مختلف است. غرب نیز ا
کرده، و  ن و تبدیل به سیستم  که در میدان رخ داده، مُدَوَّ که تجربه ای را  است 
که ما و شما نیز  گونه  ای  کرده است؛ به  این سیستم آهسته آهسته توسعه پیدا 
در  موجود  دانش  از  ما  کشور  در  فردی  گر  ا پس  هستیم.  منفعل  آن،  مقابل  در 
جهان غرب شروع کند، در نهایت، خود او در حاشیه قرار می گیرد. در کشور ما فرد 
که  کند؛ مگر این  نمی تواند دانش و جهان متفاوتی را در جامعه و جهان ایجاد 
مبدأ تجربه خود را بر اساس انسان در مدل انقلاب اسلامی قرار دهد تا اندیشه و 
کادمی  های  سپس دانش تولید شود. خلق تمدن و تولید دانش باید از سمت آ

نظری به سمت تولید اندیشه و دانش از درون میدان کشیده شود. 

کارهای جهادی با تولید علم و تمدن  نسبت 
کار جهادی،  که متعلق به یک جوهر اسلامی است و  میدان یعنی اقدام هایی 
کارهای  در  که  طلبه  هایی  از  برخی  طبیعتاً  است.  اقدامات  آن  مهم ترین  از 
جهادی فعال هستند می  توانند خلق دانش و تمدن را به دست بگیرند. این ها 
که غرب به آن مجهز است، آشنا باشند  هرچه بیشتر با ادبیات توصیف و تبیین 
می توانند به سمت جلو حرکت کنند و در مواقعی نیز خود فرد، خلق ادبیات کند. 

1. ارائه دهنده: استاد سید علی موسوی؛ دانش آموخته سطح سه حوزه، مدرس حوزه و دانشگاه،  رئیس 
پژوهشکده باقرالعلوم؟ع؟.
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به  باید  بلکه فعالین جهادی  از جای دیگری شروع نمی شود؛  نیز  ادبیات  خلق 
کادمیک،  نوشتن تجارب خودشان مبادرت ورزند. ممکن است یک شخصیت آ
کار به او سپرده شود؛ اما آن فرد با  کند و یا اصلا تمام  این تجربیات شما را ثبت 
عالم ذهنی خودش نمی تواند تجربه شما را آن گونه که هست و شما درک کردید، 

کند.  کند؛ حتی ممکن است در بعضی مواقع، تجربه شما را تحریف  روایت 

گروه های جهادی اهمیت روایتگری در 
روایت کردن، در فعالیت های جهادی بسیار مهم است؛ روایت کردن، مقدمه ای 
که ما  کشور است. این بدین معنا نیست  برای طراحی مدل دیگری جهت اداره 
الآن به فکر مدل دیگری هستیم؛ بلکه آرام آرام با روایت کردن و ثبت آن، می توان 
نیز یک شبه خلق نشده است.  الگوی جدید رسید، تمدن غرب  و  به یک مدل 
کردن شروع می شود. پس آن را باید جدی  خلق تمدن و تولید دانش از روایت 
که: دنیای غرب امروز  گرفت. مقام معظم رهبری سخنانی با این مضمون دارند 
و  جهادی  گروه های  حرکت  ولی  می کند؛  اداره  آرام  آرام  کاملا  را  خودش  کارهای 
گروه ها دقیقا معکوس است  هیئتی، امروزه متأسفانه تبادر ذهنی عمومی از این 

و باید اصلاح شود.

نتایج تجربه نگاری
گر فرد از امروز تجارب خودش را یادداشت کند و یک نگاه دوباره به این تجارب  ا

کند، دو اتفاق خواهد افتاد: بیندازد و بتواند یک ایده و الگو از آن خلق 
۱- آهسته آهسته الگوهای مختلفی تولید می شوند و از آن ها، الگوی برتر انتخاب 

گیر شود. ، آموزش داده می شود تا فرا خواهد شد و این الگوی برتر
کند و یا تمدن دیگری را خلق  کشور بخواهد علوم انسانی اسلامی تولید  گر  ۲- ا
را  اسلامی  انسانی  علوم  غربی،  انسانی  علوم  نقد  با  تنها  نمی تواند  شخص  کند، 
انقلاب  انسان در مدل  از درون تجربیات  انسانی اسلامی  کند؛ بلکه علوم  تولید 
اسلامی به دست می آید. قدم اول در جهت خلق یک تمدن جدید و علوم انسانی 

کردن و نوشتن تجربیات است. اسلامی، روایت 
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تجربه نگاری1
اهمیت و ضرورت تجربه نگاری

در ابتدا باید به اهمیت تجربه نگاری اشاره شود تا مخاطب به ضرورت این بحث 
پی ببرد.

فعالین  و  طلاب  که  جهادی  کار  خود  از  جهادی  حرکت  های  تجربه نگاریِ 
کارهای جهادی ماندگار  که  جهادی انجام می  دهند مهم  تر است؛ زیرا برای این 
آن،  راه  مهم ترین  یقیناً  یابند  عمق  و  توسعه  و  شوند  رویه  یک  به  تبدیل  شوند، 
فرد  رفتن  بین  از  با  نشود  محقق   ، امر این  گر  ا و  است  آن  کردن  مکتوب  و  ثبت 
این  گر  ا رفت.  خواهد  بین  از  نیز  آن ها  تجربیات  تاریخ،  در  جهادی  گروه های  و 
آن ها  و  باشد  نداشته  وجود  جهادی  گروه های  در  تجربه نگاری  ضرورت  از  درک 
شروع به تجربه نگاری نکنند، مانند امروز آثار حرکاتشان کم رنگ خواهد بود. برای 
حرکت  و  خودشان  برای  را  دانشی  پشتوانه  باید  گروه ها  اتفاق،  این  از  جلوگیری 

کنند. جهادی  شان فراهم 

آثار تجربه نگاری در تاریخ اسلام
اهمیت تجربه نگاریِ کار جهادی مانند مکتوب کردن قرآن در تاریخ صدر اسلام 
گر قرآن مکتوب نمی شد، اسلام و مسلمان بودن معنا نداشت. به همین  است؛ ا
گر تجربیات گروه های جهادی ثبت نشود، اسمی از گروه  های جهادی نیز  صورت ا

باقی نخواهد ماند.

فلسفه برگزاری دوره تجربه نگاری 
شرکت کنندگان،  که  است  این  تجربه نگاری،  دوره های  در  توقع  ابتدایی  ترین 
کنند. دوره های  جایگاه تجربه نگاری حرکت  های جهادی را در این دوره ها، درک 
گروه  های  در  تجربه نگاری  تا  است  حرکتی  شروع  حقیقت،  در  تجربه نگاری، 
کردن  پر  صدد  در  واقع،  در  تجربه نگاری،  شود.  تبدیل  فرهنگ  یک  به  جهادی 

1. ارائه دهنده: استاد علی رضا مؤمن؛ دکترای جامعه شناسی دانشگاه تهران، مسئول کارگروه تجربه نگاری 
پژوهشکده باقرالعلوم؟ع؟.
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خلأهای گروه  های جهادی است. برای مثال: گروه و یا گروه  های جهادی در عرصه 
، با  کرده  اند. فرد تجربه نگار اقتصادی و تأمین مالی در منطقه  ای به خوبی عمل 
ثبت تجربیات این گروه  ها، می  تواند این تجربیات موفق را به گروه  های دیگر که با 
مشکل تأمین اقتصادی در مناطق خودشان روبرو هستند، انتقال دهد تا مشکل 

گروه  ها نیز در این زمینه برطرف شود. آن 
گروه جهادی برخورد می  کند  که شخصی با یک  نمونه دیگر می  تواند این باشد 
که دارای ۵00 عضو فعال است. تجربه نگار با ثبت تجربیات این گروه و بیان این که 
گروه  های دیگر را  چگونه توانسته  اند به این تعداد از عضو فعال برسند، می تواند 

در رفع منابع انسانی یاری دهد.
بسیاری  موفق  تجربه های  که  حالی  در  شد؛  اشاره  نمونه  دو  به  فقط  اینجا  در 
گروه های جهادی ثبت  گروه های جهادی وجود دارد؛ اما چون تجربیات  در بین 
گروه  های جهادی تنها می توانند از تجربیاتی که خودشان با زحمت  نشده است، 
کنند و تمام دانسته  های آنان فقط تجربیات  بسیار به دست آورده  اند، استفاده 

خودشان است.

ماهیت و فواید تجربه نگاری
تجربه نگاری به این معنا است که در فراوانی تجربه ها، تعدادی از الگوها و مدل ها 
کرده اند.  تجربه  را  آن  دیگران  که  دارد  وجود  مسیر هایی  و  فرآیندها  همچنین  و 
گر  ا باشند.  یا شکست خورده  و  باشند  تجربه، موفق  این  در  حال، ممکن است 
تجربه ای موفق باشد، گروه های جهادی دیگر می توانند با رعایت برخی اقتضائات 
کنند. تجربیات موفق می توانند موجب  از همان تجربه در منطقه خود استفاده 
با درک  تا  گروه های دیگر شوند  برای  و فهم  افزایش بصیرت  و  الگوگیری دیگران 
گر تجربه ای ناموفق است،  کنند؛ و یا ا بهتری وارد شوند و برای حل مسئله تلاش 
گروه های جهادی در آن مسیر اشتباه حرکت نکنند. تجربه نگاری  لازم است بقیه 
که قابل تحقق هستند  کارهایی را  کارهای ناموفق شود و یا  می تواند مانع از تکرار 

ولی اقدامی برای آن صورت نگرفته است، محقق کند.
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نمونه  های موفق تجربه نگاری استعمارگران
و  است  شده  تبدیل  فرهنگ  یک  به  مسیحی  مبلغان  میان  در  تجربه نگاری 
مکتوب  را  خودشان  تجربیات   ، دیگر کشورهای  به  مسافرت  هنگام  مبلغان  این 
کشورهای  کشورهای استعمارگر به حوزه فرهنگ  که  می  کنند. یکی از علت  هایی 

کردند، تجربیات مکتوب مبلغان مسیحی شان است. دیگر نفوذ 

مراحل تجربه نگاری 
در  موجود  تجربیات  بتواند  تجربه نگار  که  است  این  تجربه نگاری  در  اولیه  لایه 
کند و آن ها را در اختیار سایر جهادگران قرار  حرکت  های جهادی را ثبت و ضبط 
دهد. لایه دوم در تجربه  نگاری، این است که ثبت تجربیات، مقدمه  ای برای تولید 
که دارد این علم را تولید می  کند،  دانشی غیرسکولار شود؛ زیرا عامل آن و انسانی 

یک انسان دیندار و مسلمان است.

انواع تجربه

1. تجربیات حسی
همه انسان ها درگیر این نوع از تجربه ها هستند؛ برای مثال: وقتی در یک اتاق 
نشسته  اید و هوا به شدت گرم است و کولر و یا پنکه آن اتاق خاموش، شما در این 
گرمای شدید و عرق حاصل از آن  هنگام شاهد یک تجربه هستید و آن، احساس 

که منجر به اذیت شدن شما می  شود، است.
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2. تجربیات از نوع پختگی
از نوع پختگی است؛ برای مثال: می  گویند، فلان شخص در  از تجربیات  برخی 
است.  تجربه  با  بسیار  و  بوده  کار  به  مشغول  سال  بیست  مدت  به  منطقه  این 
که این شخص با مسائل و مشکلات آن منطقه، درگیر است و  معنایش این است 

جوانب مسائل و مشکلات و راه حل  های آن را نیز می  داند.

کنده 3. تجربیات پرا
کنده تجربیاتی وجود دارد و فردی این تجربیات را  در یک میدان به صورت پرا
آن ها  گروه در منطقه ای حضور دارد و همه  جمع آوری می کند؛ برای مثال: یک 
مبلغان زبده ای هستند. مسأله این است که چگونه یک منبر می تواند پرمخاطب 
از مبلغین پرسیده می شود  گانه  آن جذب شوند؛ حال، جدا به  باشد و جوانان 
و  می کند  بیان  را  تجربه ای  فردی  هر  و  می کنید؟  جذب  را  جوانان  چگونه  شما 
کنار می گذارد و تنها مطالب اصلی را نگه می دارد  و  ، حواشی و زوائد را  تجربه نگار

که رعایتشان لازم است. در پایان برای جذب جوانان به چند اصل می رسد 

4. تجربیات فردی
کرده است؛ برای مثال: شخصی توانسته  کسب  فردی در یک مسئله، تجربه  ای 
کند و تجربه نگار درصدد ثبت این تجربه  ها  هر سال برای ۳00  نفر جهیزیه تهیه 

است.

5. تجربیات جمعی
گروه  هایی  کرده  اند؛ برای مثال:  کسب  گروه در مورد یک پدیده تجربیاتی  چند 
اینجا  انجام می دهند و مشغول فعالیتند. در  در مورد حاشیه نشینی تحقیقاتی 

گردآوری و ثبت می  کند. گروه  ها را  تجربه نگار تجربیات این 

6. تجربیات فرد در مورد خودش
برای مثال: فردی به مدت هفت یا هشت سال، مسئول یک گروه جهادی است 

و تجربیات زیادی دارد و تجربیات خودش را می نویسد.
گروه پژوهشی باشد. نکته: تجربه نگار در موارد بالا می  تواند یک شخص یا یک 
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طلبه جهادی و  تجربه نگاری1 
مقدمه: مدخل بحث روایتگری                    

از دو منظر می توان به مسئله تجربه نگاری ورود پیدا کرد: ۱.هویت طلبه ۲.جبهه 
که هر یک در ادامه بیان می شود. حق؛ 

تبیین مفهوم هویت طلبگی و رابطه آن با  تجربه نگاری 
در جامعه ای که در آن زندگی می کنیم هویت پزشک، قصاب و یا خیاط مشخص 
گر روزی پزشکان بگویند ما دیگر  گرفته و ا است. پزشک، درمان انسان را برعهده 
بیماران را درمان نمی کنیم، رسالت درمان در جامعه روی زمین خواهد ماند؛ اما 
هویت یک طلبه چیست؟ و چه نیاز  هایی را باید پاسخ بدهد؟ برای مثال: حادثه 
حادثه،  این  در  است.  آمده  پیش  آبادان  متروپل  حادثه  مانند  مترقبه ای  غیر 
وظیفه پزشک، آتش نشان و... مشخص است؛ اما در این واقعه، وظیفه یک طلبه 

چیست؟
طلبه  وظیفه  که  است  این  طلبه،  یک  برای  چالشی  سؤالات  از  یکی 
بماند[  بی جواب  گر  ]ا سؤال  این  دارد؟  مسئولیتی  چه  جامعه  در  و  چیست 
مشتاق  شخصی  گر  ا شد؛  خواهد  طلاب  از  برخی  برای  هویت  بحران  باعث 
فقیه۲ ولایت  کتاب  مقدمه  به  می تواند  کند  دنبال  را  بحث  این  که   است 
که در آنجا امام؟ره؟ بحث از هدف بعثت انبیاء را  کند   امام خمینی؟ره؟ رجوع 
نْبِیَاء۳ِ اضافه شود و این که وظیفه 

َ ْ
لْأ گر به آن مقدمه، إِنَّ اَلْعُلَمَاءَ وَرَثَةُ اَ بیان کردند و ا

1. ارائه دهنده:  استاد حسین کاظم زاده، طلبه سطح 4 حوزه علمیه، مدرس حوزه و دانشگاه، موسس و 
عضو شورای مرکزی خانه طلاب جوان.

1. خ م ی ن ی ، روح الله، رهبر انقلاب و بنیانگذار جمهوری اسلامی ایران، 1۲۷۹ ـ 1۳۶۸ ، ولایت فـقیه )حکومت 
اسلامی( : تقریر بیانات امام خمینی؟ره؟، نشر:  تهران ، مؤسسه تنظیم و نشر آثار امام خمینی؟ره؟

2. الکافي  ,  ج۱  ,  ص۳۲  ، الجزء الأول كِتاَبُ فضَْلِ الَعِْلمِْ  باَبُ صِفَةِ الَعِْلمِْ وَ فضَْلِهِ وَ فضَْلِ الَعُْلمَََاءِ. 

  - یک زنجیره ی منطقی وجود دارد؛ پیش تر این را گفتیم )بیانات در دیدار کارگزاران نظام در تاریخ 

۲۱/ ۰۹ / ۱۳۸۰ (، بحث شده. حلقه اول، انقلاب اسلامی است، بعد تشکیل نظام اسلامی است، بعد 

تشکیل دولت اسلامی است، بعد تشکیل جامعه اسلامی است، بعد تشکیل امت اسلامی است؛ این 

یک زنجیره مستمری است که به هم مرتبط است. منظور از انقلاب اسلامی - که حلقه اول است - 

حرکت انقلابی است؛ والّّا به یک معنا انقلاب شامل همه این مراحل می شود. اینجا منظور ما از انقلاب 
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ما همان وظیفه انبیاء است، این مقدمه می تواند در حل مسئله چیستی هویت 

اسلامی، یعنی همَان حرکت انقلابی و جنبش انقلابی که نظام مرتجع را، نظام قدیمی را، نظام وابسته 

و فاسد را سرنگون می کند و زمینه را برای ایجاد نظام جدید آماده می کند. حلقه بعد، نظام اسلامی 

است. منظور من در اینجا از نظام اسلامی، یعنی آن هویت کلی که تعریف مشخصی دارد، که کشور، 

ملت و صاحبان انقلاب - که مردم هستند - آن را انتخاب می کنند. در مورد ما، مردم ما انتخاب کردند: 

جمهوری اسلامی. جمهوری اسلامی یعنی نظامی که در آن، مردم سالّاری از اسلام گرفته شده است و 

با ارزشهای اسلامی همراه است. ما از این حلقه هم عبور کردیم. منظور از دولت اسلامی این است 

که بر اساس آنچه که در دوره تعیین نظام اسلامی به وجود آمد، یک قانون اساسی درست شد؛ نهادها 

و بنیان های اداره کشور و مدیریت کشور معین شد. این مجموعه نهادهای مدیریتی، دولت اسلامی 

است. در اینجا منظور از دولت، فقط قوه مجریه نیست؛ یعنی مجموع دستگاه های مدیریتی کشور 

که اداره یک کشور را بر عهده دارند؛ نظامات گوناگون اداره کننده کشور. بخش بعد از آن، جامعه ی 

اسلامی است؛ که این، آن بخش بسیار مهم و اساسی است. بعد از آن که دولت اسلامی تشکیل شد، 

این است که جامعه اسلامی را تحقق ببخشد. جامعه اسلامی  این دولت اسلامی  مسئولیت و تعهد 

یعنی چه؟ یعنی جامعه ای که در آن، آرمانهای اسلامی، اهداف اسلامی، آرزوهای بزرگی که اسلام برای 

بشر ترسیم کرده است، تحقق پیدا کند. جامعه عادل، برخوردار از عدالت، جامعه آزاد، جامعه ای که 

مردم در آن، در اداره کشور، در آینده خود، در پیشرفت خود دارای نقشند، دارای تأثیرند، جامعه ای 

دارای عزت ملی و استغنای ملی، جامعه ای برخوردار از رفاه و مبرا از فقر و گرسنگی، جامعه ای دارای 

پیشرفت های همه جانبه؛ پیشرفت علمی، پیشرفت اقتصادی، پیشرفت سیاسی؛ و بالّاخره جامعه ای بدون 

سکون، بدون رکود، بدون توقف و در حال پیشروی دائم؛ این آن جامعه ای است که ما دنبالش هستیم. 

البته این جامعه تحقق پیدا نکرده؛ ولی ما دنبال این هستیم که این جامعه تحقق پیدا کند. پس این 

شد هدف اصلی و مهمِ میانه ما.

 چرا می گوییم میانه؟ به خاطر این که این جامعه وقتی تشکیل شد، مهمترین مسئولیت این جامعه این 

است که انسان ها بتوانند در سایه سار چنین اجتمَاعی، چنین حکومتی، چنین فضائی، به کمَال معنوی و 

کمَال الهی برسند؛ که: »ما خلقت الجنّ و الّانس الّّا لیعبدون«؛ انسان ها به عبودیت برسند. »لیعبدون« 

را معنا کردند به »لیعرفون«. این معنایش این نیست که »عَبَدَ« به معنای »عَرفََ« است - عبادت به 

معنای معرفت است - نه؛ بلکه به معنای این است که عبادت بدون معرفت معنی ندارد، امکان ندارد، 

عبادت نیست. بنابراین جامعه ای که به عبودیت خدا میرسد، یعنی به معرفت کامل خدا می رسد، تخلق 

به اخلاق الله پیدا می کند؛ این، آن نهایت کمَال انسانی است. بنابراین، هدف نهائی، آن است؛ و هدف 

قبل از آن، ایجاد جامعه اسلامی است، که هدف بسیار بزرگ و بسیار والّائی است. خب، وقتی یک 

چنین جامعه ای به وجود آمد، زمینه برای ایجاد امت اسلامی، یعنی گسترش این جامعه هم به وجود 

خواهد آمد؛ که حالّا آن مقوله دیگری و بحث دیگری است. این چیزی که به عنوان هدف ذکر شد، 

یک امر بسیار والّاست.

۰۷/۲۴/ ۱۳۹۰ ، بیانات مقام معظم رهبری در دیدار دانشجویان کرمانشاه
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موضوع  تجربه نگاری  به  جهت  همین  از  می توان  حال،  باشد.  مفید  طلبه،  یک 
انبیاء هدایت جامعه است. پس باید  نیز پرداخت؛ زیرا رسالت یک طلبه مانند 
با مردم حشر و نشر داشته باشد؛ همیشه با مردم در ارتباط باشد؛ در این میان 
به  ارتباطات  این  از  تجربه هایی  شغلی اش  هویت  به  توجه  با  طلبه ای  هر  برای 
که می تواند برای جریان روحانیت و پیشبرد اهدافش مؤثر باشد.  دست می آید 
برای این که بتوان از نتایج علمی این تجربه ها استفاده کرد، باید آن ها را بر اساس 

کرد. یک منطق حساب شده و دقیق، نگاشته و سازماندهی 

کارآمدی  ها راهبرد جبهه حق؛ روایت صحیح 
آن،  و  کرد  ورود  مسئله  تجربه نگاری  و  بحث  به  می  توان  نیز  دیگری  جهت  از 
شرایط فعلی جبهه حق است. از زمان بعثت انبیاء دو جبهه حق و باطل شکل 
گرفته است و تا به امروز نیز ادامه دارد. انقلاب اسلامی ما نیز ادعایش این است 

که همان هدف انبیاء را دنبال می  کند و در جبهه حق قرار می گیرد. 

دیدگاه راهبردی مقام معظم رهبری درباره انقلاب اسلامی 
به  راهبردی  نگاه  اما  است؛  کرده  شروع  را  حرکتی  اسلامی  انقلاب 
قرار  مرحله  ای  چه  در  انقلاب  که  می  دهد  شکل  سؤال  این  را  انقلاب 
دارد وجود  انقلاب  مراحل  تبیین  در  انقلاب  معظم  رهبر  از  بیانی   دارد؟ 

 و این بیان در حقیقت، همان نگاه راهبردی در مورد انقلاب اسلامی است.

مراحل تکاملی انقلاب اسلامی 
کرده اند: مقام معظم رهبری، پنج مرحله را برای انقلاب اسلامی بیان 

انقلاب اسلامی ۲- نظام اسلامی ۳- دولت اسلامی 4- جامعه اسلامی ۵-   -۱
امت اسلامی
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حرکت کلی انقلاب اسلامی با توجه به بیانات مقام معظم رهبری این پنج مرحله 
کنون کشور در مرحله دولت اسلامی قرار دارد. یکی از نقاط ضعفی که در  است و ا
انجام  را درست  که نمی توانند رسالت خود  این است  زندگی طلاب وجود دارد، 

بدهند و از لحاظ معرفتی، اتصال روشنی با این مراحل پنج گانه ندارند. 

راهبرد دشمن در تقابل با انقلاب اسلامی 
طرح و نگاه راهبردی جبهه حق، این پنج مرحله است؛ اما طرح و نگاه راهبردی 
دشمن چیست؟ دشمن، تمرکز اصلی خودش را در روایت نادرست و تحریف قرار 
داده است تا از حرکت تکاملی انقلاب اسلامی جلوگیری کند؛ زیرا چنانچه گفتمان 
انقلاب ادامه یابد و به امت اسلامی و تمدن اسلامی ختم شود، در حقیقت، تمام 
جهان را تحت سیطره خود قرار خواهد داد؛ این یعنی مرگ طاغوت  ها. پس برای 
گاهی مردم و ملت  ها به روایت تحریف گونه می  پردازد. این روایتگری  جلوگیری از آ

نادرست را می  توان در دو مورد یافت:
۱. تحریف و ارائه   تصویر نادرست از انقلاب اسلامی و مقایسه انقلاب اسلامی با 

نظام شاهنشاهی پهلوی؛
کارآمدی نظام اسلامی؛ وقوع یک حادثه و استفاده ابزاری از آن برای  ۲. روایت نا
کار  که جمهوری اسلامی  کارآمدی نظام اسلامی، حتی در مواردی  نشان دادن نا
گونه  ای  کرونا. دشمنان، واقعیت را به  درست را انجام داده است؛ مانند مسئله 

کارآمدی دولت را نتیجه بگیرد. روایت می  کنند که مخاطب، نا
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اهمیت روایتگری در عرصه جهاد تبیین
کرده است و  در واقع، مبارزه  های دشمن از زمینه  های نظامی، اقتصادی عبور 
که حادثه  ای  کرده است. هنگامی  به مبارزه در حوزه روایت از میدان انتقال پیدا 
که روایت شما از  کرونا و یا متروپل اتفاق می  افتد و این بحث پیش می  آید  مانند 
این همان جهاد  و  و ماجرا است  اتفاق  آن  روایت  در  اصلی  نزاع  ماجرا چیست، 

تبیین است.
کردن یک واقعیت، مطابق آنچه اتفاق افتاده است. جهاد تبیین یعنی تبیین 

متولی اصلی ایده روشنگری
با توجه به مطلب بالا اهمیت جهاد تبیین و روایتگری صحیح از میدان، روشن و 
تبیین شد؛ اما سؤالی که در اینجا مطرح می  شود، این است که عهده داران جهاد 

تبیین چه کسی و یا چه کسانی هستند؟
سپاه،  سایبری  بخش  که  این  می  دهند؛  سؤال  این  به  ناقص  پاسخی  برخی   
فناوری اطلاعات و دولت، مسئول هستند. در حقیقت این افراد، جهاد تبیین را 

از دولت و نهادهای رسمی مطالبه می کنند.

رمز پیروزی در جهاد تبیین و نسبت آن با هویت طلبگی 
شوید،  ملی  اراده  خلق  به  موفق  که  زمانی  شما  می گفتند  خمینی؟ره؟  امام 
انقلاب را به جلو پیش خواهید برد و انقلاب اسلامی نیز با خلق اراده ملی توانست 
که به این مطلب اشاره می کند: اراده مردم قدرت لا  پیروز شود. امام بیانی دارند 

یزالی است که هیچ قدرتی یارای مقابله با او را ندارد.۱
گر طلبه بتواند در جهاد تبیین، مردم را به صحنه بیاورد آنگاه می  تواند از این  ا
گرنه تنها با تکیه بر نهادهای رسمی، خلق اراده  کند و  پیچ جنگ روایت  ها عبور 
خواهد  شکست  اسلامی  جمهوری  جنگ،  و  نزاع  این  در  و  نمی گیرد  شکل  ملی 

کسی  خواست،  را  چیزی  ملتی  وقتی  بماند.  برجا  پا  نمی تواند  ملت  لایزال  قدرت  مقابل  در  قدرتی  هیچ   .1
گر ملت ها چیزی را خواستند، تحقق پیدا می کند. )کلمات قصار ، ص  نمی تواند مخالفت کند و ما باید بدانیم ا

1۲۰ یا سایت  imam-khomeini.ir  رضیه موسوی فر، حق آزادی و نظارت مردم از منظر امام خمینی؟ره؟(
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ک  خورد. از اینجا ضرورت  تجربه نگاری مشخص می  شود. طلبه جهادی با نیت پا
از وظیفه  تنها یک بخش  این  انجام داده است.  را  الهی، یک حرکت جهادی  و 
است  جهادی  حرکت  آن  تجربیات  ثبت  آن،  دیگر  بخش  است؛  جهادی  طلبه 
ضمیمه  با  دهد.  انجام  الهی  نیت  همان  با  باید  جهادی  طلبه  نیز  را  کار  این  و 
البته  می  شود.  کامل  جهادی  گروه  های  کار  جهادی،  حرکت  های   تجربه نگاری 

گروه  های جهادی غالبا در این زمینه، دچار ضعف هایی هستند.

گی  های جهادگران عرصه ” تبیین " ویژ
نکته حائز اهمیت این است که شخص روایت کننده باید صاحب اندیشه باشد. 
حرکت  های  راوی  نیست.  اعتمادساز  روایتش  نباشد  اندیشه  صاحب  راوی،  گر  ا
جهادی باید یک فرد جهادی باشد و دیگران نمی  توانند حرکت  های جهادی را 
مانند  که بخش  هایی  گروه  های جهادی همان طور  در  کنند.  روایت  به درستی 
عمرانی، فرهنگی وجود دارد باید بخشی برای روایتگری نیز اضافه شود و تعدادی 

گروه  ها تمرکزشان را به بحث روایت  گری اختصاص بدهند. از افراد آن 

وظیفه اصلی مجاهدان عرصه " تبیین"
گروه  های جهادی در جنگ روایت  ها دو وظیفه دارند:

نحوی  به  جهادگران  که  است  این  معنای  به  الگوساز  اقدام  ؛  الگوساز ۱_اقدام 
حرکت  های جهادی را روایت کنند که حاصل آن روایت، جلب اعتماد مردم باشد.
که فردی با مقیاس ۱00 نفر دارد انجام می  دهد  کاری را  ۲_گفتمان سازی؛ یعنی 
 ، دیگر عبارت  به  دهند؛  انجام  نفر   ۱00 مقیاس  در  گروه  صدها  را  کار  همین 

کار خود. گفتمان  سازی یعنی تکثیرکردن 

گفتمان سازی حرکت  های جهادی در ایجاد اراده ملی  جایگاه 
طلاب  که  است  این  دارد  وجود  علمیه  حوزه  های  در  که  چالش  هایی  از  یکی 
حرکت جهادی خودشان را صرفا بازنشر می  دهند و درحقیقت فقط وظیفه اولیه 
خودشان یعنی اقدام الگوساز را انجام می  دهند؛ اما وظیفه دوم که گفتمان سازی 
است از دید طلاب مغفول مانده است. برای خلق اراده ملی، علاوه بر روایت کردن 
فعالیت  های جهادی، باید این حرکت به یک گفتمان تبدیل شود. با روایت ده یا 
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گروه های جهادی، اراده ملی صورت نمی  گیرد؛ در ایران، نزدیک به  صد حرکت از 
گروه  کار و حرکت  گروه جهادی بتواند  گر هر  بیست هزارگروه جهادی وجود دارد. ا

خوشان را نشر بدهد آنگاه می  توان به خلق اراده ملی نزدیک شد.
انقلابی۱ نظام  عنوان  با  را  کلیدواژه  ای  دوم،  گام  بیانیه  در  رهبری  معظم   مقام 
و  نظام  ساختارهای  دیالکتیک  و  تعامل  حاصل  انقلابی  نظام  می  کنند،  بیان   
گروه  های خودجوش است. اصلی ترین مسئله در تحقق دولت اسلامی، این است 
گروه  های  که نظریه ما برای تعامل بین ساختارهای موجود و حلقه  های میانی و 
از حرکت  های جهادی می تواند در این راستا  کردن  خودجوش چیست؟ روایت 

بسیار مؤثر باشد.

خطاهای  تصحیح  آماده ی  و  انعطاف  دارای  همواره  بااراده،  و  زنده  پدیده ای  همچون  اسلامی  انقلاب   .1
خویش است، امّا تجدیدنظرپذیر و اهل انفعال نیست. به نقدها حسّاسیّت مثبت نشان می دهد و آن را نعمت 
که بحمدالله با  خدا و هشدار به صاحبان حرف های بی عمل می شمارد؛ امّا به هیچ بهانه ای از ارزش هایش 
ایمان دینی مردم آمیخته است، فاصله نمی گیرد. انقلاب اسلامی پس از نظام سازی، به رکود و خموشی دچار 
از  بلکه  ناسازگاری نمی بیند،  و  و اجتماعی، تضاد  انقلابی و نظم سیاسی  نشده و نمی شود و میان جوشش 

نظریّه نظام انقلابی تا ابد دفاع می کند. »بیانیه گام دوم انقلاب ، ۲۲ بهمن سال 1۳۹۷«
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راهکارها  و ارکان ثبت تجربیات1
تعریف تجربه

که فرد با مسئله  ای رو به رو می  شود و برای حل آن،  تجربه زمانی اتفاق می  افتد 
مسیری را دنبال می  کند و در پایان به موفقیت یا شکست منجر می  شود.

ارکان تجربه نگاری

1- تجربه نگار )مصاحبه کننده(
و  صلاحیت  ها  از  برخی  واجد  باید  کند  تجربه نگاری  می  خواهد  که  فردی 

: گی  ها عبارتند از گی  های شخصیتی و رفتاری باشد. این ویژ ویژ
کسی می  ۱- فرد تجربه نگار باید برون گرا باشد؛ از نظر روان شناسی، برون گرا به 
گویند که روحیه ارتباط با افراد و حضور در جمع را دارا است. چنین افرادی روابط 

عمومی بالایی دارند و به راحتی با دیگران صمیمی شده، ارتباط برقرار می کنند.
۲- تجربه نگار باید توان تفکر منطقی را داشته باشد؛ فرد تجربه نگار باید بتواند 
( را به دست آورد و مطالب  منظومه فکری و نکات مهم در سخنان راوی)تجربه  گر

او را دسته بندی کند.
گی،  ۳- شناخت میدان: رکن بعدی تجربه  نگاری، شناخت میدان است؛ این ویژ
که تجربه  نگار  مباحث مفصلی دارد، اما اجمالا شناخت میدان بدین معنا است 
که  باید پیش از شروع به امر تجربه  نگاری در آن حوزه خاص، نسبت به میدانی 
که  کم و بیش اطلاعاتی را داشته باشد؛ این  تجربه  گر در آن حضور داشته است، 
تجربه  ای که تجربه  نگار قرار است آن را ثبت کند در چه میدان و محیطی رخ داده 

است؟

2- تجربه  گر )مصاحبه شونده(
باید  باشد  مواجه  زمان،  محدودیت  و  مصاحبه شونده  کثرت  با  تجربه  نگار  گر  ا

1. ارائه دهنده: استاد رحمان یاسی، دانش آموخته رشته سیاستگذاری فرهنگی دانشگاه باقرالعلوم ؟ع؟،  
معاون برنامه ریزی و نظارت مرکز خدمات حوزه های علمیه.
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معیارهایی را برای انتخاب مصاحبه شونده ها برگزیند.
دو معیار مهم در این زمینه، شامل موارد زیر می باشد:

کار میدانی. ۱- سابقه فعالیت و 
گروه  های  کار معمول و  روتین  که  کار شاخص و هدفمند؛ بدین معنا  ۲- انجام 
کار خود ابتکار داشته و روشمند و هدفمند  دیگر را انجام نداده است؛ بلکه در 

وارد فعالیت شده است.

3- روش تجربه نگاری
که تجربه  نگار برای استخراج تجربه تجربه  گر طی می کند تا تجربه  گر  به مسیری 
کند، روش تجربه  نگاری  را استخراج  او  را به حرف زدن وادارد و سپس تجربیات 

می نامند.

نکاتی در مورد روش مصاحبه
کند از مصاحبه  ۱- تجربه  نگار باید تفاوت های خاطره و تجربه را بداند و سعی 

کند.  خود، تجربه فرد را استخراج 
برای مثال: مصاحبه شونده برای یک موضوعی راه حل  هایی را ارائه می  دهد. در 
کند تجربه شما در مورد این راه حل  های پیشنهادی  اینجا تجربه نگار باید سؤال 
توسط خودتان چه بوده است. پس تجربه  نگار با سؤالات خود به مصاحبه جهت 
آورد و بتواند آن اطلاعات را به تجربه تبدیل  می دهد تا از آن، اطلاعاتی بدست 
کلی و قابل تعمیم برای تجربه نگار فهم  کند. در انتهای مصاحبه باید یک الگوی 
، به علل  گر در سخنان تجربه گر و حاصل شود؛ پس برای دستیابی به این الگو ا
آن برخورد کرد باید مسیر مصاحبه را تنظیم و مدیریت کند؛ آن هم به گونه ای که 
تجربه گر بتواند تمام علل مربوط به فعالیت خود را بازگو کند و چیزی از قلم نیفتد. 

، جهت دهی به مصاحبه می گویند. کار به این 
اولا  کار  این  کند.  یادداشت برداری  کند  سعی  مصاحبه  طول  در  تجربه نگار   -۲
گم نخواهد  را  که مسیر مصاحبه  آن جهت  از  برای خود تجربه نگار مفید است؛ 
او مورد توجه  که حرف های  به مصاحبه شونده پیام ضمنی می  دهد  ثانیا  و  کرد 

تجربه نگار است.
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تجربه نگار  را  شناخت  این  مصاحبه شونده؛  به  نسبت  قبلی  شناخت   -۳
که او را می  شناسند  می تواند از طریق جستجو در اینترنت و یا ارتباط با افرادی 
از خود  که  این است  برای شناخت مصاحبه شونده،  آورد. روش دیگر  به دست 
مصاحبه شونده در ابتدای مصاحبه درخواست شود تا از فعالیت ها و رزومه خود 

صحبت کند.
از  یکی  باشد.  داشته  مصاحبه شونده  با  همدلانه  رویکرد  باید  تجربه نگار   -4
، خود را به صورت رسمی معرفی  روش ها شنیدن فعال است و یا این که تجربه نگار

نکند تا آن فضای همدلانه ایجاد شود.
به  شما  مصاحبه  گاهی  که  است  معنا  بدین  استنطاق  استنطاق؛  توانایی   -۵
بن بست می رسد؛ اما تجربه نگار با طرح پرسش هایی می تواند افق جدیدی را در 
مصاحبه ایجاد کند. برای داشتن توانایی استنطاق باید ادبیات موضوع مصاحبه 
داشته  مصاحبه  موضوع  درباره  کلی  اطلاعاتی  باید  تجربه نگار  یعنی  دانست؛  را 

باشد.
مصاحبه  هدف  به  نسبت  را  مصاحبه شونده  اجمالا  تجربه نگار  است  بهتر   -۶
که بتوان آن  کند تا مصاحبه شونده بتواند اطلاعاتی را در اختیار او بگذارد  توجیه 

کرد. را به تجربه تبدیل 

4- میدان تجربه نگاری
همانطور  است.  میدان  شناخت  اول،  موضوع  تجربه نگاری،  میدان  بحث  در 
بداند  تجربه نگار  که  است  معنا  بدین  میدان  شناخت  شد،  اشاره  قبل تر  که 

مصاحبه شونده از چه میدانی دارد برای او سخن می گوید.

نکات شناخت میدان 
که قبلا به آن  از راه های شناخت میدان، همان ادبیات موضوع است  ۱- یکی 
شبیه  یا  میدان  آن  در  تجربه نگار  که  باشد  جایی  تجربه،  میدان  گر  ا شد.  اشاره 
کار تجربه نگار راحت تر است؛ اما در بسیاری از  آن، فعالیت داشته، در این صورت 
گر تجربه نگار بتواند  مواقع، تجربه نگار تجربه ای در زمینه موضوع مصاحبه ندارد. ا
کند  قبل از مصاحبه، یک تجربه مرتبط با موضوع مصاحبه برای خودش ایجاد 
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به شدت، فهم تجربه نگار را نسبت به سخنان مصاحبه شونده متفاوت می کند.
در  است.  بازیگران)کنشگران(  تحلیل  میدان،  بحث  در  مهم  موضوعات  از   -۲
صورت  به  را  میدان  در  کنشگران  و  فعالان  موضوع  تجربه گر  اوقات،  از  بسیاری 
دسته بندی شده تشریح نمی کند؛ زیرا می خواهد بعضی از تجربه های موفق خود 
که فرد مصاحبه شونده، خواسته یا ناخواسته، در محیطی قرار  را بگوید، درحالی 
که در آن، افرادی دارند کنشگری می کنند و فعالیت و کنشگری این افراد بر  گرفته 
که در یک تجربه، تأثیرگذار  کنشگرانی را  یکدیگر مؤثر است. تجربه نگار باید بتواند 
کنشگران امر مهمی در تجربه نگاری محسوب  کند؛ زیرا تحلیل  بودند شناسایی 
که هر دو مشغول یک فعالیت هستند؛ اما  می شود؛ مثلا دو فرد را در نظر بگیرید 
فرد »الف« تجربه موفقی داشته، اما فرد »ب« تجربه موفقی نداشته و با شکست 
کند  دقت  تجربه  میدان  پیرامون  تجربه نگار  گر  ا اینجا  در  است.  شده  رو  به  رو 
کارش  که آن  ها باعث شکست فرد »ب« در فعالیت و  کنشگرانی را بیابد  می  تواند 

شده اند.
۳- تجربه نگار باید به این نکته توجه داشته باشد که تجربه گر چگونه با مخاطب 
کرده است. استخراج شیوه ها و تکنیک های ایجاد ارتباط مؤثر  خود ارتباط برقرار 

، آن را انجام دهد. که باید تجربه نگار کارهای مهمی است  با مخاطب، یکی از 

5- مکان و زمان مصاحبه
بال  فراغ  فرد مصاحبه شونده  که  باشد  گونه ای  به  باید  زمان مصاحبه  و  مکان 
کند. در  داشته باشد تا بتواند با آرامش و بدون عجله با فرد تحربه نگار مصاحبه 
مورد مکان مصاحبه نیز هر چه به میدان و محیط تجربه، نزدیک تر باشد بهتر 

است.
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روش طرح مسئله و تجربه نگاری1 
مقدمه

کرد:  ، دو مطلب را بررسی خواهیم  در این ارائه مختصر
ح مسئله ۱_ روش طر

کمی به مباحث علمی، نزدیک است. ما  که  یکی از مباحث، طرح مسئله است 
کرد. که برای طرح مسئله در نظر داریم را ارائه خواهیم  روشی را 

۲_ روش تجربه نگاری
کردیم و از این ابداع در تجربه نگاری بهره  روشی نیز برای تجربه نگاری طراحی 

می بریم. 
آشنا  با دو چیز  پایان  انتظار می رود مخاطب در  کارگاهی؛  ارائه تئوری و  از  بعد 

شود: یکی طرح و دیگری، تجربه نگاری.

1_ بررسی مفهوم طرح مسئله
کند. برای این  فرد وقتی وارد محیطی می شود باید شناختی از آن محیط پیدا 
چه  مخاطبش  بداند  باید  ابتدا  در  بکند؟  باید  چه  کند  پیدا  را  شناخت  این  که 
کسی است؟ مخاطبش باسواد است یا نه؟. برای مثال؛ یکی از فعالیت های ما این 
کردیم اطلاعات مخاطبان  که در حاشیه شهر تهران در شهرک دانش سعی  بود 
سنی  درصدشان   ۷0 است؛  نفر  هزار   4 منطقه  آن  جمعیت  بیاوریم.  دست  به  را 
از  هستند؛  مهاجرنشین  هستند؛  حق  اهل  درصد   ۲٠ هستند؛  شیعه  درصد   ۱٠ و 
تالش آمده اند؛ زنان روستا فلان خصوصیت را دارند؛ جمعیت آن ها جوان است؛ 
سنی های آن ها شافعی هستند و ...؛ البته چنین اطلاعاتی، خیلی ابتدایی است 

کند می تواند بیشتر از این نیز بنویسد. گر فرد، بیشتر فکر  و ا
کرد باید مکان آنجا را نیز شناسایی  بعد از این که شخص، مخاطب را شناسایی 
تهران-کرج،  که در شهرک دانش مثلاً جلو جاده قدیم  آمده  این طرح  کند. در 

 1. ارائه دهنده: استاد حسن مرادی، مسئول موسسه جهادی تبلیغی بلاغ مبین و مدیر حوزه علمیه امام 
خمینی ۲
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اطرافش باغ ویلا است و چند کارخانه یخچال سازی و همچنین یک دانشگاه علمی 
کاربردی دارد؛ پژوهشگاه هوافضا دارد؛ بین شهر تهران و شهر قدس در مورد  و 
محلش اختلاف است، سپاه زیرمجموعه شهر قدس است. قبرستان بهایی¬ها 
آن است. ستاره حسینی چهار مسجد دارد. حسینیه ها برای  کیلومتری  در سه 

ترک ها و محل نفوذ انجمن حجتیه است، مسجد النبی برای سنی ها است و ...
آن  که درباره مکان  را  برای شهرک دانش، همه اطلاعاتی  در طرح نوشته شده 
اشاره  تأثیرگذار هستند  آنجا  که در  به  مجموعه¬هایی  کرده اند.  بود جمع آوری 
شده. مثلاً فرد به یک روستا یا دانشگاه یا مدرسه رفته است. در آنجا علاوه بر گروه 
کسانی هستند؟ مثلاً  جهادی، مجموعه های مؤثر دیگری نیز هستند. آن ها چه 
بسیج است؛ شهرداری است؛ مثلاً در دانشگاه، فلان تشکل دانشجویی یا انجمن، 
که در آنجا فعالیت دارند  که همه مجموعه¬هایی  فعال است. باید توجه داشت 

گروه های جهادی مؤثر هستند. بر برنامه ریزی 
که به معنای نقاط قوت،  یک اصطلاح بنام swot  در علم مدیریت وجود دارد 
ضعف، فرصت و تهدید در آن منطقه است. این یک مدل¬ از برنامه¬ریزی است؛ 
برنامه ریزی  از  ساده  مدل  یک  این  دارد؛  مختلفی  مدل¬های  برنامه¬ریزی، 
برنامه¬ریزی است. پس  برای  کند مدل خوبی  کسی بخواهد شروع  گر  ا و  است 
در  این ها  منطقه،  آن  در  تهدید  و  فرصت  ضعف،  قوت،  نقاط  شدن  مشخص  از 
از فلان نقطه قوت، برای پوشش فلان  گفته می شود  هم ضرب می شوند و مثلاً 
نقطه ضعف استفاده شود و از این فرصت خاص برای پوشش آن تهدید خاص 
و  باید نقاط قوت و ضعف  نیز  swot می گویند. جهادگر  این ها  به  استفاده شود. 
همچنین فرصت ها و تهدیدهای آن محیطی را که می  خواهد در آن کار کند، برای 

خود بنویسد.

تعاریف فرصت،  تهدید،  نقطه قوت و نقطه ضعف
آن  در  می خواهد  جهادگر  که  است  محیطی  آن  داخل  چیزهای  قوت،  نقاط 
تأثیرگذاری مثبت نیز داشته باشد. نقاط ضعف نیز تعریفش  کند و می تواند  کار 
که تأثیرگذاری منفی در آن محیط دارند،  ضد نقاط قوت است و به آن چیزهایی 
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اطلاق می شود.
از مجموعه است و می تواند تأثیرگذاری مثبت  که بیرون  فرصت، آن چیزهایی 
که بیرون از مجموعه است و تأثیرگذاری  داشته باشد و تهدید یعنی آن چیزهایی 

منفی دارد.
و  فرصت  ضعف،  قوت،  نقاط  جهادگران  تهران،  دانش  شهرک  در  مثال:  برای 
گونه نام برده اند: همه هم سن هستند؛ تعدادمان مناسب است؛  تهدیدها را این 
هستند؛  مسئولیت پذیر  افرادی  ما  از  درصد   ۸0 نداریم؛  فرزند  و  همسر  دغدغه 
افراد  از  درصد   ۹0 داریم؛  رفاقت  و  صمیمیت  یکدیگر  با  هستیم؛  باهم  همیشه 
کردن،  کار  برای  داریم؛  اخلاص  هستیم؛  ع  متشر و  متدین  دارند؛  خوبی  اخلاق 
اعتماد به نفس خوبی داریم؛ 40 درصد از افراد به احکام تسلط دارند؛ روحیه امر 
به معروف داریم؛ سختکوش هستیم؛ در کمبودها قانع هستیم؛ توانایی مدیریت 

کارها را داریم؛ این ها به این صورت، نقاط قوت خودشان را نوشتند. 
توجه  چندان  یکدیگر  منطقی  حرف های  به  هستیم؛  کسل  ضعف:  نقاط 
افراط  هم  با  شوخی  در  گاهی  می کنیم؛  بدگویی  هم  سر  پشت  گاهی  نمی کنیم؛ 

می کنیم و ...؛ این ها نقاط ضعف آن ها است. 
همچنین اموری را به عنوان فرصت نوشتند: آقای صدیقی، تولیت مدرسه است 
کمک بگیرند؛ بیرون از جمع این ها است، ولی می تواند به آن ها  و می توانند از او 

کنند. کند؛ خیرین، بیرون از مجموعه هستند ولی می توانند به ما کمک  کمک 
مدرسه  هیئت های  دانشگاه،  همراه،  غیر  خانواده  مجازی،  فضای  تهدیدها: 

فلان، این ها نقاط تهدید هستند.

هدف گذاری 
همچنین  و  خود  گروه  نیازهای  ضعف،  و  قوت  نقاط  درک  از  بعد  جهادگر 
گروه  کند برای  فرصت ها را نیز متوجه می شود. وقتی فرصت ها و تهدیدها را درک 
کند، هدف گذاری می کند؛ می گوید  کار  که قرار است در آن منطقه  جهادی خود 
گروه جهادی می خواهد با توجه به تهدیدها و فرصت¬ها به فلان هدف برسد. 
گرفته شود  گروه باشد و هدفی در نظر  هدف گذاری باید با توجه به ظرفیت افراد 
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که هدف باید در راستای اهداف  که قابل دسترسی باشد. نکته دیگر این است 
باید در  نیز فعال است  اقتصاد  گر یک مجموعه دینی، در  ا مجموعه باشد؛ مثلاً 
کنار  کند؛ یعنی مجموعه می خواهد در  راستای آن هدف مجموعه اصلی تلاش 
کند و به امور  آرام  را نیز  آنجا  تلاش برای اصلاح اشتغال فلان منطقه، فکر مردم 
دینی آن ها نیز رسیدگی کند؛ زیرا هدف اصلی آن مجموعه، ایجاد اشتغال نیست.
دو  می تواند  جهادی  گروه  یک  مثلاً  شوند؛  اولویت بندی  باید  نیز  اهداف  خود 
این  گرچه  ا مردم.  به  خدمت  دیگری،  و  خودسازی  یکی  باشد؛  داشته  هدف 
، مشکل  کار اولویت بندی نشوند  گر  ا قابل تحقق، ولی  و  اردو هستند  دو، هدف 

می شود.
، قابل جمع  چه زمانی این اولویت بندی فایده دارد؟ هنگامی که دو کار در ظاهر
کادرسازی درونی  شدن با هم نیستند؛ برای مثال: هدف اول در اردوی جهادی، 
است؛ ولی در حوادثی مثل سیل، زلزله و ... هدف اول آن ها خدمت رسانی است؛ 
جهادی  گروه  اردویی  هر  در  است  ممکن  دارند.  نیز  را  درونی  هدف  آن  گرچه  ا
مواجه  مشکل  با  شود  انجام  اولویت بندی  گر  ا و  باشد  داشته  خاص  اولویتی 

نخواهند شد.

راهکار
گروه جهادی را به آن هدف می رساند  که  بعد از هدف گذاری باید راهکارهایی 
بیان شود؛ این که با چه راهکاری و از چه مسیری می خواهد به این هدف برسد. 
بین  ارتباط  ایجاد  گروه،  یک  هدف  مثال:  برای  است؛  راهکار  است  مهم  آنچه 
دانش آموزان و روحانی در یک اردوی ۱0 روزه است. حالا راهکار آن چیست؟ از چه 
طریقی انس و ارتباط ایجاد شود؟ برای ایجاد ارتباط و انس با روحانی می¬توان 
این کارها را انجام داد: هر هشت دانش آموز با یک مربی روحانی باشند، شبانه روز 
اردو، حتی  کادر  افراد در  و انس بگیرند. همه  با هم غذا بخورند و همراه باشند 
است،  همراه  محبت  با  که  خدمتی  چنین  و  هستند  روحانی  ورزش،  مربی های 

انس می آورد. 
ایجاد یک نمایشگاه از فعالیت های مؤثر مبلغ در مناطق محروم می تواند محبت 
کارهایی می کنند. به  که مردم ببینند طلبه ها در مناطق محروم چه  بیاورد؛ این 
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حکم »الناس اعداء ما جهلوا«،  همین که مردم با اوضاع آشنا شوند انس می آورد. 
می آورد؛  انس  دسته جمعی  بازی های  و  شوخی  می آورد.  انس  هدیه ها  اهدای 
که در آن حرمت و آبروی طرف مقابل ضایع نشود و همچنین  البته شوخی هایی 

میزان جنبه و ظرفیت افراد در آن لحاظ شود.
و  کنند  آماده  را  سرودی  بچه ها  که  این  مثل  شبانه  برنامه های  و  گفتگو  و  گپ 
کنند نیز خودش انس می آورد. برای انس و ایجاد ارتباط،  گروهی اجرا  به صورت 

راهکارهای زیادی وجود دارد.

آینده پژوهی
در طرح مسئله باید آینده پژوهی وجود داشته باشد. معنای آینده پژوهی این 
همه جانبه  نگاه  می شود؛  منتهی  کجا  به  کرده،  شروع  گروه  که  روندی  که  است 
و  می کند  درست  را  ابرو  باشد  نداشته  همه جانبه  نگاه  انسان  گر  ا باشد.  داشته 

کور می کند.  چشمش را 
است؛  بحران  مدیریت  در  توانایی اش  توانمند،  مدیر  یک  اصلی  گی های  ویژ از 
داشته  حضور  مکان  فلان  در  فلان،  ساعت  در  سخنرانی  برای  او  بوده  قرار  مثلاً 
سخنرانی  محل  به  و  شده  خراب  ماشینش  می گوید  و  گرفته  تماس  حالا  باشد. 
گر  نمی رسد. مدیر توانمند برای همه برنامه هایش یک جایگزین دارد و می داند ا
فلان اتفاق افتاد من فلان کار را می کنم؛ مثلا مقام معظم رهبری در مسئله شیوع 
در  مثلاً  می کرد؛  معرفی  را  جایگزین ها  بود.  این  کارهایش  از  یکی  کرونا  بیماری 
کرونا جلسه را آنلاین  دیداری عمومی  با مردم در حسینیه امام خمینی به خاطر 
که می¬گویند فلانی تجربه دارد یعنی لنگ نمی شود؛  برگزار می کردند. اصلا این 

هیچ وقت به بن بست نمی رسد. 

تخمین مالی
کاری  مالی است. هزینه  توجه شود تخمین  آن  به  باید  که  نکاتی  از  یکی دیگر 
گروه جهادی می خواهد انجام دهد چه قدر است؟ یک جدول طراحی  که یک 
شود و درآن، ردیف عنوان، هزینه، توضیحات، رفت و آمد و موارد دیگر ثبت شود؛ 
نفر  هر  آمد  و  رفت  هزینه  است.  نفر  صد  جهادی   گروه  یک  اعضای  مثال:  برای 
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گروه جهادی  ۶00 هزار تومان می شود؛ جمعا ۶0 میلیون تومان خواهد شد. حال، 
می خواهد به این روستا آب برساند. برای آبرسانی به لوله نیاز دارد. طول لوله ۵ 
که در  آن ۶0 هزار تومان است  از  . قیمت هر متر  کیلومتر است؛ معادل ۵000 متر
مجموع، ۳00 میلیون تومان می شود. این هزینه ها وقتی به صورت تفکیک شده 
گروه جهادی، واقعیت را  نوشته شود، طرف مقابل و یا خیرین متوجه می شوند 
نوشته  که  این  از  بعد  می کند.  کار  می شود  جمع  که  پولی  اندازه  به  و  می نویسد 
کند، باید  کند و از چه راهکارهایی می خواهد استفاده  کار  که می خواهد چه  شد 

کند و وظایف هر کسی مشخص شود. کار  تقسیم 
گر در گروه جهادی تان عملی کنید گروه جهادی تان  تمام مباحثی که گفته شد ا
گرفت و سپس می توانید این طرح نوشته شده را پیوست یک نامه  شکل خواهد 
کنند، ارسال  کمکتان  که می¬توانند در این امر  کرده، برای افراد و سازمان هایی 

کنید. گروه جهادی خود را تأمین  کنید تا از این طریق بتوانید بودجه 

کار عملی طرح مسئله
کار  این  برای  و  کنید  برپا  را  موکبی  اربعین  مسیر  در  می خواهید  کنید  فرض 
اصلانی  شهید  مثلا  را  موکب  اسم  باشید.  داشته  مسئله  طرح  می¬خواهید 

می گذاریم. در اینجا فهرست وار به مطالب اشاره می شود:
۱- مخاطب شناسی: عموم مردم، ملیت های مختلف، نود و پنج درصد شیعه اند؛ 
شیعیان مذهبی و متدین، شیعیان تندرو. بیست درصد جمعیت را افراد سالمند 

و ضعیف تشکیل می دهند؛ مخاطب شناسی مان در این مثال ها تقریبی است.
گرم؛  و  شرجی  هوای  کربلا؛  تا  نجف  مسیر  طول  کیلومتر   ۸0 مکان شناسی:   -۲
وجود  ماشین ها؛  مسیر  از  روی  پیاده  مسیر  جدایی  بهداشتی؛  آب  کمبود 

موکب های تخصصی وخاص.
شیرازی،  صادق  سید  مجموعه   ، احمر هلال   : تأثیرگذار مجموعه های   -۳

. یمانی ها، مقتدی صدر
مسیر  طول  در  روضه  و  منبر  جلسات  شده:  انجام  گذشته  در  که  کارهایی   -4
، طب  کلیپ، اطعام شبانه روزی، ماساژ ، پخش  توسط منبری و مداحان مشهور
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کودکان. سنتی، پاسخگویی به سؤالات، اقامه نماز جماعت، برپایی غرفه 
۵- نقاط قوت: همدلی و انسجام مردم، اخلاق موکب دارها، دسترسی آسان به 

مواد غذایی، وجود فضای معنوی، وجود انگیزه های درونی، تنوع برنامه ها.
، وجود  ۶- نقاط ضعف: نبود بهداشت کافی، کمبود حمام و سرویس های مجهز

. گرد و غبار بیماری های مختلف، تفاوت های زبانی و فرهنگی، وجود 
۷- فرصت ها: وجود عتبه عباسیه و حسینیه، توجه ویژه مقام معظم رهبری، 

حذف ویزا، فضای رسانه ای موجود، حاج قاسم و شهدای مشترک. 
گروه های افراطی، سلبریتی ها. ۸- تهدیدها: داعش، ماهواره، 

۹- هدف گذاری: 
۱. خدمت فرهنگی، خدماتی و بهداشتی به زائران اربعین

۲. اتحاد قلوب مردم ایران و عراق
۳. جهاد تبیین

4. ارتقای مجموعه از حیث تشکیلاتی و معنوی 
ضعف،  نقاط  مثال:  برای  کند؛  برطرف  را  نیاز  یک  که  است  کاری  موفق  کار 
تعدادی از کمبودها در ایام اربعین است. هدف گذاری نیز باید طبق همان نیازها 
و کمبودها باشد و نباید در جایی که نیاز و نقصی وجود ندارد هدف گذاری انجام 

گیرد.
۱0- راهکارها برای هدف:

کیسه¬های  زباله ها، پخش  ۱- تشکیل تیم های بهداشت محیط و جمع آوری 
زباله برای جمع آوری آن بین زائران، راه اندازی طب سنتی.

کشور  کلیپ¬های جذاب، غرفه عکاسی و آتلیه با پرچم های هر دو  ۲- ساخت 
و فرستادن به شماره واتساپ، مداحی های تلفیقی.

۱۱- تخمین مالی
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توضیحهزینهعنوانردیف 

 چهل نفر × یک میلیون =نفری یک میلیونایاب و ذهاب۱
چهل میلیون

کیلوکیسه زباله۲ کیلو × ایکسبیست  y = بیست 

۳...............

که داریم هزینه هایش را وارد می کنیم و پس از  به همین شکل، هر برنامه ای را 
کار می شویم. نوشتن تخمین مالی وارد بحث تقسیم 

۱۲- تقسیم وظایف:
: برگزاری جلسات هماهنگی و سیاست گذاری، نظارت بر انجام وظایف  ۱- مدیر

معاونت ها، تعیین معاونت، پیگیری مالی، ارتباط با حامیان.
۲- رسانه: تهیه عکس و فیلم از همه فعالیت ها، دادن ضریب رسانه ای به کارها، 

تبلیغات محیطی.
۳- مالی

4- پشتیبانی و ...
کار می شود.  کار های تعریف شده، تقسیم  بر اساس 

۱۳- نامه نگاری
کار ۱4- ارزیابی 

نمونه طرح موکب شهید اصلانی 
کشورهای  از  الشهدا؟ع؟  سید  حضرت  زائران  عظیم  خیل  سال  هر  مقدمه: 

مختلف، خود را به سیل خروشان زائران آن حضرت می رسانند و ...
اهداف:

۱- خدمت فرهنگی، خدماتی و بهداشتی به زائران اربعین؛
۲- اتحاد قلوب مردم ایران و عراق؛
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۳- جهاد تبیین؛
4- ارتقای مجموعه از حیث تشکیلاتی و معنوی. 

کربلا جغرافیای محل فعالیت: مسیر پیاده روی نجف تا 
که در سطوح  تعداد جهادگران: چهل نفر از طلاب جهادگر از حوزه علمیه قم 

مختلفی در حال تحصیلند.
زمان اجرا: ۱ شهریور ۱40۱ تا ۲0 شهریور

مخاطب: عموم زائران و عزاداران حسینی
ایجاد  پیاده روی  مسیر  در  موکب  یک  عتبات،  ستاد  هماهنگی  با  اجرا:  نحوه 
می شود و نیروها پس از استقرار در موکب تا یک روز پیش از اربعین حسینی به 

خدمت رسانی به زائران ادامه می دهند.
برنامه: راهکار های نوشته شده همان برنامه ما خواهد بود.

به  زوار  تجهیز  زباله ها،  جمع آوری  و  محیط  بهداشت  تیم های  تشکیل   -۱
کیسه های زباله برای جمع آوری زباله، راه اندازی طب سنتی.

کشور و  کلیپ های جذاب، غرفه عکاسی و آتلیه با پرچم های هر دو  ۲- ساخت 
فرستادن به شماره واتساپ، مداحی های تلفیقی.

کل آن نیز  تخمین مالی: پس از نوشتن امور مورد نیاز به علاوه هزینه ها جمع 
نوشته می شود.

توضیحهزینهعنوانردیف 

 چهل نفر × یک میلیون =نفری یک میلیونایاب و ذهاب۱
چهل میلیون

کیلوکیسه زباله۲ کیلو × ایکسبیست  y = بیست 

۳...............

که از آن  به این شکل، طرح موکب نوشته می شود و این طرح به افراد و نهادی 
انتظار کمک وجود  دارد، فرستاده می شود.
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اهداف تجربه نگاری
گر تجربیات نوشته نشود، پس از مدتی  ۱- استفاده خود گروه و فرد از تجربیات؛ ا
تمام آن از ذهن فرد می رود و حتی خود فرد نیز نمی تواند از آن استفاده کند. گروه 
جهادی باید برای هر فعالیتی که انجام می دهد یک فایل تجربیات در برنامه ورد 

برای خود داشته باشد تا سال آینده از آن استفاده کند.
. گروه های دیگر ۲- انتقال تجربیات به 

گروهی تجربیات خود و همچنین  کردن آن؛ وقتی  ۳- ارتقای برنامه ها و مدون 
نقاط ضعف و قوت خود را می نویسد بعدها می تواند برنامه خود را ارتقا دهد.

4- تولید علم.

2- روش تجربه نگاری
صورت  به  کاغذ  روی  و  شوند  زده  تیتر  تجربیات  شود  سعی  فعالیت  حین  در 
کامل نوشته شود. یکی  ، به صورت  کار از  از فراغت  کلیدواژه نوشته شود  تا پس 
دیگر از روش ها عکس برداری است تا پس از فراغت از فعالیت، عکس ها مشاهده 
شود و طبق آن، تجربیات نوشته شود. در نوشتن تجربیات، جزئیات بسیار مهم 
که با  کلیات تجربه، مفید نخواهد بود؛ حتی می توان اشخاصی را  است و نوشتن 

کرد. آن ها در سفرها روبرو می شوید تجربه نگاری 
کنید: با توجه به موارد زیر می توانید تجربیات خود را مکتوب 

۱. مکان
۲. زمان
۳. افراد

4. موضوع
۵. معاونت ها

۶. راهکارهای به ذهن رسیده
۷. مشکلات پیش آمده در فعالیت

۸. بازخورد و عکس العمل
۹. لیست مغازه ها برای پشتیبانی
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طرح نامه  نویسی1
تعریف طرح نامه پژوهش)پروپوزال(

طرح نامه نویسی یا پروپوزال نویسی به معنای طراحی نقشه راه پژوهشِ محقق 
است. برای نوشتن پایان نامه های دانشگاه و حوزه و حتی برای نوشتن مقاله نیز 

نیاز به طرح نامه نویسی وجود دارد.

]ساختار کلی طرح نامه[
طرح نامه نویسی به چند سؤال اصلی پاسخ می دهد:

۱- مسئله چیست؟
. ۲- چرایی پرداختن به مسئله مورد نظر

. ۳- چگونگی پرداختن به مسئله مورد نظر
که فرد محقق چگونه  گو می کند  طرح نامه نویسی در مورد این سه سؤال گفت و 
باید به این سه سؤال پاسخ دهد. در تمام تحقیقات، حتی در تحقیقات فقهی، 
ابتدا فرد باید به این سؤالات پاسخ دهد. پس فردی که می خواهد یک پایان نامه، 
کتاب و... را بنویسد باید به این سه سؤال پاسخ دهد. برای ثبت یک تجربه موفق 

جهادی-فرهنگی نیز باید در ابتدا به این سه سؤال، پاسخ داد.

ساختار تفصیلی طرح نامه
در بحث از این سه سؤال، محورهایی وجود دارد:

1. چیستی مسئله
بیان مسئله 	 
سؤالات تحقیق	 
اهداف تحقیق	 

ج فقه و اصول، دکتری فرهنگ و ارتباطات دانشگاه  1. ارائه دهنده: استاد مجید مبینی، طلبه درس خار
باقرالعلوم ع، عضو هیئت علمی دانشگاه ادیان و مذاهب.
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2. چرایی پرداختن به مسئله
ضرورت و اهمیت تحقیق	 
پیشینه تحقیق	 

3. چگونگی تحقیق
روش تحقیق	 

این  به  و  سؤالات  این  به  باید  محقق  فرد  جهادی،  تجربه  یک  ثبت  برای  پس 
مطالب  ادامه  در  محورها  این  از  یک  هر  درباره  توضیحاتی  دهد.  پاسخ  محورها 

خواهد آمد.

1. چیستی مسئله]مشکل پیش روی ما چیست؟[ 

عناصر قابل طرح در بخش چیستی
بیان مسئله؛ یعنی محقق توضیح دهد چه مشکلی وجود دارد که فرد می خواهد 
و  می دهد  توضیح  را  مشکل  فقط  محقق  قسمت،  این  در  پس  بپردازد.  آن  به 

می گوید در جامعه مثلا چنین مشکلی وجود دارد.
کثر گروه های  مثال۱: در بحث تجربه نگاری فرهنگی، مشکلی وجود دارد؛ این که ا
گروه های جهادی، تجربیات  جهادی چرخ را از اول اختراع می کنند و هیچ یک از 

گروه های جهادی مجاور خودش را به دست نمی آورد.
مثال۲: افزایش طلاق در قم؛ در ابتدا باید وضعیت مطلوب را نشان داد؛ خانواده 
در اسلام، رکن مهمی است. سپس به آمارها اشاره شود که در اینجا ما با مشکلاتی 
که طلاق در حال افزایش است و این تحقیق می خواهد  روبرو هستیم؛ مثلا این 

کند.  عوامل و روش حل آن را بررسی 

لات تحقیق 	  سؤا

لات اصلی  1-  سؤا
تحقیق:  )عنوان  مثال:  برای  می شود؛  مطرح  سؤال  شکل  به  تحقیق  عنوان 

عوامل افزایش طلاق در قم(.
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* عوامل طلاق چیست؟

لات فرعی:  2- سؤا
سؤال فرعی، ناظر به ابعاد سؤال اصلی است. به ابعاد یک موضوع، چهارچوب 
مفهومی نیز می گویند. در چهارچوب مفهومی، محقق لزوما روی یک نظر خاص 
از یک اندیشمند خاص، استوار نیست و ممکن است از چند نظریه در تحقیق 

کند. خود استفاده 
شناخت ابعاد موضوع، نیاز به مطالعه دارد و محقق باید در مورد عوامل طلاق، 
طرح نامه  نویسی،  از  قبل  پس  کند.  دسته بندی  را  عوامل  سپس  و  کند  مطالعه 
سپس  و  باشد  داشته  تحقیق  عنوان  مورد  در  مطالعاتی  و  اطلاعات  باید  محقق 

وارد طرح نامه نویسی شود.
* تأثیر عوامل اقتصادی بر افزایش طلاق چیست؟

* تأثیر عوامل سیاسی بر افزایش طلاق چیست؟
* تأثیر عوامل دینی بر افزایش طلاق چیست؟

* تأثیر عوامل رسانه ای بر افزایش طلاق چیست؟
انجام خواهد  بهتر  و  نیز دقیق تر  باشد تحقیق  فرعی، جزئی تر  هر چه سؤالات 

شد.

اهداف تحقیق 	 
مختلف  می تواند  تحقیق  هدف های  است.  تحقیق  سؤالات  به  ناظر  اهداف، 
کشف  یعنی  است؛  تبیین  هدف،  گاهی  است؛  توصیف  هدف،  گاهی  باشد؛ 
عموما  است.  پیش بینی  هدف،  گاهی  است.  مختلف  مؤلفه های  رابطه های 
می توان  مثلا  هدف   نوشتن  برای  است.  توصیف  هدف،  جهادی،  تحقیقات  در 

نوشت: 
* شناخت افزایش عوامل افزایش طلاق در شهر قم

* شناخت عوامل رسانه ای مؤثر بر افزایش طلاق و ...  
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2. چرایی مسأله]بیان علت انتخاب این مسأله برای تحقیق[

عناصر قابل طرح در بخش چرایی مسأله

ضرورت و اهمیت تحقیق	 
در بیان مسئله، محقق ثابت می کند که مشکلی در جامعه وجود دارد؛ اما صرف 
که فرد به سمت تحقیق درباره آن برود؛ زیرا  وجود مشکل نمی تواند باعث شود 
توضیح دهد چرا  باید  اینجا محقق  در  دارند.  زیادی در جامعه وجود  مشکلات 
در  دارد.  اولویت   ، دیگر مشکلات  به  نسبت  تحقیق  و  موضوع  این  به  پرداختن 
کاهش جمعیت شده  افزایش طلاق باعث  مثال ۲ محقق می تواند بگوید چون 
است پس پرداختن به آن، از اولویت برخوردار است. در بخش ضرورت و اهمیت 
گر این پژوهش انجام شود چه نتایج مثبتی را دربر خواهد داشت  باید گفته شود ا

گر تحقیقی صورت نگیرد چه پیامدهای منفی ای می تواند داشته باشد. و ا

پیشینه تحقیق	 
که  این  از  اعم  کند،  تحقیق  بخواهد  محقق  که  موضوعی  هر  در 
تحقیق  از  قبل  فعالیت های  و  کارها  با  باید  تجربه نگاری،  یا  باشد  فقهی 
او  تحقیق  موضوع  به  نزدیک  کارهایی  چه  که  این  باشد؛  آشنا  خود، 
دهد.۱ قرار  بررسی  و  نقد  مورد  را  پیشینه ها  آن  و  است  شده   انجام 

 در پیشینه تحقیق باید به سه چیز از تحقیق انجام شده اشاره شود:
 سؤال تحقیق چه چیزی است؟

۲. روش تحقیق چیست؟ 
 ۳- نتیجه تحقیق چه چیزی است؟

3. چگونگی تحقیق

روش تحقیق	 
یکی از بخش های مهم در طرح نامه نویسی، روش تحقیق است. در این قسمت، 

1. برای یافتن پیشینه تحقیق، بهترین سایت علم نت است که تمام مقالات، کتاب ها و پایان نامه های 
ک، نورمگز و... نام برد. موضوع جستجو شده را به صورت کامل نشان می دهد. همچنین می توان از ایراندا
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دو روش کلان وجود دارد:
کمی؛ این روش معمولا به صورت پخش پرسشنامه است و مخاطب   ۱- روش 
انجام  مختلفی  روش های  به  سؤالات  آن  پخش  دهد.  پاسخ  سؤالاتی  به  باید 

می گیرد؛ مانند پرسش سؤالات به صورت تلفنی، اینترنتی، ایمیل زدن و ...
استفاده  کیفی  روش  از  تحقیقات  بیشتر  و  تجربه نگاری  در  کیفی؛  روش   -۲

می شود.
در اینجا دو بحث مطرح است: چگونگی جمع آوری داده ها و چگونگی تحلیل 

داده های جمع آوری شده.

جمع آوری داده
کرد: برای جمع آوری داده از دو روش می توان استفاده 

و  مقاله ها  کتابها،  از  داده ها  و  اطلاعات  روش،  این  در  اسنادی؛  روش   -۱
پایان نامه ها جمع آوری می شود.

۲- روش میدانی؛ در این روش، اطلاعات و داده ها از طریق انجام مصاحبه با 
مردم به دست می آید؛ برای مثال: در موضوع عوامل طلاق در قم باید مشخص 
روانشناس ها  از  یا  شده  انجام  مصاحبه  گرفته اند  طلاق  که  زوجینی  با  که  شود 
انتخاب  مصاحبه شونده  افراد  این  چگونه  و  چرا  است؟  شده  گرفته  مصاحبه 

شده اند؟
گروه جهادی در جذب جوانان موفق است. محقق می تواند  برای مثال: یک 
گروه  اعضای  نوع مواجهه فرهنگی  و  را جمع آوری،  از طریق مشاهده، اطلاعاتی 

کند. جهادی با نوجوانان را بررسی 

تحلیل داده
ابزارهای  از  استفاده  با  داده  ارزیابی  فرآیند  داده،  تحلیل  از  منظور  تعریف: 

آماری و تحلیلی است.
داده های  تحلیل  چگونگی  درباره  بعدی  بحث  اطلاعات،  جمع آوری  از  پس 

جمع آوری شده است. 
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کاربرد داشته باشند  که می  توانند در زمینه تحلیل داده،  از روش هایی  برخی 
: عبارتند از

1- کدگذاری دو مرحله ای:
تحلیل  انجام شده  مصاحبه های  تک،  به  تک  ابتدا  مصاحبه،  انجام  از  پس 
از خواندن همه مصاحبه ها و تحلیل مصاحبه هایی  می شوند؛ برای مثال: پس 
درباره عوامل طلاق، محقق در مصاحبه اول به کلماتی نظیر واتساپ، تورم پنجاه 
گران شدن  کلماتی مثل  به  برخورد می کند. در مصاحبه دوم  تلگرام  و  درصدی 
ورد  در  را  این ها  محقق،  است.  شده  اشاره  اعتیاد  و  تجمل گرایی  ضروری،  اقلام 

مخصوص خود، کدگذاری می کند. 
قرار  عنوان  یک  ذیل  را  مصاحبه ها  در  هم  به  شبیه  مضامین  دوم،  مرحله  در 
می دهد؛ مثلا عوامل فضای مجازی مثل تلگرام و واتساپ و یا عوامل اقتصادی 

مثل تورم و تجمل گرایی.

:)MAXQDA(کیو دی ای 2- نرم افزار مکس 
که مصاحبه های انجام شده را مثلا در ده ورد  در این برنامه، محقق به جای آن 
گانه باز کند و عملیات کدگذاری را برای آن ها انجام دهد می تواند با استفاده  جدا
و  تیتر  و  کند  مشاهده  فضا  و  صفحه  یک  در  را  مصاحبه ها  تمام   MAXQDA از 
کدگذاری، راحت تر از نرم افزار ورد انجام می شود و همچنین دارای سرعت و دقت 

بالاتری نیز هست.

بلکه  بیاورد؛  را در فصل خود  * در تحقیق، محقق نمی تواند تمام مصاحبه ها 
کل این داده ها را ارائه دهد و نهایتا دو یا سه  باید یک مرور منظم  و موجزی از 
مورد از مصاحبه ها را در تحقیق خود بیاورد. بقیه مصاحبه ها جزو ضمیمه های 

تحقیق هستند.
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 تجربه نگاری داستانی1
]بررسی مفهوم تجربه[

تجربه چیست؟
را  داستان هایشان  چگونه  انسان ها  که  است  این  می آید  وجود  به  که  سؤالی 

که اصلاً تجربه چیست.  تجربه می کنند؟ پس بحث اول این است 
گفته  است،  مضی  ما  که  چیزی  هر  و  گذشته  آدم ها  بر  که  اتفاقی  هر  به  تجربه 
گفت و شنود  می شود؛ آن چیز ما مضی، می تواند اتفاق، حادثه، دیدار و یا یک 
انسان یک تجربه است. پس  برای  گذشته است  به  که متعلق  باشد. هر چیزی 

لزوما هر تجربه ای تجربه باارزشی نیست.

]انواع تجربه[

ک ارزشمندی آن ها[ تجربیات با ارزش]و ملا
هر فردی تجربه هایی دارد. سؤال بعدی این است که چه تجربیاتی ارزش روایت 
را دارند؟ آنچه در روایت داستانی اهمیت دارد فرم داستان است؛ مضمون، زمانی 
که به فرم تبدیل شود؛ در غیر این صورت، ارزشی ندارد؛ مثلا شخصی  ارزش دارد 
گفتن  که دروغ  گونه شروع می کند  می خواهد روایتی را درباره دروغ بنویسد و این 
فرد  آن  برای  منفعتی  طبعا  دروغ،  آن  بگوید  دروغ  یک  کس  هر  است.  بدی  کار 
شدیدتری  و  بلندمدت  ضرر  ولی  می کند،  کسب  را  کوتاه مدتی  منفعت  اما  دارد؛ 
را در ادامه خواهد داشت. این امر بر آدم ها چه قدر تأثیر می گذارد؟ تأثیر چنین 
فرم  به  تبدیل  مضمونی،  گر  ا جهت  این  از  پس،  است.  صفر  به  نزدیک  روایتی 
که تبدیل به روایت شود می تواند مؤثر  نشود نمی تواند اثرگذار باشد؛ ولی زمانی 
که چگونه دروغ می تواند فرد را در چاه ویل بیندازد و هر لحظه روزگار  باشد. این 
که  و احوالش بدتر شود؛ یعنی آن دروغ مثل یک نخ از یک لباس بافتنی است 
شکافته می شود و همه زندگی او را فرا می گیرد و زندگی اش را نابود می کند. انسان 

ج فقه و اصول حوزۀ علمیه قم ، دانشجوی دکتری  1. ارائه دهنده: استاد سید احمد بطحائی، طلبۀ خار
حکمت هنر دینی، مدرس دوره های داستان نویسی.
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امروزی، دیگر منتظر پیام اخلاقی نیست. اصلا نمی خواهد پیام اخلاقی بشنود؛ 
گونه است. لااقل در داستان بدین 

تجربیات با ارزش یا به طور خیلی ساده بخواهیم بگوییم تجربه جذاب، ۲ شکل 
اصلی دارد:

۱- تجربه خاص
۲- تجربه هایی با روایت خاص

گونه های تجربه خاص گی ها و  ۱_ ویژ
و  کمتر شنیده  یا  و  کسی ندیده  یا  کسی نشنیده  یا  را  این تجربه  که  این  یعنی 

گونه است: ، خودش سه  دیده شده باشد. این امر

1_ حادثه یا اتفاق غریب
برای مثال: رُمان طاعون۱  آلبر کامو یکی از وجوه جذابیتش این است که حادثه ای 
کمتر اتفاق افتاده یا دیده نشده   ، که در فرانسه اتفاق افتاده و در جاهای دیگر را 
گر  که یک بیماری همه گیر بیاید و همه آدم ها را از بین ببرد به تصویر می کشد. ا
شخصی بیماری کرونا را روایت کند برای نسل های آینده، این تجربه اتفاقی خاص 
که با تنفس انتقال پیدا  و ویژه تلقی می شود. چون آدم ها احتمال یک بیماری را 
را  نفر  و یک  را در فاصله یک متری درگیر خودش می کند  آدم ها  و همه  می کند 
 می تواند در یک روز بکشد، ندیده اند. مثال دیگر برای حادثه غریب، رمان کوری۲
و  می شوند  بیدار  انسان ها  همه  روز  یک  رمان،  آن  در  که  است  گو  ساراما خوزه   

که نمی بینند و همگی نابینا هستند. می بینند 
، زلزله ،  در نمونه های تجربه نگاری، حوادث طبیعی و غیر طبیعی، مثل سیل 
کرده اند و به  کمتر تجربه  که انسان ها  آتش سوزی و... از جمله حوادثی هستند 
که یک سیل و یا زلزله مخرب چگونه می تواند بر  کشیدنش از این جهت  تصویر 

زندگی انسان اثرگذار باشد برای افراد، جذاب است.

1. طاعون، ترجمه کاوه میرعباسی، نشر چشمه، سال 1۳۹۸
۲. اسدالله امرایی ، نشر م رواری د، سال 1۳۷۸
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2_ جغرافیای غریب و تازه
تجربه نگار جایی را روایت می کند که کسی تا به حالا آنجا را ندیده است و یا به آنجا 
نرفته است. برای مثال: کتابهای آقای سید خالد حسینی نزدیک به ۱0 سال در آمریکا 
 از کتابهای برگزیده بوده است؛ کتابهایی مانند بادبادک باز و هزار خورشید تابان۱.
که مثلاً در جنگ با شوروی اتفاق   این، داستان مردم افغانستان است. حوادثی 
افتاد یا نوع تعامل مردم افغانستان با یکدیگر را روایت کرده است. این شاید برای 
ایرانی ها خیلی جذاب نباشد و بگویند من رفیق افغانستانی دارم. می دانم چگونه 
که در آمریکای شمالی زندگی می کنند یک  و چه شکلی است؛ ولی برای مردمی 
گاه نیست و واقعا برای او جذاب است و دوست  که فرد از آن آ جغرافیایی است 
که فرد  دارد بخواند. پس یک جغرافیا و یک مکان تازه نیز از آن چیزهایی است 
که می  توان در مورد جغرافیای غریب زد،  کند. مثال دیگری  می تواند آن را روایت 
سفرنامه آقای امیرخانی به کره شمالی است؛  نیم دانگ پیونگ یانگ۲. این کتاب 
کره شمالی سفرنامه چین را می نوشت مردم  گر در مقابل  نیز جذاب است. مثلاً ا
می گفتند کره شمالی جذاب تر است؛ چون کسی اجازه ورود به کره شمالی و خروج 
از آن را ندارد. گویا غاری است که تا به حالا کسی کشف نکرده بوده و حالا یک نفر 
که با آدم های  وارد آن غار شده، دارد روایتش از آدم های آن را می گوید؛ آدم هایی 

دیگر در دنیا تفاوت هایی دارند. این باعث می شود آن رمان، جذاب باشد.

3_ شخصیت های جذاب
جذاب  شخصیت های  هستند  روایت  ارزش  دارای  که  تجربه هایی  جمله  از 
سیاستمداران  زندگی  پستوهای  وارد  دارند  دوست  افراد  مثال:  برای  هستند؛ 
وقتی  سیاست مدار  است؛  چگونه  دخترهایش  با  تعاملش  که  این  مثلاً  شوند. 
افسرده می شود چه می کند؛ افسردگی فی نفسه شاید خیلی جذاب نباشد. مثلاً 
شما وقتی افسرده می شوی چه می کنی؟ چه خوابی می بینی؟ خواب من برای 
کند فرد  کسی تعریف  گر چهار خواب آخر رهبری را  شما اصلاً جذاب نیست، ولی ا
خودشان  از  تصویری  سیاستمدارها  عادی،  حالت  در  چون  دارد؛  دوست  را  آن 

1. بادبادک باز ، خالد حسینی ، نشر نیلوفر --- هزار خورشید تابان/ ترجمه مهدی غبرائی. تهران: ثالث، 
1۳۸۶

۲. امیرخانی ، نیم دانگ پیونگ یانگ ، نشر افق ، سال 1۳۹۸
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که  روایتی  و  آن ها  پستوی  این  می شوند  پستویشان  وارد  وقتی  و  می دهند  ارائه 
بنویسند؛  خودشان  که  این  حالا  می شود.  جذاب  می دهند  زندگی شان  از  آن ها 
که فرد دیگری می نویسد. این نیز به  مثل اتوبیوگرافی ها، و یا زندگی نامه ای باشد 

کار اضافه می کند. جذابیت 
۲_ تجربه هایی با روایت خاص

برخی از تجربه های جذاب، تجربه هایی هستند که خاص نیستند؛ امابه صورت 
شدن  خاص  و  جذابیت  موجب  که  عواملی  از  برخی  می شوند.  روایت  خاصی 

: روایت می شوند عبارتند از

1_ زوایه دید
زاویه  شود  روایت  خاصی  طرز  به  داستان  یک  می شود  باعث  که  عاملی 
شکل  می شود  انتخاب  که  دیدی  زاویه  یعنی  است؛  نویسنده  متفاوت  دید 
از  یکی  شود  پرسیده  گر  ا باشد.  جذابی  دید  زاویه  که  است  این  اولش 
میقات۱ در  خسی  آن ها  از  یکی  قطعا  چیست؟  حج  سفرنامه های   جذاب ترین 
 است؛ چون خصوصیات زیادی دارد؛ یکی از این خصوصیت ها نگاه خاص جلال 
است؛ زیرا معمولاً در سفرنامه های حج وقتی مسلمانان به مکه مشرف می شوند 
یا در مسیرش هستند محور همه حرف ها و بحث ها معنویت است و وقتی آنجا 
که در سفرنامه جلال، در خسی  می رسند آن جلال و شکوه را می بینند؛ در حالی 
در میقات، جلال یک گزارشگر بدبین است و به همه چیز می تازد؛ روحانی کاروان 
کاروان را از اول تا آخر سفر تکه تکه می کند. آبرویشان را می برد و می گوید  و مدیر 
سفرنامه هایش  بر  گر  ا که  است  این  جلال  خاص  گی  ویژ می کنند.  چه کار  دارند 
مسلط باشید می گویید این خیلی با ما در یک تیم نیست؛ ولی چون جلال به 
کرد ما  امام ارادت داشته و پس از توده ای بودن، انقلابی شد و انقلاب را تحسین 
نیز می گوییم جلال، انقلابی است؛ ولی جلال به روحانی، به دین و به سنت هایی 

که کمی نزدیک به خرافه است، به تندی می تازد.
حال که فردی می خواهد به عنوان تجربه نگار در گروه های جهادی، تجربه نگاری 
داستانی انجام دهد باید بداند در یک سفر جهادی، همه چه چیزی را می بینند؛ 

1. جلال آل احمد، خسی در میقات، نشر وزرا، سال 1۳۹۶
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که مثلا یک دختر  کار می کنند؛ اما فرد تجربه نگار می بیند  که  مثلاً همه می بینند 
و یا پسری از دانشگاه شریف آمده است. دیگری از دانشجویان امیرکبیر است و 
تازه  دید  زاویه  یک  این  می گوید.  جهادی  سفر  این  از  عاشقانه ای  روایت  سپس 
است. تجربه نگار تنها زمانی چیزی را از زاویه ای خاص نگاه می کند که کسی از آن 
لنز و زاویه نگاه نمی کند. پس این حادثه می تواند جذابیت داشته باشد؛ ولی این 

کار را جذاب تر و خاص تر می کند. کرده،  که فرد تجربه نگار انتخاب  زاویه دیدی 

2_ زبان و لحن روایی
راوی است؛ مثلاً  و لحن  زبان  روایت می شود  باعث جذابیت  که  عامل دیگری 
کارآمدی بودند اما هنرشناس های خوبی  گر چه شاه های نا ا شاهزادگان قجری 
بودند و به خوبی روایت می کردند. شاهزادگان قجری، هم خیلی عیاش بودند و 
. این ها وقتی سفر می رفتند روایت خودشان را از سفرهایشان  هم خیلی اهل سفر
العاده جذاب است. نشر اطراف، مجموعه ای بسیار  می نوشتند. روایتشان فوق 

کرده است.۱ خواندنی را در این باره منتشر 
که اولا یک نگاه طنازانه ای به  روایت این شاهان بدین دلیل جذابیت داشته 
همه چیز داشتند و این نگاه طنازانه با یک تِمی از ابله بودن همراه است و انگار 
آنجا هم شاه است و انتظار  که در  یک شاهی به لندن رفته است و فکر می کند 
این  کنند.  نگاه  می داد  دستور  ایران  در  که  شاهی  آن  چشم  به  او  به  همه  دارد 
طنازانه  زبان  و  بلاهت  این  می کند.  ایجاد  شاه  رفتار  در  بلاهتی  حدی  تا  عمل، 

باعث جذابیت این روایت ها شده. نثرشان نیز روان و قابل فهم است.

گی  یک روایت ویژ
که فرد در تجربه نگاری انجام می دهد باید  روایت باید چگونه باشد؟ آن روایتی 
، خصوصیات یک روایت و یک  چگونه باشد؟ چند خصوصیت دارد؟ به بیان دیگر

تجربه خوب و درخشان چیست؟

1. مجموعه تماشای شهر، نشر اطراف ، مجموعه ی تماشای شهر نمونه هایی از سفرنامه های دوران قاجار 
به تفکیک شهرهای مختلف به مخاطبان ارائه شده است و دارای پنج کتاب با عناوین زیر است: پاریس از 

دور نمایان شد، قهوۂ استانبول نیکو می سوزد، آسمان لندن زیاده می بارد، سن پترزبورگ موزیکانچی دارد، 
بمبئی رقص الوان است.
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گی یک روایت ایده آل[ ]ویژ
معروفی  جمله  یک  است.  روایت  جزئیات   ، دارد  وجود  که  خصوصیتی  اولین 
را  گر می خواهید چیزی  ا که می گوید همه چیز، جزئیات است؛ یعنی  وجود دارد 
کلی از آن واقعه، هیچ اتفاقی را رقم نمی زند و مخاطب  کنید بیان روایت  روایت 
گر در  ا اثرگذار نیست؛ مثلا  کند. همچنین برایش ماندگار و  را درک  آن  نمی تواند 
همین روایت ها از اردوهای جهادی، راوی بگوید سرپل ذهاب سیل آمده بود و 
کشیدند و واقعاً سخت  گذاشتند؛ خیلی زحمت  همه بچه ها از جان و دل مایه 
بود و اذیت شدند؛ مخاطب چه ارتباطی با این متن برقرار می کند؟ راوی می گوید 
چیست.  سختی  از  راوی  منظور  نمی فهمد  اصلا  مخاطب  اما  کشیدند؛  سختی 
راوی باید با بیان جزئیات نشان دهد آدم ها در آن موقعیت چه اتفاقاتی برایشان 

افتاده و سختی را در رفتار آدم ها به تصویر بکشد.
رنگ، شکل،  استفاده می شود؛ عناصر توصیف،  از عناصر توصیف  در جزئیات 
و  می سازد  مخاطب  برای  را  شی  آن  کلیت  که  هستند  کیفیت  و  کمیت  اندازه، 

کلیت را استخراج می کند و می فهمد چقدر سخت بوده است. خواننده، آن 

تمرین روایت داستانی
استاد بطحایی: از آنجایی که مخاطب این سخنان، جهادگران هستند و تجربه 
اردوهای جهادی را داشته اند باید بتوانند یکی از این تجربه ها را، بخشی از آن و 
کنند.  نه همه آن را، مثلاً بازه زمان یک ساعته یا دو ساعته را برش بزنند و روایت 
. آرام  کجا بودیم و مطالب مشابه دیگر که ما  نوشتن مقدمه نیز لازم نیست؛ این 
آرام متوجه می شوید. روایت کردن را از اوج شروع کنید. خیلی اهمیتی ندارد کجا 
که  بودید. می خواهم آن تکه و برش را شما دقیق ببینید و باهمان خصوصیاتی 
توصیفات  نمی کنید؛  قضاوت  نمی زنید؛  حرف  کنید.  روایت  را  آن  گفتم،  شما  به 
انتزاعی  در متنتان به حداقل خودش برسد؛ خصوصیات انتزاعی یعنی توصیفات 
توصیفات  همگی  این ها  ظالم؛  و  کار  فدا خوشگل،  بد،  زیبا،  خوب،  مثل  ذهنی 

انتزاعی هستند.
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: متن یکی از حضار
بسم الله الرحمن الرحیم. نزدیک ظهر است. آفتاب بی امان و زمستانی خورشید، 
کم سویش قصدی جز اذیت رضا را ندارد؛ اما او همچنان برای برخاستن از  با نور 
کنم. سرش را تا نیمه  کار  جایش مقاومت می کند. با خود می گوید بیدار شوم چه 
در گل های بالشت قهوه ای اش فشار می دهد. زیر لب می گوید خدایا! شکرت؛ که 
که به دیوار  خواب را آفریدی. چشم چپش را تا نیمه باز می کند نگاهی به ساعتی 
ک. تنها صدای عقربه قرمز  ک، تیک تا ترک خورده آویزان است می اندازد؛ تیک تا
گهان صدای  نا او شده است.  اذان  تا  اذان  که مزاحم طرح خواب  ساعت است 
دیگری مزاحمت ساعت را دو چندان می کند؛ صدای باز شدن در آهنی و سفید 
حجره است که هنگام باز شدن، به خاطر ساییده شدن زنگ زدگی های فراوانش 

روی هم جیر جیر حال به هم زن و گوش خراشی تولید می کند.
استاد:

زیاد  بزنید.  حرف  کمتر  کمی  فقط  بود.  خوب  خیلی  شما  نوشته  ابتدای 
اندازه  این  تا  آشیل است. وقتی شما می توانید  پاشنه  این ها  شیرین زبانی نکن. 
کنید چرا بامزه بازی در می آورید؟! این بامزه بازی را حذف  خوب ببینید و روایت 
کن؛ مثلا عبارت اذان تا اذان را. خونسرد ببینید و مثل دوربین روایت کنید؛ کاری 
گهان  که ظاهراً بلدید و می توانید انجامش دهید. مثلا این قسمت، بد است: »نا
صدای دیگری مزاحمت ساعت را دو چندان می کند «. اینجا راوی، سوم شخص 
کند؛  که می بیند باید رعایت  است. راوی در آن داستان، حضور ندارد. چیزی را 
اما در متن شما راوی دارد برای ما بلبل زبانی هم می کند. راوی در داستان وجود 
که به آن اصطلاحا سوم شخص دوربینی می گویند؛ چون مثل دوربین آن  ندارد 
را می بیند و سپس دوربین، خودش می گوید سلام! خودش حرف می زند. اینجا 

کلمه حال به هم زن، بد و قضاوت است. متن، خراب می شود. استفاده از 
: متن یکی دیگر از حضار

را  دستم  باربند،  در  انداختم  که  را  کوله  آخرین  الرحیم.  الرحمن  الله  بسم 
سوئیچ  سید  دادم.  تکان  بود  بسته  نقش  آن  در  سید  صورت  که  آینه ای  سمت 
را چرخاند و نیسان پس از چند سرفه، صدای قارقارش بلند شد. خیز برداشتم 
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کوچه  ته  به  گزوز  ا دودهای  از  نگاهم  که  وسایل  خروار  روی  بپرم  هم  خودم  که 
وقتی  تا  جا  همان  از  برمی داشت.  بلند  بلند  را  کوچکش  قدم های  ماند.  خیره 
می شنیدم.  را  زدنش  نفس  نفس  صدای  سید  غرغرِ  جای  رسید  نیسان  پای  که 
بیدارشان نکنیم.  تا دیگر صبح  بودیم  کرده  با تک تک شان خداحافظی  دیشب 
گرفته بود، لای مشت  کوثر جایزه  کردن سوره  که به خاطر حفظ  کمر عروسکی را 
که با پشت دست دیگرش مانع سرازیر شدن  کوچکش چپانده بود. همان طور 
گفت حاج  با صدای نفس چاق نشده اش  لبهای قرمزش می شد  اشکش سمت 

که بیایی پیشمان؟ آقا! دوباره کی زلزله می آید 
استاد:

کم  را می بینم. اشکالات متن،  او  که دارم  ارائه دادید  را  آفرین! تصویر دخترکی 
کرده بودید ببینید و بدون حرف زدن روایت  که سعی  نیست؛ ولی در این مرحله 
کار سختی است. بسیار بهتر می شد  کردن و حرف نزدن،  کنید خوب بود. روایت 

گر کمی جزئی تر آن دخترک را نشان می دادید. ا
 : متن یکی دیگر از حضار

کردم.  اطراف  به  نگاهی  خورد.  صورتم  به  گرمی  باد  شدم  پیاده  که  اتوبوس  از 
که به سختی مضمون حرف ها را متوجه می شدم. هر  صداها آن قدر در هم بود 
کدام از راننده ها با تمام توان داد می زدند: زابل! زاهدان! کرمان! تهران! اصلا آنجا 
کنون دیده بودم نبود. نه شرکت های مسافربری متعدد،  شبیه ترمینال هایی که تا
از پیدا شدن  انگار بلیت خریدن قبل  . اصلاً  انتظار و نه چیزهای دیگر نه سالن 
اتوبوس معنا نداشت. مسافران در همان لحظه پول را پرداخت می کردند و سوار 
کنار  در  کسی  تا راننده های  می کردم  احساس  بروم.  کجا  نمی دانستم  می شدند. 
که تنها  خروجی ترمینال می خواهند با چشمشان مرا بخورند. بعد از ۲4 ساعت 
کمک های  که پر از لوازم تحریر بود و با  کارتنی سنگینی را  در اتوبوس بودم جعبه 

مردمی خریداری شده و در آن ریخته بودم...
استاد:

این داستان، به صورت مونولوگ پیش می رود. مونولوگ تک گویی درونی است. 
که به قضاوت و حرف زدن، خیلی  در تک گویی درونی باید خیلی مراقب باشیم 
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نزدیک هستیم؛ چون حرف می زنیم باید خیلی جذاب باشد. من تک گویی شما 
کردم. تک گویی تان خیلی جذاب نبود. اشتباه و خطایش خیلی عجیب  گوش  را 
و زیاد نبود؛ ولی می خواهم بگویم خیلی جذاب هم نبود. سعی نکنید اطلاعات 
و  بود  تحریر  لوازم  از  پر  که  جعبه ای  این  بفهمانید.  خواننده  به  تمهید  بدون  را 
تقسیم  آن ها  بین  و  بیاوریم  منطقه  زلزله زده  بچه های  برای  مردمی،  کمک های 
که دارد با خودش حرف می زند!  کنیم از خودش اطلاعاتی می دهد! آدمی است 
که دادند و در مسجد پس از نماز  کارتنی است  که این  آدم با خودش حرف بزند 

عصر ما جمع شدیم و ...
می خواهید به خواننده بگویید این کارتن را برای این منطقه آوردم؛ ولی این کار 
را به بدترین شکل ممکن انجام دادید و از داستانی بودن بیرون می زند. تبدیل 
به اطلاعات خارج از داستان می شود. در این موارد باید مراقب باشیم. این ارائه 
گر می خواهید، ادامه  و تکلیف، بهانه ای بود برای اینکه یک سلوکی شروع شود؛ ا
که بزرگترین  گر نمی خواهید وقت برای آن بگذارید، وقت و انرژی تان را  دهید و ا
کنار  کاملا آن را  سرمایه تان است از بین نبرید. یا بر این مباحث متمرکز شوید و یا 

بگذارید. یک آدم متخصص، بهتر از ۳0 آدم متوسط است.

 خلاصه ارائه: 
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روش های ثبت اسناد۱
]1[ مشاهده میدانی

یکی از روش های ثبت اسناد، مشاهده میدانی است. 

انواع مشاهده میدانی
مشاهده میدانی به دو صورت انجام می گیرد:

1- تجربه نگاری صرف
آن  در  را  افراد  تجربیات  تا  می شود  میدان  وارد   ] تجربه نگار عنوان  ]به  محقق 
مردم  با  خوبی  ارتباط  توانسته  جماعت  امام  یک  مثال:  برای  کند؛  ثبت  میدان 
مشاهده  و  می شوید  مسجد  وارد  نمازگزار  فرد  عنوان  به  شما  کند.  برقرار  محله 
را ثبت  آن ها  با مردم دارد و  امام جماعت محل، چه نوع برخوردی  که  می کنید 
می کنید. در این قسم، محقق به صورت مستقیم با امام جماعت محل، ارتباط 

ندارد؛ فقط با مشاهده ارتباط مردم با امام جماعت، داده ها را جمع می کند.

2- تجربه نگارِ تجربه گر
وارد میدان می شود  به عنوان تجربه گر  و هم  به عنوان تجربه نگار  محقق، هم 
حوزه  در  بسیج  پایگاه  یک  است  شنیده  مثال:  برای  می کند؛  جمع  را  داده ها  و 
این صورت، محقق عضو  انجام دهد. در  را  توانسته فعالیت های خوبی  جوانان 
بسیج می شود تا بتواند با افراد داخل بسیج، ارتباط داشته باشد و به عنوان یک 
کند.  که پایگاه با او ارتباط برقرار می کند، داده های خود را جمع آوری  عضو بسیج 
تجربه نگار باید با خودش یک دفترچه همراه داشته باشد تا اتفاقات را همراه با 
که بتواند بعد از فراغت از میدان،  یک عنوان و تیتر بنویسد و همچنین برای این 

جزئیات اتفاق را نیز بنویسد؛ زیرا در میدان، امکان ثبت تمام جزئیات نیست.

1. ارائه دهنده: استاد علی رضا مؤمن؛ دکترای جامعه شناسی دانشگاه تهران، مسئول کارگروه تجربه نگاری 
پژوهشکده باقرالعلوم؟ع؟.
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]2[ مصاحبه
، رو در رو و نیازمند به تصمیم گیری  مصاحبه، به ارتباطی طراحی شده، هدفدار

گفته می شود.

انواع مصاحبه
مصاحبه به سه دسته تقسیم می شود:

۱- مصاحبه های منظم و ساختاریافته؛ یعنی در طول مصاحبه، تمام سؤالات، 
مشخص است و مصاحبه کننده حق ندارد قالب سؤالات را تغییر دهد. 

۲- مصاحبه نیمه منظم و نیمه ساخته؛ سؤالاتی برای مصاحبه مشخص شده 
سؤالات،  همین  راستای  در  مصاحبه،  طی  می تواند  مصاحبه کننده  اما  است؛ 
و  نیمه منظم  دسته  از  مصاحبه ها  بیشتر  کند.  مطرح  نیز  دیگری  سؤالات 
مصاحبه کننده  دست  ولی  است؛  مشخص  سؤالات،  یعنی  هستند؛  نیمه ساخته 

نیز برای طرح سؤالات دیگر باز است.
۳- مصاحبه نامنظم و ساختارنیافته؛ در این قسم از مصاحبه، سؤالات پیشینی 
مصاحبه،  حین  در  و  دارد  وجود  مصاحبه  از  هدف  یک  فقط  و  ندارد  وجود 
مطرح  را  پرسش هایی  مصاحبه شونده  از  هدف،  آن  به  توجه  با  مصاحبه کننده 
می کند و بر اساس جوابهای مصاحبه شونده، سؤالات بعدی نیز پرسیده می شود.

فازهای مهم در مصاحبه
کند  مصاحبه کننده باید پیش از مصاحبه، بعضی از نکات و ملاحظات را فراهم 

تا مصاحبه به خوبی انجام شود.
گفته  نیز  موضوعی  ادبیات  آن،  به  که  باشد  مسلط  موضوع،  بر  باید  محقق   -۱
ادبیات موضوعی باعث می شود به مصاحبه شونده فهمانده  می شود. شناخت 
تا مصاحبه شونده  به موضوع مصاحبه، تسلط دارد  نیز  که مصاحبه کننده  شود 

کامل تری به محقق بدهد. مجبور شود اطلاعات و داده های 
است.  مناسب  زمان  و  مکان  تعیین  مصاحبه،  از  پیش  ملاحظات  از  یکی   -۲
مدت مناسب برای مصاحبه، یک ساعت و نیم است و مکان مصاحبه نیز نباید 

شلوغ باشد. همچنین وسایل ضبط مصاحبه باید مهیا و آماده باشند.
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۳- پوشش ظاهری مصاحبه کننده نیز اهمیت دارد.
که برای اولین بار می خواهد مصاحبه بگیرد. 4- تمرین مصاحبه برای کسی 

اینترنت و  از طریق جست و جو در  ۵- شخصیت شناسی فرد مصاحبه شونده 
دوستان آشنا و نزدیک شخص.

۶- مهارت شنیداری و تحلیل داده در حین مصاحبه؛ طی مصاحبه هنگامی که 
کند و  مصاحبه کننده سؤالی می کند باید با دقت به پاسخ مصاحبه شونده توجه 
کدام داده،  کدام داده، مطابق هدف او از مصاحبه است و  که  کند  سپس تحلیل 
چنین نیست و چه سؤال دیگری باید بپرسد تا داده های بیشتری مطابق با آن 
کاری انجام دهد تا مسیر و  گر داده ها مناسب نیستند چه  هدف را به او بدهد و ا

ریل مصاحبه عوض شود.
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اهمیت منابع میدانی و روش بهره برداری۱
مقدمه

همیشه یکی از دغدغه های اصلی اهل تبلیغ و مبلغان جهادی این بوده است 
ثبت  را  شود  می  تجربه  و  مشاهده  تبلیغ  در  که  چیزی  آن  می  توانند  چگونه  که 
که مبلغان جهادی وارد فضای تجربه نگاری و روشهای میدانی  کنند. هنگامی 
شوند به آرامی با این روش ها آشنا خواهند شد که می شود مشاهدات و تجربیات 

کرد. خود را ثبت 
کتابخانه ای آشنا می شوند  در حوزه علمیه مبلغین معمولا با منابع اسنادی و 
که تنها یکی از منابع اطلاعاتی محسوب می شود در حالیکه میدان تبلیغ، خود 
که میتواند مرجع و منبع های علمی  مملو از اطلاعات و داده های مفیدی است 
کشورهای دیگر از میدان برای استخراج اطلاعات و داده استفاده می  باشد در 
کافی به آن داده نمی شود و  که در حوزه های علمیه توجه لازم و  شود درحالی 
کشورهای غربی در زمینه تجربه  این قسم از داده ها مورد غفلت واقع می شوند. 
گونی نوشته اند مانند کتاب زبان منزلت و قدرت  نگاری کتاب های مختلف و گونا

در ایران، اثر ویلیام بیمن.۲
باشد.  زمینه خاورمیانه می  و یک پژوهشگر در  آمریکایی  اصالتا  بیمن۳  ویلیام 
استان  روستاهای  از  یکی  در  یکسال  مدت  به  اسلامی  انقلاب  از  پیش  ایشان 
فارس زندگی کرده است و در این کتاب تجربه خود را از زبان و فرهنگ مردم ایران 
به  را  دارد  ایرانیان وجود  که در میان  روابط قدرت  و همچنین  کرده است  ثبت 
تصویر کشیده است. جمهوری اسلامی ایران در فرهنگ بومی خود به این گونه از 
که در میدان حضور دارند  کتاب ها نیاز مبرم دارد و مبلغان جهادی بواسطه این 

1. ارائه دهنده: ارائه دهنده : استاد حبیب الله اسدالهی، دکتری فرهنگ و ارتباطات دانشگاه باقرالعلوم ع، 
پژوهشگر مطالعات میدانی.

۲. زبان منزلت و قدرت در ایران ، اثر ویلیام بیمن ، مترجم رضا مقدم کیا ، نشر نی
۳. ویلیام بیمن )William O. Beeman( نویسنده ، پژوهشگر خاور میانه و استاد انسان شناسی در دانشگاه 

مینه سوتا است. وی سالها استاد مردم شناسی، تئاتر ، گفتار و رقص؛ و مطالعات آسیای شرقی در دانشگاه 
براون بود. وی در منهتن، کانزاس متولد شد. بیمن به عنوان یک انسان شناس زبانی در دانشگاه وسلیان 

گو دریافت کرد. آموزش دید و در سال 1۹۷۶ دکترای خود را از دانشگاه شیکا
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کنند تا تبدیل به یک  از این نوع داده ها و اطلاعات را ثبت و ضبط  می توانند 
کتاب شود.

بیکار  انسان  تبلیغ  محل  در  که  است  این  مبلغ  طلاب  های  شکایت  از  یکی 
عمده  و  باشد  می  مغربین  و  عصرین  صبح،  نماز  اقامه  مشغول  تنها  و  شود  می 
که یک مبلغ می تواند انجام  کار هایی  نمازگزاران نیز پیر مردان هستند. از جمله 
دهد جمع آوری این جنس از داده ها می باشد و در مرحله بعد باید این داده ها 
کارها برای مبلغ  کتابچه به مبلغان نمایش دهد. این نوع  کتاب و یا  را به صورت 
کند و فرد به  می تواند سابقه ی خوبی نیز در اذهان دیگر مبلغان و طلاب ایجاد 

عنوان تجربه نگار به جامعه معرفی خواهد شد.

ضرورت توجه به فرهنگ های مختلف در کشور 
گر مبلغ جهادی  هر منطقه ای نسبت به فرهنگ خود عرق و تعلق خاطر دارد ا
که فرهنگ شما به چه درد می خورد؟  در میان لُرها و بختیاری ها برود و بگوید 
بزرگ  فرهنگ  این  در  افراد  این  که  چرا کند  مقابله  ها  آن  با  نمی  تواند  مبلغ  این 

شده اند و مبلغان باید به آن اهمیت بدهند.
کشاندن فرهنگ یک منطقه  کردن و به تصویر  یکی از وظایف مبلغین برجسته 
این  کردن  برطرف  با  که  است؛  آن  کردن  آسیب شناسی  بعد  مرحله  در  و  است 

آسیب، فرهنگ این منطقه غنی تر و اصیل تر خواهد شد.
دست  ندارند،  زیادی  توجه  آن  به  خوشان  که  فرهنگ هایی  از  یکی  بوشهر  در 
کردن یکدیگر است. یک مبلغ وقتی از بیرون آن ها را نگاه  بوسی هنگام ملاقات 
می کند می تواند جذابیت این کار و تاثیر آن بر فرهنگ را درک کند و آن را برجسته 

کند. 
که بتواند فرهنگ منطقه تبلیغ خودش را به خوبی  کسی است  مبلغ موفق آن 
خودشان  برای  هم  قم  مردم  و  است  شده  بزرگ  قم  در  که  کسی  الا  و  کند  درک 
آداب و رسومی دارند نمی تواند این آداب و رسوم را به یک منطقه دیگر ببرد و آن 
کند. برای مثال در ایام فاطمیه، قمی ها نزدیک به یک ماه عزاداری  را عملیاتی 
که اصلا نمی داند فاطمیه  کنند ولی در یک منطقه دورافتاده در یک استانی  می 
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که دو سه روز آنجا برود و فاطمیه را راه بیندازد ، قرار  چیست؟ و مبلغ قرار است 
که دارد این جا در قم می افتد را ببرد در یک  که ۳0 ،40 روز همان اتفاقی  نیست 

کند. منطقه دیگر اجرا 

]تعریف داده های میدانی[
که توسط پژوهشگر جمع آوری شده است، داده  به اطلاعات موجود در میدان 
که مبلغ  از داده در میدان وجود دارد  گونی  گونا انواع مختلف و  گفته می شود. 
کیفی  جهادی با آن مواجه خواهد شد. این داده های میدانی می توانند کمی یا 

باشند، می توانند از جنس مشاهده، مصاحبه و یا از جنس آمار باشند.

]وظایف مبلغ جهادی حین دستیابی به داده های میدانی[
یک بخش از داده ها، کمیتی و آماری می باشند. 

کشف می 	  که در میدان  مبلغ جهادی در وهله اول باید بتواند داده هایی 
کند.  کند را به خوبی جمع آوری 

که در میدان کشف می شود.	  بحث بعدی نیز تنظیم داده هایی است 
گزارش بدهد.	  و در مرحله بعدی بتواند آن را 

 شناسنامه تبلیغی
کند این است  که مبلغ جهادی می تواند تجربیات خود را ثبت  یکی از راه هایی 

که برای خود شناسنامه تبلیغی بسازد. 

]تعریف شناسنامه تبلیغی[
گی های  که ]مبلغ[ بتواند خصوصیات و ویژ شناسنامه تبلیغی بدین معناست 
کند برای نمونه مبلغی برای سخنرانی در مسجد  محل تبلیغ خود را جمع آوری 
جامع شهری دعوت شده است و می خواهد این تجربه را ثبت کند و تجربه نگاری 
کند اطلاعاتی از این جنس را جمع  انجام دهد. در این هنگام مبلغ باید تلاش 
که چه تعداد مبلغ وارد این مسجد شده اند و چه مباحثی را مطرح  کند  آوری 
کرده اند؟ مردم چه نوع داده ای را می پسندند؟ مطالبی که می خواهد در مسجد 
گفته شود علاوه بر اینکه باید مطالب علمی باشند در عین حال باید نیاز  جامع 
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کند. در شهری مردم یا قشر جوان آن به مسائل تاریخی یا  واقعی مردم را برطرف 
عرفانی علاقه مند هستند، مبلغ در این هنگام باید مطالب تاریخی و عرفانی برای 
گر مبلغ خواهان مطالب خانوادگی و اخلاقی است  مردمان این شهر آماده کند و ا

می تواند آن را در ضمن مباحث تاریخی و عرفانی متذکر شود.

جمع آوری و دسته بندی داده ها
که در طول سال  کند  در مورد تعداد نمازگزاران در این مسجد مبلغ باید توجه 
کنند؟ رده های سنی  چه تعداد افراد در این مسجد برای اقامه نماز شرکت می 
گونه  چه  به  گزاران  نماز  تحصیلات  و  جنسیت  باشد؟  می  گونه  چه  نمازگزاران 
گی های جمعیت شناختی یا زمینه ای گفته  است؟ به این جنس از داده ها ، ویژ
که مبلغ بعدی می تواند از  کرد  کمک را خواهد  می شود. ثبت این داده ها این 

کار تبلیغی او مؤثرتر واقع شود. کند تا  داده ها استفاده 
را در یک  کند  که مشاهده می  را  آنچه  باید در مورد تعداد نمازگزاران هر  مبلغ 
، زن مرد کودک نوجوان جوان در  که چه تعداد نمازگزار کند  گزارش  جدولی ثبت و 
طول تبلیغ در مسجد حضور داشته اند. برای مثال امروز اول ماه مبارک رمضان 
مرد  تا   ۵0 این  از  زن،  تا   ۳0 مرد،  تا   ۵0 است  زیر  شرح  به  مسجد  جمعیت  است 
روزانه می  گزارش  کودک بودند فلان مقدار نوجوان بودند به همین شکل  تا   ۲0
کار را به بچه های خود آنجا دهد و این  دهد. حتی مبلغ می تواند مسئولیت این 
روبرو  اطلاعات  از   با یک سری  ماه، مبلغ  و در یک  کند  ثبت  را  این عددها  فرد 
خواهد شد و می تواند میانگین بگیرد که در مجموع در ماه مبارک رمضان میزان 
روزهای  در  و  است  بوده  نفر  چند  متوسط  صورت  به  مسجد  این  در  نمازگزاران 
کردند.  عادی و یا شبهای قدر چه تعداد از مردم در این مسجد حضور پیدا می 
و  مختلف  روزهای  در  مسجد  در  پذیرایی  میزان  برای  می تواند  اطلاعات  این 
کند تا  کمک  گذار باشد هم چنین می تواند به مبلغ  نحوه سخنرانی مبلغ تاثیر 
موقع  باشندآن  کودکان  مبلغ  مخاطبین  گر  ا کند.  صحبت  مخاطب  با  متناسب 
گر مخاطبین سطح تحصیلات دیپلم به  کند و ا کودک صحبت  باید متناسب با 

کند. پایین را دارا هستند متناسب با آن ها صحبت 
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: داده ها شامل بحث سخت افزار نیز می شود فرض کنید  سوال یکی از حضار
مثلاً این مسجد چه امکاناتی دارد؟

مسجد  آن  افراد  به  مربوط  ها  داده  از  بخشی  یک  کردید  اشاره  خوبی  نکته  به 
است و بخش دیگری از داده ها مربوط به سخت افزار مسجد است، سخت افزار 
که این مسجد چه امکاناتی را داراست و یا چه امکاناتی  مسجد بدین معناست 

در طول این مدت به آن اضافه شده است.
در  حتی  جا  همه  است  شده  ح  مطر که  الگویی  این   : حضار از  یکی  سوال 

کار می رود؟ مدارس ، دانشگاه ها و حوزه های علمیه به 
آفرین، همین طور است. کسی که مبلغ مدرسه ای می باشد باید برای هر کلاس 
گی های  حتی در مورد تک تک بچه ها، در مورد خانواده های آنها و در مورد ویژ

شخصیتی روانشناختی شناسنامه تبلیغی داشته باشد.

نمونه هایی از پدیده های تجربه شده

1- درخت چنار قزوین
مشهور است این چنار هنگامی که روز عاشورا فرا می رسد خون می بارد و خون 
شگفت  های  داستان  کتاب  در  که  است  شده  گفته  است.  انسان  خون  هم  آن 
آقای دستغیب هم این واقعه را آورده است. دکتر کریم خان محمدی در مقاله ای 
با عنوان بررسي پدیدارشناختي پدیده چنار خونبار الموت قزوین ، این واقعه را 
به مدت دو، سه سال مورد بررسی قرار داده است.۱ در مواقع و زمان های مختلف 
غیر از تاسوعا و عاشورا این درخت را مشاهد کرده است و نتیجه مشاهد این بوده 
که در روز عید غدیر نیز همین اتفاق افتاده است و در آخر به این نتیجه  است 
که این واقعه در غیر از ایام تاسوعا و عاشورا نیز رخ می دهد اما مردم  رسیده اند 
کردند و در روز تاسوعا و عاشورا سراغ درخت رفته اند  این دو روز را  چون عادت 
برجسته کرده اند. یکی دیگر از تجربه های ایشان این بوده است که این درخت به 
صدا حساس است و هنگامی که مردم کنار این درخت می آیند طبل می زنند این 
اتفاق برای درخت می افتد اما وقتی طبل زده نشود هیچ اتفاقی نمی افتد سپس 

1. تقي زاده داوري محمود ، خان محمدي کریم ، بررسي پدیدارشناختي پدیده چنار خونبار الموت قزوین ، 
نشریه شیعه شناسی ، پاییز 1۳۸۸ ، دوره  ۷ ، شماره  ۲۷ ، از صفحه ۵۵ تا صفحه ۹۲
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گر خون انسان است  ضمغ خونی این درخت را نیز مورد آزمایش قرار داده اند که ا
که از یک درخت خون انسان بیرون بیاید؟  که نجس است و چگونه ممکن است 
که خون نبوده است و از جنس چیزی شبیه به  آزمایش این بوده است  نتیجه 
رنگ خون و شمایل خون را داشته است. عاشورا خودش آنقدر پر محتوا است 
که نیازی به یک درخت چنار ندارد و تجربه نگار باید واقعیت پدیده ها را بگوید 
که چقدر از این مطالبی که در مورد یک پدیده هست خرافه و یا واقعی می باشد. 

2- دعا نویس در استان اصفهان۱
در اصفهان یک پیرمرد سیدی روزانه چیزی حدود ۵00 الی ۱000 نفر رجوع کننده 
گونه شایعه شده  کشور داشت تا برای آنها دعا بنویسد. در بین مردم این  کل  از 
بود که او این دعاها را از قرآنی می نویسد که با قرآن های موجود فرق دارد. کتابی 
کتاب بی اعتبار  کتاب مجمع الدعوات و یک  در دست آن پیرمرد بود در حقیقت 

بود.
از این جنس پدیده ها در سطح جامعه فراوان می باشد و یک مبلغ باید بتواند 

گونه از خرافات را از بین ببرد. کامل این  گزارش  با تهیه یک 

نظم دهی داده ها
کنده و جسته گریخته است و یا حتی با  گاهی اوقات اطلاعات جمع آوری شده پرا
یکدیگر تقابل و تضاد دارد و مصاحبه با مردم و اطلاعات بدست آمده از مصاحبه 
های با افراد مختلف یکسان نیست و بر ضد یکدیگرند. مبلغ جهادی باید بتواند 
کند و صحت و سقم اطلاعات را بدست آورد و بدین صورت  جمع بین اطلاعات 
گر تناقضاتی  گزارش باشد. ا که هر اطلاعات بدست آمده می تواند منبع  نیست 
که در مورد این موضوع دو  گفته شود  کرد  بود میتوان به این دو شکل برطرف 
گرفته شود و  گاهی اوقات باید یک ممیزاتی در نظر  دیدگاه وجود دارد، یا حتی 
طبق این شواهد این گروه دارند درست می  گویند و سعی شود شواهد و قرائنی که 

گزارش ذکر کند. باعث تقویت یک دیدگاه می شود را در 

1.  این پدیده توسط استاد اسد اللهی تجربه شده است
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]روش های نظم دهی به داده ها[
برای تنظیم و نظم دهی داده ها دو روش وجود دارد: 

کتشافی: 1_ روش ا
در مواجهه با یک مسئله ای مثل هجرت طلبه۱ یا هر پدیده دیگری مصاحبه 
ندارد.  سوالی  و  زمینه  پیش  هیچ   

ً
ابتدا رود  می  خود  مخاطبان  سراغ  وقتی  گر 

گر از قبل در ذهن خود علت عدم مهاجرت طلاب از قم را دسته بندی  مصاحبه 
نکرده است و واقعا می خواهد برود علل عدم هجرت طلاب را از متن مصاحبه 
از متن مصاحبه شونده این  گفته می شود  گزارش  کند و در  کتشاف  شوندگان ا
پنج علل عدم هجرت بدست آمده است. در این نوع روش تجربه نگار باید روش 

کد گذاری را بداند.

2_ روش طراحی سوال:
گاهی اوقات مصاحبه گر از قبل یکسری سوالات دارد، می گوید که مطابق چیزی 
کرد.  که می شود اینها را در پنج دسته تنظیم  که در ذهنم هست به نظر می رسد 
که علت  گر می داند  گفته می شود. اجمالاً مصاحبه  اصطلاحاً به آن علم اجمالی 
قم  در  من  که  گوید  می  است.  اقتصادی  مسائل  هم  بخشی  یک  هجرت  عدم 
شهریه دارم و بروم شهرستان شهریه ام قطع می شود. قم خانه ارزان تر است و 
بروم شهرستان مستاجری سخت تر است. حالا وقتی سراغ این مصاحبه ها می 
که در این مصاحبه هدف علل محیطی عدم هجرت  گوید  رود سوال دارد و می 
که مرتبط با محیط  طلاب از قم است و از دل مصاحبه های انجام شده مطالبی 
قم هست بیرون می کشد و همه اطلاعات علل محیطی را زیر سوال طراحی شده 

قرار می دهد.
همین  به  چیست؟  قم  از  طلاب  مهاجرت  عدم  و....  انگیزشی  اقتصادی،  علل 
را  هستند  سوال  با  مرتبط  که  مصاحبه  مطالب  شده  طراحی  سوال  طبق  شکل 

ذیل سوال قرار می دهد.

1. توضیحات استاد در ادامه با محور مسئله مهاجرت طلبه ها می باشد
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گذاری  نمونه ای از روش کد 
را  مصاحبه  متن  یعنی  بزند  کد  را  جزئی  عنوان  بتواند  باید  پژوهشگر  ابتدائاً 
گفته شده است:»در رفع اختلاف ها و نزاع ها می بیند  بخواند برای مثال در آن 
که طلبه تاثیری ندارد یعنی بود و نبودش برای ما یکسان است.«۱ این یک عامل 
فرهنگی است یعنی مصاحبه شونده در منطقه تبلیغی احساس می کند که مردم 
که برای آنها حرفی زده شود. این جمله  حرف آخوند را نمی شنوند و فایده ندارد 
تر قرار بگیرد مثلاً نگرش مردم به روحانیت. پس  کلی  می تواند ذیل یک عنوان 
در ابتدا شما همه اجزای متن را خوانده و برای مثال پژوهشگر می آید هر آنچه 
کند سپس یک عنوان  در مصاحبه مربوط به عوامل فرهنگی هست را جمع می 

کلی تر قرار می دهد.  جزئی به آن می دهد و پس از آن ، آن را در یک عنوان 
پژوهشگر می تواند در نرم افزار های مانند مکس کیو کار کد گذاری را انجام دهد 
و یا بشکل دستی و سنتی آن را انجام دهد به این صورت که متن مصاحبه شونده 
کند. و  ها را پرینت بگیرد و ماژیک هایی با رنگ های مختلف سبز و آبی و... تهیه 
هر یک از رنگ ها را به یک معنا در نظر بگیرید برای مثال رنگ سبز برای عوامل 
گذاری  کد  نحوه  این  به  و  باشد  می  فرهنگی  عوامل  برای  آبی  رنگ  و  اقتصادی 

گیرد. انجام می 
که عدم حمایت مالی  گفتند  که ده نفر  : مثلاً می بینیم  از حضار سوال یکی 
مردم از طلاب علت عدم مهاجرت است، در آن صورت یکی از مصاحبه ها را 

می آوریم یا تمام مصاحبه ها باید آورده شود؟
کل مصاحبه ها را می آوریم. ابتد پژوهشگر  کرده اید ، خیر  به نکته خوبی اشاره 
کند و  را تجمیع می  آنها  کند سپس  کد زنی می  را یک به یک  همه مصاحبه ها 
که عدم تاثیر  گفته اند  کرد. برای مثال ۲0 نفر  فراوانی یا تعداد آن را بیان خواهد 
حرف مبلغ از علت های عدم مهاجرت است ، هرچه تعداد یک علت بیشتر باشد 
نشانه اعتبار آن مولفه و علت می باشد تعداد در حقیقت نشانه وزن این مولفه 
آورده است مولفه  که در  که این مولفه هایی  گر خواهد فهمید  است و پژوهش 
گزارش می دهند و  که همه مصاحبه شونده ها دارند به آن  کلیدی هستند  های 

1.  مصاحبه شماره  ۹ ، علل عدم مهاجرت طلاب از قم 
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کنار هم دیگر  که این مولفه بسیار است. پژوهشگر این ۲0 تا مصاحبه را  می گویند 
کدام  که  کنار همدیگر می چیند و می بیند  قرار می دهد و عوامل فرهنگی را نیز 

کند و تعداد میزند. یک از آنها مشترک است و آن را حذف می 
کنیم که مثلاً می گوییم فراوانی آن انقدر بود. کار را می  آفرین بله ما این 

که انجام شده بود این کد کلی عامل محیطی  برای مثال در کل مصاحبه هایی 
که عدم تأمین زندگی مبلغ توسط مردم به عنوان  کند  اهمیت آن را مشخص می 
مهمترین مشکل محیطی هجرت هست. شاید دلیل آن هم سازمان ها باشند که 

کردند. طلبه را وابسته به خودشان 

گزارش نویسی
کرد. در آخر  که داده ها را جمع آوری ، دسته بندی و تنظیم  پژوهشگر هنگامی 
که قابلیت  گزارشی  کند به  که وجود دارد را باید تبدیل  انواع مختلف داده هایی 

ارائه باشد و آن علمیت لازم را نیز داشته باشد.
گاهی اوقات  که دارند می توانند متفاوت باشند  گزارش ها متناسب با درجاتی 
ترویجی  های  گزارش  آن  به  اصطلاحاً  نمی خواهند  علمی  گزارش  پژوهشگر  از 
گاهی اوقات  گزارشات علمی و پژوهشی است.  که درجه آن پایین تر از  می گویند 
گزارش ها شکل و شمایل شان به شکل روایت گری است به شکل داستانی است. 
این گزارش ها را می توان به شیوه های مختلفی ارائه کرد این طور نیست که همه 
کدام قواعد مخصوص به خودش را دارد و بدین  گزارش ها یکسان باشند. لذا هر 
کدام  که همه یک سیستم و یک ساختار مشخصی داشته باشد. هر  گونه نیست 
کرد. در این جا سعی شده تا  که باید آن را رعایت  ساختار خاص خودش را دارد 

گزارش نویسی علمی و پژوهشی آشنا شوند. کلی  مبلغان جهادی با ساختار 

گزارش علمی[ ]مراحل تهیه یک 

بیان مسئله
یک  پژوهشگر  است  تفصیلی  طرح  همان  علمی  گزارش  مورد  در  نکته   اولین 
کرده است. حتما برای شما در مورد طرح نویسی  طرحی برای تجربه نگاری تهیه 
فود  فست  مثال  برای  است؟  طرحی  چگونه  خوب  طرح  یک  که  شده  صحبت 
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برای فردی یک مسئله شده است و یک موضوعی دارد بعد برای آن باید بتوان 
یاد  پژوهشگر  باید  نوشتن  خوب  مسئله  بیان  برای  نوشت  خوب  مسئله  بیان 
گراف های خوب بنویسد. در یک متن علمی ، پژوهشگر باید بتواند  که پارا بگیرد 
گراف های قوی باشند. ایده محور باشد و جملات  گراف های ابتدایی اش، پارا پارا
بعدی که بعد از ایده مرکزی می آید در واقع حمایت کننده همان ایده اولیه جمله 
گراف آورده می شود بعد با  پژوهشگر هستند. ایده اولی و مرکزی را در ابتدای پارا
کرد . وقتی پشتیبانی تمام شد  عناوین مختلف باید بتوان از ایده خود پشتیبانی 
گراف ها پشت سر  گراف بعدی می شود. همینطور پارا وارد یک ایده دیگری در پارا

کارگاه نیاز دارد.۱ هم دیگر شکل می گیرند حالا این خودش یک 
که آن  کند تا برسد به یک جزئی  کلی شروع  در متن علمی پژوهشگر باید از یک 
که در تجربه نگاری یا این طرح تحقیق  مسئله و درد پژوهشگرست و قرار است 
گر یک  ا کند.  که دارد می نویسد یک مسئله و یک دردی را حل  پایان نامه ای 
پایان نامه یا طرح تجربی ، مسئله نداشته باشد به درد نمی خورد. پژوهشگر باید 

کند. ببیند که چه مشکلی را می خواهد حل 

لات تحقیق سوا
را باید نوشت  از اینکه یک بیان مسئله خوب نوشته شد سوالات تحقیق  بعد 
که به دو بخش سوال اصلی و سوالات فرعی تقسیم می شود. سوال اصلی همان 
که قرار است به آن پاسخ بدهد. سوالات فرعی نیز  عنوان موضوع پژوهشگر است 
در واقع فصل های مختلف آن پایان نامه و طرح تجربی پژوهشگر را دارد مشخص 
کسی یک طرح خوب بنویسد می تواند یک پایان نامه خوب نیز  گر  کند. لذا ا می 
کار حل شده  گر طرح نوشته شده یک طرح جامع می باشد ۵0 درصد  بنویسد. ا
است. سؤالات فرعی می خواهند به آن سوال اصلی پاسخ دهند. برآیند و جمع 
لذا  پاسخ سوال هال فرعی در حقیقت پاسخ به سوال اصلی تحقیق می باشد. 
آن می تواند متفاوت  که مدل های  پایان نامه و هرچیزی   ، فصل بندی تحقیق 

گونه است. کار علمی پژوهشی این  باشند در 
گراف نویسی اثر سید  گراف نویسی: نگارش دانشگاهی پارا 1. کتاب معرفی شده توسط استاد در زمینه پارا

علی اصغر سلطانی ، نشر لوگوس
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: می  شود در قالب مثال بفرمایید؟ سوال یکی از حضار
بله مثلا من الان در طرح تحقیق خودم، برای شما مثال می آورم. 

خوب ببینید من الان یک مسئله نوشتم و بعد سوال پرسیدم. سوال اصلی من 
چیست؟ عوامل موثر بر هجرت طلاب از قم چیست؟ این سوال اصلی من است. 

چه عواملی مانع یا مشوق هجرت طلاب از قم به مناطق تبلیغی می شود؟
سوالات فرعی باید تمام عوامل را پوشش بدهد:

۱_ تفاوت های فرهنگی مناطق تبلیغی چه تاثیری بر هجرت طلاب از قم دارد؟  
۲_ تفاوت های محیطی چه تاثیری بر هجرت طلاب از قم دارد؟  

۳_ تفاوت های فردی و شخصی چه تاثیری بر هجرت طلاب از قم دارد؟  
4_ قوانین سازمانی چه تاثیری بر هجرت طلاب از قم دارد؟  

این چهار تا سوال در واقع دارد آن عوامل را کاملا پوشش می دهد. و فصل های 
تحقیق مبتنی بر عوامل فرهنگی محیطی فردی سازمانی خواهد بود.

: چرا در اینجا دو تا سوال اصلی نوشتید؟ سوال یکی از حضار
کنم یکی  من اینجا چون دو تا سوال داشتم. یکی  عوامل را میخواستم بررسی 

گیرند؟ هم می خواستم راهکار بدهم.اشکال نمی 
اشکال خواهند گرفت اما چون این الان پایان نامه نیست و طرح پژوهشی است 
گفته این دوتا عامل  کارفرمایی داشته و  کارفرما بوده است. یک  و به درخواست 

را برای من بررسی کن ولی در پایان نامه ها معمولاً شما یک سوال اصلی دارید.

ضرورت تحقیق
که چرا پژوهشگر دارد این  بحث بعدی در طرح نویسی ضرورت تحقیق است 
علمی  و   عملی  فایده  چه  دارد؟  ای  فایده  چه  می کند  نگاری  تجربه  را  موضوع 
گاهی اوقات پژوهشگر می تواند در ضرورت تحقیق از نظرات بزرگان علماء  دارد؟ 
که به این دلیل مهم است چون  کند  و اندیشمندان درباره موضوع خود صحبت 
گر این موضوع تجربه نگاری  کردند و یا ا بزرگان حوزه هم در این موضوع صحبت 
شود و در مورد آن تحقیق انجام شود به حل این مسائل کمک می کند. اینها می 

گر دارد تجربه نگاری می کند. که پژوهش  شود ضرورت تحقیق 
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پیشینه تحقیق
بخش بعدی پیشینه است در پیشینه های تحقیق می آید پژوهشگر هر کاری را 
کار را ببیند  کار علمی پژوهشی باشد باید پیشینه  گر یک  که بخواهد انجام دهد ا

کارهای دیگر ببیند. که تمایز خود را با  کند  پیشینه ها به پژوهشگر کمک می 
گزارش شوند.  کتاب یا اسم مقاله یا عنوان  پیشینه ها نباید با صرف آوردن اسم 
چه  که  آن  بعد  و  دهد  گزارش  را  آن  الباب  لب  و  تحقیق  نتایج  پژوهشگر  باید 
استفاده ای می خواهد از آن ببرد. ممکن است در یک موضوع پژوهشگر از لحاظ 
باشد. نداشته  پیشینه  عنوان  به  را  تحقیق  مورد  موضوع  عین  دقیقا  محتوایی 
زیباشناسی عفاف و حجاب پژوهشی  یا  روانشناسی عفاف  مثلاً در مورد عوامل 
این زمینه می گردد پیدا نمی کند. ولی در  کتاب در  که هرچه  بنویسد و می بیند 
مورد کلیت حجاب و کلیت پوشش شهید مطهری و دیگران کتاب دارند. می گوید 
که من در مورد این موضوع با حوزه کلی تر پیشینه را پیدا کرده است ولی در مورد 
را پژوهشگر می تواند یک  حوزه جزیی پیشینه ای پیدا نکرده ام. لذا پیشینه ها 
مقداری وسیع تر گزارش بدهد گاهی اوقات هم نزدیک به موضوع می تواند گزارش 
اوقات ممکن است در مورد یک موضوعی پیشینیه مستقیم  گاهی  داده شود. 
وجود نداشته باشد ولی از لحاظ روشی مشاور داشته باشد برای مثال در مورد 
مورد  در  ولی  نکردم  پیدا  ای  نگاری  تجربه  من  دریا  کنار  در  جهادی  گروه های 
کار من  کار پیدا کردم روش من روش  گروه های جهادی در نمایشگاه کتاب تهران 
که  کاری  کنم آن  کار آنها است. من از این روش می خواهم مشابه سازی  شبیه 
کار من می آید دارد به  گروه جهادی ساحلی انجام داده به  او در تجزیه و تحلیل 
کند من دارم از آن روش ایده میگیرم. لذا در پیشینه تحقیقتان از  کمک می  من 
کنید. پس این هم یک نوع یا بخشی از  گزارش ها هم می توانید استفاده  اینطور 
کار  که من نهایتا این  کنید  که باید بیاورید و در نهایت جمع بندی  گزارشی است 

را می خواهم انجام بدهم.
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روش تحقیق
که  این  از  اعم  علمی  پژوهشی  تحقیقی،  های  طرح  در  که  دیگری  بخش  یک 
کار  که روشمند بودن  کتاب و یا تجربه نگاری باشد روش تحقیق است   پایان نامه 
کارهای تجربه  کند در  اهمیت دارد . پژوهشگر  باید روش تحقیق اش را مشخص 
نگاری روش پژوهش روش های میدانی است. برای مثال پژوهشگری مصاحبه 
گونه  ای با آدم هایی که در میدان هستند، انجام داده است. حال باید بتواند به 
کند روش پژوهشگر برای تحلیل چیست؟ ممکن  ای این مصاحبه ها را تحلیل 
است از روش تحلیل محتوا یا از روش تحلیل مضمون استفاده کند. روش تحلیل 
مضمون یعنی اینکه متن مصاحبه ، کدگذاری و شاخه بندی شده است. به روش 
که اندکی با هم  گفته می شود  کیفی نیز  تحلیل مضمون ، روش تحلیل محتوای 

تفاوت دارند.۱
1. تحلیل مضمون روشی است برای: دیدن متن ، برداشت و درک مناسب از اطلاعات ظاهراً نامرتبط ، 

تحلیل اطلاعات کیفی ، مشاهده نظام مند شخص، تعامل، گروه، موقعیت، سازمان و یا فرهنگ ، تبدیل 
داده های کیفی به داده های کمی. 

کاربرد نحوه  فنون روش شناخت 
مضمون

کلمات و عبارات مترادف و تکراری	  شناخت 
شناخت اصطلاحات و عبارات ظاهراً ناآشنا	 
کلیدی و مصادیق آنها	  شناخت واژه های 

کلمات تکراری	  توجه به 
کلمات مکنون	  توجه به 
کلمات کلیدی	  توجه به 

توجه به کلمات 
در متن

شناخت شباهتها و تفاوت های موجود	 
شناخت موضوعات برجسته و مهم نظری	 
که بدیهی فرض شده یا بدان ها 	  شناخت مسائلی 

اشاره نشده است

مقایسه و هم سنجی	 
کاوش موضوعات مهم	 
جست وجوی اطلاعات مفقود	 

موشکافی و دقت 
در متن

کنایه ها	   شناخت استعاره ها، تشبیهات و 
شناخت تغییرات محسوس در موضوع یا لحن بیان	 
شناخت واژه های مبیّن رابطه علّی یا شرطی و ...	 

بررسی استعاره ها	 
توجه به تغییرات متن	 
کشف رابطه ها	 

توجه به آرایه های 
ادبی و خصوصیات 
زبان شناختی متن

استفاده از ماژیک یا خودکار با رنگهای متفاوت 	 
کردن قسمت های مورد نظر جهت برجسته 

که برجسته نشده و یا 	  شناخت بخش هایی از متن 
زیر آن خط کشی نشده است

شناخت بخش های مرتبط با هم و برش و انتقال 	 
کردن مجدد متن کنار هم و مرتب  آن ها در 

کارگیری ماژیک برای 	  به 
کردن متن برجسته 

توجه به بخش های رنگ 	 
نشده متن

برش و جای گذاری مطالب و 	 
کردن متن مرتب 

دستکاری و 
جابه جایی فیزیکی 

متن

)تحلیل مضمون و شبکه مضامین: روشی ساده و کارآمد برای تبیین الگوهای موجود در داده های کیفی ، 
نویسندگان: حسن عابدی جعفری محمدسعید تسلیمی ابوالحسن فقیهی محمد شیخ زاده(
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کتاب هایی  و  بیاید  که مثلاً فردی  کمی بدین معناست  روش تحلیل محتوای 
کلمه در قرآن چقدر است؟ اسم  که تعداد لغت های فلان  بنویسید در این مورد 

آن را تحلیل محتوای کمی گذاشته اند.

جامعه آماری
که پژوهشگر قرار است برود و درباره   جامعه آماری بدین معناست، آن جامعه 
کارها ممکن است جامعه آماری داشته باشند و بعضی  کند. بعضی از  آن صحبت 
مورد  در  پژوهش  وقتی  مثلاً  باشند  نداشته  را  آمار  این  که  است  ممکن  کارها  از 
گر  کیس و پدیده خاص و منحصر به فرد باشد آن جامعه آماری ندارد. ولی ا یک 
گر یک شهر و یا یک قومیت را بخواهد مورد بررسی قرار دهد و در مورد  پژوهش 
که جامعه آماری او دانش آموزان دبیرستانی تهران  کند مثلاً می گوید  آن تحقیق 
را در این مورد انجام دهد.اما یک موقع  کار تجربه نگاری  هستند و می خواهد 
کند آنجا دیگر جامعه آماری  در مورد یک شخص خاص می خواهد تجربه نگاری 

معنا ندارد. 
گر مصاحبه های نخبگانی باشد برای مثال  گر نوع مصاحبه های یک پژوهش  ا
گرفته شده است باید سوابق علمی، اجرایی آنها را  با افراد نخبه تبلیغی مصاحبه 
در لیستی گزارش دهد اما در مصاحبه با افراد عمومی گزارش از سوابق آنها لزومی 

ندارد.

گردآوری اطلاعات روش 
مبحث بعدی روش گردآوری اطلاعات است که یک پژوهشگر چطور اطلاعات را 
جمع آوری کرده است ، باید آن روش را بیان کند که از طریق مصاحبه، پرسشنامه  
کار تحقیقاتی در مورد چهارشنبه  برای مثال یک  بوده است.  و...  با مشاهده  و 
سوری مرکز تحقیقات صدا و سیما انجام داده است در این شب یک سری نیروها 
و  کنند  و فقط مشاهده  بروند  که  تهران  فرستاد در میادین مختلف شهر  را می 
گزارش بدهند. مثلاً یک نوجوان ۱4  کنند و  عکس العمل های مردم را یادداشت 
ساله با این لباس و با این قیافه، آمد یک نارنجک وسط میدان انداخت و رفت 
کثر این هایی  حالا این را گزارش کنند. بعد در گزارش هایشان نشان می دهد که ا
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که در پایین  کنند بچه هایی هستند  که می آیند در بالا شهر این جو را ایجاد می 
کنند. از آن جا بلند می شوند می آیند اینجا و می خواهند تخلیه  شهر زندگی می 
کنند. یا خانم ها چقدر دخیل هستند؟ چه جنس آدم هایی می آیند چه  انرژی 
قرار  علمی  سند  یک  عنوان  به  تواند  می  مشاهدات  این  آیند؟  می  آدمها  تیپ 
کار تجربه نگاری تبلیغی هم همین است مثلاً این آدمی که موفق است  بگیرد. در 
گی هایی دارند؟ چه تیپ شخصیت هایی بیشتر به سمت  مخاطبینش چه ویژ

این می آیند؟ آیا آدم های دانشگاهی را هم توانسته دور خودش جمع کند؟
کند یعنی  مشاهدات یک شرایطی دارد، اول اینکه فقط یک نفر مشاهده نمی 
باید به یک اطمینان خاطر و اشباعی رسید که نباید همدیگر را رد کنند. مثلا چند 
کنند و سپس به یک یقینی می  نفری در میدان قرار می دهند و اینها روایت می 
رسید. در مصاحبه ها نیز به همین ترتیب است وقتی با چند نفر مصاحبه می 
شود بعد از یک جایی دیگر حرف جدیدی شنیده نمی شود و حرف های مدام 
که به اشباع نظری رسیده اند و دیگر  گویند  تکرار می شوند اصطلاحاً به آن می 
حرف جدیدی نیست و عاملی نیست که گفته نشده باشد همه دارند حرف های 
کنند. این یک استقرا است. از یک استقرایی به آرامی به یک  قبلی ها را تکرار می 
گی کلیت و تعمیم پذیر بودن را داراست  علت تامی خواهند رسید و این استقرا ویژ
و پژوهشگر دیگر می تواند در مورد پدیده ای بگوید که بله واقعا یک چنین چیزی 

کرد. هست. از این طریق می توان مشاهدات را مستند و علمی 

مفهوم شناسی
در فصل دوم نیاز به ادبیات مفهومی و ادبیات نظری می باشد. به هر حال در 
برای  دارد.  و فکری وجود  و یک چهارچوب ذهنی  ادبیاتی  کار تحقیقی یک  هر 
مثال وقتی پژوهش گری می خواهد در مورد روحانیت صحبت کند باید روحانیت 
را تعریف کند ، وقتی می خواهد در مورد نگرش مردم نسبت به روحانیت صحبت 
کند؟ و آن را  که می خواهد در مورد آن صحبت  که نگرش چیست  کند باید بگوید 
کند مثلاً نگرش در علوم روانشناسی اجتماعی یک تعریفی دارد. سه بعد  تعریف 
دارد؛ یک بعد احساسی دارد یک بعد شناختی دارد یک بعد رفتاری دارد. ابعاد 
گزارش بدهد مبتنی  که می خواهد  این نگرش را بیاورد وسط بگذارد و بعد وقتی 
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که در  گزارش بدهد. در ادبیات مفهومی هرکدام از واژه هایی  بر این ابعاد نگرش 
تحقیق دارد و می خواهد استفاده کند آنها را باید تعریف کند و آن را شفاف کند و 

کند. مفاهیم آن را بیان 

چارچوب فکری
کنند  نگاری  تجربه  را  تبلیغی  گروه  یک  خواهند  می  که  جهادی  مبلغان  پس 
کنند  گزارش  که در تجربه نگاری می خواهند  باید در مورد تمام آن بخش هایی 
هم  تحلیل  برای  چارچوبی  یک  آن  کنار  در  و  بکنند  هم  شناسی  مفهوم  باید 
بگذارند، مشکل اصلی مبلغان در همین چارچوب هاست. مثلاً اشخاصی  باید 
مانند آقای حسام مظاهری ، آقای جباری و خانم صالحه شریعتی ، هیئت های 
کرده اند و در مورد جامعه شناسی تشیع ، روحانیت و مناسک  مذهبی را تحلیل 
مذهبی کار می کنند، و کتاب های با قلم قوی هم می نویسند و آنها در چارچوب 
کنند و یا  خودشان در چارچوب مبنای فکری خودشان روحانیت را تحلیل می 

کنند. هیئت را تحلیل می 
الان فردی در مورد اربعین می خواهد تجربه نگاری کند ، اربعین را چطور تجربه 
نگاری کند چارچوب فکری او برای فهم اربعین چیست؟ اربعین آیا همین مناسک 
کرد؟ آمریکایی ها  ظاهری است و با همین ادبیات ظاهری می توان آن را تفسیر 
گروه علمی هر سال می آیند بین زائران اربعین در  هم دارند تفسیر می کنند یک 
کنند و  گیرند و ثبت می  گزارش می  گیرند  کربلا و بین راه و از مردم مصاحبه می 
گر شما  تحلیل می کنند و تبیین می کنند و به خورد ما می دهند. آقا می فرمایند ا
تبیین نکنید دیگران تبیین می کنند آنها می آیند کتاب تولید می کنند و اربعین را 

کنند. به یک حرکت سیاسی  تقلیل می دهند و یا حداقلی نگاه می 
که ادبیات نظری ادبیات مفهومی توضیح داده شد و اطلاعاتی را از  پس از آن 
آخر باید  آوری شد در مرحله  گر جمع  مصاحبه ها و مشاهدات توسط پژوهش 
گزارش  کند. مثلاً در این  کند محتواهای تحقیق خود را تحلیل  گر شروع  پژوهش 
دیدید من در مورد مسئله فرهنگی هجرت بحث کردم و ابعاد مختلف آن را وقتی 
کردم حالا تحلیل خودم را هم باید بگویم و هم به متن مصاحبه ها اسناد  بیان 
گزارش بدهم. مثلاً  اینجا یک چنین حرفی زد و  که یک نفری  بدهم مثلاً بگویم 
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گزارش  گفته و نمونه هایی باید در  را  که مصاحبه دهنده شماره۷ این  می گویم 
بیاورم.

مثلاً می گویید که مشکلات محیطی مانع مهاجرت طلاب از قم می باشد و یک 
که در ادبیات نظری و در ادبیات مفهومی خود،  بسته دلیل مبتنی بر آن چیزی 
گونه می  کرده اید  و ارائه می دهید. این  کرده اید و  مبتنی بر آن بحث می  تولید 
توان نهایتاً گزارش های خود را جمع بندی کرد و یک گزارش متن علمی قوی حالا 

کتاب ارائه داد. چه در قالب پژوهش چه در قالب پایان نامه و چه در قالب 
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اهمیت روایت و روایتگری وکارکردهای آن۱
دانسته  روایت  اهمیت  گر  ا چیست؟  روایت  اهمیت  که  است  این  سؤال  اولین 

نشود، پرداختن به آن ضرورتی ندارد.
مهم ترین مسئله امروز ما، جنگ روایت ها است؛ یعنی ما یک چیزی را در عرصه 
عمل و عرصه رسانه داریم. آن چیزی که در عرصه رسانه مطرح است، یک جنگ 

سرد بین روایت ها است. 

کارکردهای روایتگری مثال  هایی برای 

]روایت  هایی متفاوت از واقعه  ای واحد[
گذشته است و  کار آمدن دولت،  کنید الآن یک سال از روی  برای مثال: فرض 

کرد: گونه روایت  گرانی را می توان به دو  گرانی هایی اتفاق افتاده. این 

1_روایت اول:
مدتی  است.  نکرده  کره  مذا دولت  این  بگوییم  مثلا  که  است  این  روایت  یک 
که مفهوم  پیش حدودا، جمعی از اقتصاددان های درجه ۲ و ۳ نامه ای نوشتند 
که حکمرانی، ضعیف است مقصر همه اتفاقات  آن همین بود؛ یعنی به اسم این 
کره نرفته است. خب، این  را مجدداً دولت دانسته اند؛ زیرا به دنبال  FATF و مذا

یک نوع روایت است.

2_ روایت دوم:
که عمق ماجرا را توضیح بدهد؛ مثلا  گونه باشد  نوع دیگر از روایت می تواند این 
کره نیز حل کرد؛ یا فرض کنید مسابقه  این که مشکلات ایران را می توان بدون مذا

کرد: گونه روایت  که لغو شد این اتفاق را نیز می توان به دو  کانادا  فوتبال ایران و 

1. ارائه دهنده: استاد سید مجتبی قافله باشی، دانشجوي مقطع دکتراي رشته مدیریت آموزش عالي در 
دانشگاه تهران.
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1_ روایت اول:
حاضر  کسی  حتی  هستید؛  منزوی   دنیا  در  که  شما  که  است  این  روایت  یک 

کند. این یک نوع روایت است. نیست با شما فوتبال بازی 

2_ روایت دوم:
یک روایت دیگر این است که حتی نمی شود در حد یک بازی دوستانه فوتبال، 
از روایت است؛ به  کرد. این نیز نوع دیگری  کشورهای دیگر اعتماد  از  به بعضی 
گرفتند باید  را نتیجه  انزوای ما  از لغو آن مسابقه،  که  کسانی  که مثلاً  اضافه این 
 دیگر نتوانست بازی دوستانه ای 

ً
بدانند همان کشوری که این بازی را لغو کرد، بعدا

برای خودش برگزار کند و همه بازی هایش لغو شد؛ همان کشوری که با کشورهای 
، روابط خوبی دارد. دیگر

آن  اما  است؛  یکتایی  چیز  حقیقت،  و  واقعیت  می دهد  نشان  این ها  خب، 
که فرد دارد و به دیگران ارائه می دهد قضیه را متفاوت می کند و همین  برداشتی 
بلکه  کردید؛  کاری  چه  شما  نمی گویند  آینده  در  یعنی  می سازد؛  را  آینده   ، امر
می گویند الآن در بحث روایت، چه دارید؛ و یا چه چیزی در زمین دارید. درباره 

این ها صحبت می شود. 
 ، یکی از مسائل بسیار مهم، همین بحث های جهادی است؛ یعنی در این کشور
جهادگرانی هستند که در میدان خدمت دارند کار می کنند؛ اما تصویری که رسانه 
است؛  دیگری  تصویر  نیست؛  آن ها  واقعی  تصویر  لزوماً  می دهد  نشان  ایشان  از 
البته بحثی فراتر از روایت وجود دارد و آن، بحث گفتمان سازی است؛ این که فرد 

کند. بخواهد از این تجربیات استفاده 

چرخه یادگیری]مفهوم و مراحل[
یک چرخه  ای به اسم چرخه یادگیری وجود دارد. این چرخه چهار مؤلفه دارد: 

اقدام؛	 
کردن؛	  مستند 
اندیشه؛	 
اقدام دوباره.	 
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گر جهادگر فعالیتی را انجام دهد، ولی آن را مستند نکند  این بدین معناست که ا
و آن را مورد بحث و بررسی و اندیشه قرار ندهد، فعالیت انجام شده اش به اقدام 
جدیدی تبدیل نمی شود. ممکن است جهادگر در این چرخه برای همیشه در 
گر  کاری را با بهره وری پایین انجام دهد؛ اما ا مرحله اول یا دوم بماند و پیوسته 
می گیرد؛  اوج  طور  همین  فنری،  حالت  یک  مثل  شود  طی  درست  چرخه،  این 
این  در  جهادگر  یعنی  می شود؛  بزرگ  هم  و  می آید  بالا  هم  فعالیتش،  و  او  یعنی 
مسیر رشد می کند، همان فعالیت را دارد انجام می دهد؛ اما این بار بهره وری از 
کردن آن،  فعالیت، افزایش پیدا می کند. پس بحث از روایتگری و سپس مستند 

اهمیت ویژه ای دارد.

انواع روایت
۱_ برخی از روایت ها تک موضوعی هستند و موضوع واحدی دارند؛ برای مثال: 
که در این چند سال  جهادگری می خواهد حرکت های جهادی در فلان منطقه را 

انجام شده است، روایت کند.
کلان روایت،  بَر روایت هستند. در 

َ
ا ۲_ برخی دیگر از روایت ها کلان روایت و یا 

فرد می خواهد نخ تسبیح حادثه را پیدا کند؛ برای مثال: کتاب انسان ۲۵0 ساله بر 
اساس سخنان مقام معظم رهبری تألیف شده است. ایشان سعی می کنند یک 
سیر تاریخی را بگویند؛ یک کلان روایت است و به مخاطب، نخ تسبیحی می دهد 
و می گوید پشت این وقایع و این تاریخ، فلان بحث است. با این اصل و اساس، 

تاریخ را برای شما تفسیر و روایت می کند.
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کتاب و استفاده  ، تاریخ تمدن ویل دورانت است. دلیل شهرت این  نمونه دیگر
که کلان روایت می کند. زیاد از آن، این است 

گونه است. این  کتاب انسان خردمند۱  نیز همین  نمونه های جدیدتر آن مثلاً 
کار  ناباور نوشته است. این فرد نیز دقیقا همین  را یک فرد اسرائیلی خدا  کتاب 
کلان روایتی از تاریخ، به زعم خودش نوشته است و خوشبختانه یا  کرده و یک  را 
متأسفانه، همین ها ذهنیت و تصویر ذهنی مردم را می سازد؛ یعنی آن تصویری 
مبنای  و  ذهنی  تصویر  به  می دهید،  مردم  به  کلان روایت  و  روایت  در  شما  که 

عملکرد آن ها تبدیل می شود.
کلان روایت، نزدیک می شود؛ یعنی از روایت یک  که به  روایت فتح؛ روایتی است 
کُنه  ماجرا عبور می کند و از واقعیت به حقیقت می رسد؛ یعنی می خواهد ببیند 

ماجرا چیست و اوج داستان چیست. این، روایت دفاع مقدس است. 
روایت،  این  که  دادند  ارائه  مقدس  دفاع  از  روایتی  عده ای  پیش  سال  چند 
روایت شکست است؛ یعنی فرماندهان ما تعدادی آدم بی عرضه و ناتوان بودند 
و جان رزمنده ها برایشان اهمیتی نداشت. این ها را با فکت ها و شواهدی برای 

مخاطبینشان می گفتند. 
که نقطه قوت و مایه  این جریان، خیلی جدی بود و می خواستند آن چیزی را 
افتخار و حماسی ترین دارایی مورد استناد برای شما است، به چیزی تبدیل کنند 

که از آن خجالت بکشید. این، خاصیت روایتگری است.
کردیم و دارد به حقیقت می رسد«. تعریف این دو  سؤال: »از واقعیت عبور 

چیست؟ 
آن  به  آوینی،  شهید  بینش  داشتن  بدون  فردی  گر  ا چیست؟  جنگ  واقعیت 
شبیه  روایتی  می کند؟  روایت  را  چیزی  چه  کند،  روایت  بخواهد  و  برود  صحنه 
همین روایت های عادی و موجود. برای مثال: دشمن دارد با توپ و تانک می آید 
گرفتید. یکی بدنش له شده است؛ ولی یک فردی پشت  و شما سلاح به دست 
ماجرا را دارد می بیند. عمق داستان را می بیند. این همان نگاه و بینشی است 
گر آن، الگوی ذهنی شهید  که هر کسی، بسته به الگوهای ذهنی خود دارد. حالا ا

1.  انسان خردمند؛ تاریخ مختصر بشر ، نویسنده: یووال نوح هراری ، مترجم نیک گرگین ، نشر نو
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آدم ضدجنگ  الگوی ذهنی یک  گر  ا آوینی باشد حاصلش روایت فتح می شود؛ 
باشد به روایت دیگری تبدیل می شود.

گی های سوژه ویژ
گر چیزی سوژه نباشد کسی  که سوژه است؛ ا فرد طبیعتاً چیزی را روایت می کند 
به سراغ آن نمی رود؛ یعنی مثلا رد شدن یک نفر از خیابان، ارزش روایت ندارد. 
گر  گی دارد که رویکرد ما را به این موضوع نشان می دهد. ا حالا این سوژه چند ویژ

کردن را دارد. گی زیر را داشته باشد ارزش روایت  سوژه ای شش ویژ
: گی های یک سوژه]قابل روایت[ عبارتند از ویژ

1_ مسأله]انگیزه بخشی)انگیزانندگی([ داشتن
گر سوژه ای مسئله نداشته باشد برای  هر سوژه ای اولا باید مسئله داشته باشد؛ ا
گاهی فرصت عجیبی  ما هیچ ارزشی ندارد. مسئله، اعم از چالش و فرصت است. 
کند. پس  که از این فرصت چه طور استفاده  پیش می آید. مسئله فرد این است 
گاهی خود فرصت نیز می تواند  از جنس مشکلات و موانع نیست.  لزوماً مسئله 
فکر  و  می کنند  غفلت  آن  از  زیادی  افراد  اتفاقا  باشد.  مسئله  روایت کننده  برای 
می کنند که حتماً باید یک مسئله، یک مشکل، یک چالش و مانعی پیش روی ما 
باشد تا همان، مسئله ما باشد. پس مسئله می تواند اعم از فرصت و چالش باشد.
لذا قدم اول در هر سوژه، این است که ما مسئله آن را بشناسیم؛ این که مسئله 

آن چیست؟
که توسط جهادگران، تجربه شده  گی های سوژه را در ضمن یک مثال  حال، ویژ
است نشان می دهیم. واقعه تجربه شده، این است: یک روستا یک ده بالا و یک 
ده پایین داشت. اهالی ده بالا یک مسجد برای خودشان داشتند می ساختند 
گروه جهادی به روستا وارد شدند  که  از این  و همین طور اهالی ده پایین. بعد 
گفتند وضعیت مالی ده بالایی ها از ده پایینی ها بهتر است؛ شما  اهالی ده پایین 
که از خدا، رسول و حمایت از محرومان دم می زنید، مسجد کسانی را که وضعیت 
وارد  گروه دیگر  بعدا معلوم شد یک  کامل می کنید؟  بهتر است  ما  از  آن ها  مالی 

شده و در حال تکمیل ساخت مسجد آن ها بوده.
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بین  ساله  شش  پنج  اختلاف  حل  جهادی،  عمرانی  کار  از  واجب تر  ما  نظر  به 
گر یک نفر می خواست از ده بالا رد  که ا گونه ای بود  این ها بود. اختلاف آن ها به 
کشاورزی  بشود با ترس و لرز رد می شد. اختلافات اهالی این روستا بر سر مسائل 
است؛  روستا  اهالی  بین  اختلاف  حل  شده،  تجربه  واقعه  این  در  مسئله  بود. 
، عمرانی بود؛ اما حین استقرار در روستا، مسئله به  کار که در ابتدا هدف  درحالی 

حل اختلاف بین اهالی روستا تبدیل شد.

2_ زمینه]یا علت[ های]جزئی[ سوژه
یک موضوع مهم پس از مسئله، تشریح زمینه ها و مجموعه علت های جزئی ای 
است که در مجموع، باعث بوجود آمدن آن واقعه است؛ این که مثلا واقعه مذکور 
در کجا اتفاق افتاده است]علت مکانی[؟ نوع آب و هوا در آنجا چگونه است]علت 
اقلیمی[؟ آیا در آن منطقه علاوه بر شیعیان، اهل سنت نیز زندگی می کنند]علت 
قومی، مذهبی[؟ برای مثال در واقعه تجربه شده قبلی، طائفه گرایی در روستا نیز 
مطرح است. همچنین اینکه جمعیت روستا متشکل از شیعه و سنی بوده است 

و تعداد شیعیان، بیشتر از اهل سنت بوده. این زمینه ها نیز باید ذکر شوند.

گزینه[های حل مسئله 3_ ایده ]یا 
گزینه های پیش رو برای حل یک مسئله می باشد  ایده حل مسئله در حقیقت، 
که مرحله حل مسئله است از بین همین ایده های حل مسئله  و مرحله بعدی 
این بود  گروه جهادی  اولیه  اهالی پیشنهاد  برای حل اختلاف بین  خواهد بود. 
که پسر ریش سفید ده بالا به عقد دختر ریش سفید ده پایین در بیاید؛ اما این 
پیشنهاد  نمی خواست.  را  پسر   ، دختر که  این  بود؛  روبرو  مشکلاتی  با  پیشنهاد 
بعدی، صلح بود. در عالم واقع نیز همین است. جهادگر برای هر مسئله ای تعداد 
که چرا   گر فرد در جریان حل مسئله توضیح دهد  زیادی راه حل دارد و سپس ا

فلان راه را نرفته است، این تجربه می تواند موثر و قابل انتقال باشد.
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گزینه حل مسأله با زمینه موجود در  4_ حل مسئله]بیان انطباق 
واقع[

، پیشنهاد صلح از بزرگان ده بالا و ده پایین پذیرفته شد. دلیلش  در مثال مذکور
این بود که اهالی روستا افرادی مذهبی بودند و نقش روحانیت در آنجا اثربخش تر 

کردند. بوده است. در نهایت مردم، راحت تر با هم صلح 

5_ نتیجه]یا هدف اصلی[
؟ در  کردیم باید دید نتیجه آن مثبت است یا خیر که مسئله را حل  پس از این 

این واقعه، اهالی به صلح رسیدند؛ پس نتیجه، مثبت است.

6_ اثرات]یا نتایج فرعی[
که حل اختلاف بود حاصل شود، دیگر  گر نتایج مثبتی غیر از آن هدف اصلی  ا
به آن، نتیجه نمی گویند؛ بلکه با عنوان اثرات، شناخته می شود. البته اثرات نیز 
، هدف اصلی ما  برای مثال: در واقعه مذکور باشند؛  یا منفی  و  می توانند مثبت 
که  حل اختلاف بود و به نتیجه مثبت نیز رسید. یکی دیگر از نتایج مثلا این بود 
آن روستا روحانی مستقر وجود نداشته است و دوستان  که در  این  با توجه به 
جهادی، پس از آن، یک روحانی را در آنجا مستقر کردند، گرایش مردم اهل سنت 
روستا به تشیع زیاد شده است و خواهان تغییر مذهب خودشان هستند. این در 

حقیقت، اثرات آن عمل یعنی حل اختلافات است.

اصول ماندگاری یک روایت 
را دارد. حال،  کردن  را داشته باشد، ارزش روایت  گی بالا  که شش ویژ واقعه ای 
ذهن ها  در  تا  کرد  روایت  را  واقعیت  یک  می  توان  چگونه  که  است  این  در  بحث 
که در ذهن ها می ماند و اثرگذار  بماند؟ چگونه یک نفر حرفی می زند؛ به طوری 
کند و در ذهن ها نماند و  می شود؛ ولی ممکن است فردی یک ساعت صحبت 

کنند؟ حک نشود و یک ساعت بعد نیز مخاطبانش آن را فراموش 
که  کتاب، برای این  کتابی با نام ایده عالی مستدام۱ ترجمه شده است. در این 

1. ایده عالی مستدام ، نویسندگان: چیپ هیث و دن هیث ، مترجمان: سید رامین هاشمی و مجتبی اسدی 
، انتشارات آریانا قلم 
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یک ایده و یا روایت، ماندگار شود شش اصل ذکر شده است. البته بیشتر مثال ها 
کتاب ارتباط  کمی سخت با  مرتبط به فرهنگ آمریکا است و ممکن است انسان 
کتاب برایش دشوار باشد. در اینجا سعی شده است آن مطالب  کند و فهم  برقرار 
را با مثال هایی که ذهن جهادگران با آن ها آشناتر است، تطبیق داده شود تا کمی 
گر جهادگران فرصت کردند این کتاب را حتما مطالعه کنند. ملموس تر شود؛ ولی ا

: گانه ماندگاری یک روایت عبارتند از اصول شش 

1_ اصل سادگی
فرد  گر  ا بزند.  ساده  را  حرف  بتواند  فرد  یعنی  است؛  سادگی  اصل  اصل،  اولین 
کند توانسته تا حد زیادی مقصد را  بتواند ساده حرف بزند و پیچیدگی ها را رها 

کند. طی 
که دنیای واقعی، پیچیدگی های زیادی دارد. پیچیدگی ها،  واقعیت، این است 
ذهن  در  چیزی  هر  و  جزئیات  یعنی  نمی ماند؛  آن  در  و  می کند  اذیت  را  ذهن 
نمی ماند. وقتی فرد برای مدتی وارد اتاقی شود و سپس از آن خارج شود و فرد 
کجاست؟  شوفاژ  که  این  مثال:  برای  کند؛  سؤالی  اتاق  آن  مورد  در  او  از  دیگری 
کند؛ یعنی  که روایت  شاید اصلا آن فرد به آن دقت نکرده باشد؛ چه برسد به این 
، سخت تر می شود؛ زیرا در  کار کاغذ و قلم به میان بیاید. اینجا دیگر  که پای  وقتی 

کند. این صورت، فرد می خواهد همه پیچیدگی ها را منتقل 

]روش روایتگری ساده[
که  هنگامی  است:  گونه  این  به  کار  روش  ساده،  صورت  به  کردن  روایت  برای 
دسته بندی  را  اطلاعات  این  ابتدا  است  بهتر  دارد  را  اطلاعات  از  انبوهی  فرد، 
اما  است؛  نوشتن  مسائل،  مهم ترین  از  یکی  کند.  اولویت گذاری  سپس  و  کند 
که متنی را بنویسد به آن، نوعی  کسی  سخت تر از نوشتن، حذف آن است؛ چون 
چند  سیما  و  صدا  در  مثال:  برای  است؛  دشوار  کمی   ، کار این  و  دارد  دلبستگی 
افرادی  کدام،  هر  در  و  می شود  پخش  مختلف  موضوعات  با  گفتگومحور  برنامه 
کلیپ یک دقیقه ای،  برنامه به یک  این  گر  ا یا دو ساعت صحبت می کنند.  یک 
دو دقیقه ای و یا پنج دقیقه ای تبدیل نشود پیام آن منتقل نمی شود. پس یکی 
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کنید؛ البته  از بخش های سادگی، خلاصه کردن است؛ یعنی باید بتوانید خلاصه 
که پیام و محتوای اصلی در درون آن نهفته باشد. نه هر خلاصه ای؛ خلاصه ای 

 

2_ غیر منتظره بودن
گر فرد حرفش را به صورت غیرمنتظره  اصل دوم، غیر منتظره بودن است؛ یعنی ا
که فرد  بزند توجه مخاطب را به خود جلب می کند و مخاطب به خوبی می شنود 

چه می گوید.
سؤال: آیا اصل دوم در چیزی مثل عنوان لحاظ می شود؟ مثلاً آقای پناهیان 
غیر  این،  می گذارد.  ناز  رازِ  را  عنوانش  و  دارد  زمان؟عج؟  امام  درباره  بحثی 
منتظره است؛ و یا مثلاً برخی عنوان قتل خاموش را در مورد سقط جنین به 

کار می برند.
که از اختلاف بین اهالی روستا  بحث، شامل این نیز می شود. مثلا در آن روایتی 
شروع  کشمکش  یک  با  را  خود  روایت  و  داستان  روایت کننده،  فرد  گر  ا شد  گفته 
کند و چالش اولیه آن ها را در ابتدای روایت بگذارد تا مخاطب با یک داستان غیر 

منتظره مواجه شود قطعا روایت، جذاب تر خواهد شد.
دلیل  است.  مهم  روایت،  پایان  در  هم  و  شروع  در  هم  بودن،  منتظره  غیر 
اهمیتش در پایان روایت این است که در ذهن افراد بیشتر می ماند؛ مانند فیلم و 
سریال هایی که غیرمنتظره تمام می شوند و این باعث می شود که بیشتر در ذهن 

فرد بماند.
چون  می خندد؟  چیزی  به  انسان  چرا  است.  ابزارها  از  یکی   ، طنز از  استفاده 
غیرمنتظره است؛ انتظار این چیز را ندارد و همین موجب می شود انسان به آن 
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کند. توجه 
ما در زمانه ای زندگی می کنیم که مردم فکر می کنند همه چیز را می دانند. شاید 
صد سال پیش این طور نبود؛ ولی الان همه فکر می کنند که همه چیز را می دانند 
و به راحتی به حرف کسی گوش نمی دهند. پس این بحث ها ممکن است هم در 
گفتار و هم در نوشتن، مهم باشند. پس فرد مجبور است از روش هایی استفاده 

که توجه دیگران را جلب می کند. کند 
ندانستن  متوجه  مخاطب  که  است  این  مخاطب،  جذب  ابزارهای  از  یکی 
پارک،  و  خیابان  در  مردم  به  که  می شوند  ساخته  کلیپ هایی  بشود.  خودش 
کاغذ بخواند؛  برگه ای می دهند یا یک صوت می گذارند و یا می گویند از روی فلان 
شخصیت  یک  مثلاً  کیست؟  این  بگو  می گویند  او  به  مثلا  و  می خواند  را  آن  فرد 
است. می خواند و می گوید نمی دانم؛ یا مثلاً چند تا اسم می آورد و می گوید این 
او  به  کار  این  با  آن ها  چیست؟  کار  این  تحلیل  نیست.  این  نه؛  می گوید  است؟ 
می گویند تو نمی دانی؛ تو فکر می کردی که می دانی. او را آماده می کنند و این برای 

او غیر منتظره است.

3_ ملموس کردن
یک  یا  و  داستان  یک  بتواند  فرد  گر  ا است.  واقعه  کردن  ملموس  سوم،  اصل 
کند این برای او اهمیت پیدا می کند و قدرت  واقعه ای را برای مخاطب، ملموس 

درک او بالا می رود.
کردن باشد؛ اما هر جزئیاتی  پرداختن به جزئیات می تواند روشی برای ملموس 
باعث ملموس شدن نخواهد شد؛ برای مثال: یک روش برای بیان جزئیات، ارائه 
گندم  تن  هزار   ۱00 امسال  ایران  بگوید  روایت کننده  که  این  است؛  ارقام  و  اعداد 
زیرا  نیست؛  ملموس  جزئیات،  این  است؟  ملموس   ، آمار این  آیا  است.  فروخته 
گندم چیست؛ تا سپس  که مقیاس فروش جهانی  ابتدا باید به مخاطب فهماند 
گر  او بتواند تشخیص دهد این مقدار فروش، خوب بوده است یا نه. به جای آن، ا
گندم جهان را تولید می کند این، ملموس تر از آن  مثلاً بگوید ایران یک درصد از 
است که گفته شود ۱00 هزار تن گندم تولید می  کند. این ها کمک می  کند آمار شما 

ملموس تر بشود. 
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4_ معتبر بودن]ایجاد اطمینان در مخاطب از واقعی بودن مطالب 
روایت[

مسئله چهارم، معتبر بودن است؛ یعنی مخاطب باید متن روایت کننده را بپذیرد 
کرده است. انسان وقتی فیلمی را می بیند  که راوی، تخیل  و نظرش این نباشد 
گر آن فیلم بر اساس یک داستان واقعی باشد اثرگذاری آن بر فرد، خیلی بیشتر  ا
کردن، این  که داستانش تخیلی باشد. یکی از مسائل مهم در روایت  است تا این 
که  گونه ای  که تا حد امکان، روایت فرد به سمت داستان پردازی نرود؛ به  است 
اصل مسئله را خدشه دار کند. این نوع داستان پردازی نباید در روایت شما باشد؛ 
مگر در مواردی خاص؛ مثلاً فرد محدودیت هایی در مسیر روایت دارد و مجبور 

می شود سراغ داستان پردازی برود.
رفرنس]ارجاع[  معتبری  منابع  و  اشخاص  به  بتواند  شخص  یعنی  بودن  معتبر 
که فلان اتفاق خاص در آنجا رخ داده  گر راوی، اسم مکانی را  بدهد؛ برای مثال: ا
اهالی اش  که  بود  روستایی  بگوید  راوی  گر  ا ولی  می رود؛  بالاتر  اعتبارش  بگوید، 
راوی  که  صورتی  در  ولی  است؛  کمتر  اعتبارش  سطح  داشتند،  هم  با  اختلافاتی 
بگوید فلان روستا در فلان استان، در این صورت مخاطب می فهمد این روایت، 
کرده. با این  یک داستان واقعی است و راوی، یک اتفاق واقعی را برای او تعریف 

شیوه، اعتبار آن در ذهن مخاطب، بیشتر می شود.

کردن]تحریک احساس مخاطب[ 5_ احساسی 
یک بُعد دیگر روایت، بُعد احساسی کردن آن است. طبیعتا هرچه متن شخص، 
احساسی تر باشد و یا به قول فیلمنامه نویس ها درام آن، بالاتر برود اثرگذاری اش 

بیشتر می شود؛ البته منظور ما در اینجا راه های مشروع است.
برای  و  گرسنه هستند  آفریقا همه  در  گفتند  به عده ای  انجام دادند؛  آزمایشی 
کنید. مقداری پول جمع شد. یک بار دیگر آمدند و عکس یک  آن ها پول جمع 
گفتند این دختربچه اسمش فلان  دختربچه آفریقایی را به مردم نشان دادند و 
است؛ الان مشکل تغذیه دارد و می خواهیم یک پولی برای او جمع کنیم. بار دوم 
هم پول جمع شد. بار اول، هدف، کمک به کل مردم آفریقا بود و نیازها نامحدود. 
کدام مورد پول بیشتری جمع شد؟  بار دوم، هدف، یک نفر بود. فکر می کنید در 
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طبیعتاً بار دوم پول بیشتری جمع شد؛ زیرا احساسات افراد را برانگیختند؛ یعنی 
گر به شما گفته شود مردم آفریقا، شما تصوری از آن ها ندارید ولی گاهی فرد اصلاً  ا
قصد کمک به کسی ندارد؛ ولی از جلوی کسی رد می شود و پیش خودش می گوید 
را داشته  این مشکلات  نفر  کنم. شاید هزاران  کمک  او  به  کاش می توانستم  ای 
که هستند؛ ولی  بداند  باشد؛ حتی ممکن است  و فرد اصلا خبر نداشته  باشند 

وقتی می بیند، اثرگذاری آن بیشتر می شود.

6_ بیان داستانی 
است.  روایت  داستانی  بیان   ، ماندگار روایت  یک  داشتن  برای  اصل  آخرین 
داستان در ذهن و جان انسان ها می نشیند؛ به عکس روایت صرف از اتفاقات. 
را  داستان  خود  بگوییم؛  را  تجربه  خود  باید  امکان  حد  تا  تجربه،  بحث  در  پس 
از نظریه پردازی و بحث های نظری، بیشتر دور شویم به روایت  بگوییم و هرچه 
خودش  جای  در  نظری  بحث های  به  می توان  البته  می کند.  بیشتری  کمک  ما 
پرداخت؛ یعنی راوی یک جایی از روایت، از مخاطب اجازه می گیرد و جمع بندی 

کند. می کند؛ ولی لازم است راوی، این شش اصل را رعایت 
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تجربه نگاریِ تجربه نگاری

ابعاد موضوع تجربه نگاریِ تجربه نگاری۱

تعریف تجربه نگاری
که باعث انتقال دانش و اطلاعاتی  گونه  ای  تجربه نگاری یعنی روایت میدان؛ به 

به افراد دیگر شود.
موضوع مورد بحث دارای دو بُعد است:

1- بُعد نظری ]لزوم مطالعه درباره موضوع، قبل از تجربه نگاری[
مورد  را  موضوعی  می خواهد  محقق  می کنند.  غفلت  نظری  بُعد  از  افراد  غالباً 
اجتماعی.  آسیبهای  در  فعال  جهادی  گروه های  مثال:  برای  دهد؛  قرار  مطالعه 
پژوهشگر می تواند به دفتر تبلیغات اسلامی مراجعه کند و از آن ها لیست گروه های 
 ، جهادی فعال در آسیبهای اجتماعی را بخواهد و یا ممکن است خود پژوهشگر
این  بگذارد.  قرار مصاحبه  تا  بگیرد  آن ها تماس  با  و  را بشناسد  فعال  گروه  چند 
از  قبل  پژوهشگر  نظری،  بعد  در  نیست.  بی اشکال  اما  است؛  خوب  اقدامات، 
درباره  ابتدا  باید  اجتماعی  آسیبهای  فعالان  از  تجربه نگاری  و  مصاحبه  شروع 
که آسیب اجتماعی چیست؟ به چه چیزی  کند؛ درباره این  بعضی امور مطالعه 
کارهایی انجام  گفته می شود؟ در حوزه آسیبهای اجتماعی چه  آسیب اجتماعی 
که می خواهد مصاحبه شود قرار  کتابهایی نوشته شده است؟ فردی  شده و چه 
کند؟ تجربه نگاری،  کمبودی را در بعد نظری این حوزه، برطرف  است چه نقص و 
ساختن فیلم و مستند نیست؛ بلکه تجربه نگاری در پی تبدیل یک دانش از حوزه 
در  کتابها  نویسندگان  از  بسیاری  است.  مکتوب  و  نظری  دانش  به  قلبی  دانش 
حوزه جامعه شناسی، در وسط میدان جنگ جهانی کُنش داشتند و سپس کنش 
کرده  اند. پس محقق باید از  و رفتار خود در جنگ جهانی را تبدیل به یک نظریه 

1. ارائه دهنده: استاد مهدی مولایی، دکترای سیاست گذاری فرهنگی از دانشگاه باقرالعلوم؟ع؟، عضو 
هیئت علمی پژوهشگاه فرهنگ و علوم اسلامی.
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گر محققی بدون مطالعه سراغ مصاحبه  حیث نظری، مسلط بر موضوع باشد؛ ا
برود شاید بتواند آن را به کتاب تبدیل بکند؛ اما از نظر علمی و در محافل علمی، 

اعتباری ندارد.
کاملی بر موضوع داشته  پس لازم است محقق پیش از ورود به مصاحبه، تسلّط 
تحقیق  مورد  موضوع  در  فکری  چهارچوب  و  نظریه  مدل  یک  به  حتی  و  باشد 
برسد. این چهارچوب نظری، برآمده از مطالعات است و بر زوایه دید محقق در 
که اصلا مطالعه نداشته است، اثر می گذارد.  قبال موضوع نسبت به فرد دیگری 
حاصل  افراد،  با  مصاحبه  و  مطالعات  بین  برگشت  و  رفت  در  فکری  چهارچوب 

می شود.

]انگیزه های حضور افراد در عرصه های اجتماعی[
آسیبهای  در  طلاب  فعالیت  مورد  در  مصاحبه  و  مطالعه  از  پس  بنده  مثلا 
کس در این  که هر  اجتماعی، مانند سیل، به یک چهارچوب نظری رسیدم؛ این 

حوزه، مشغول فعالیت است چهار بُعد]انگیزه[ دارد:

1- بُعد هویت فرد؛
که چرا وارد مناطق محروم شده اید؟ جوابها  در یک حادثه سیل مصاحبه شد 

مختلف بود:
گر من نمی آمدم، وهابیت وارد منطقه می شد؛ یعنی برای مقابله  شخص الف: ا

با دشمن، وارد منطقه شده است.
شخص ب: اینجا محل عبادت ما است؛ یعنی برای خودسازی وارد میدان شده 

است.
افراد،  گونه  ]این  است؛  رهبری  معظم  مقام  خواسته  کارها  این  ج:  شخص 

تکلیف گرا هستند[؛ چون مرجع تقلیدمان دستور داد آمدیم.«

2- بُعد دین داری و معنویت؛
گروه های غیر دینی، در بعد دین داری  وجه تمایز طلاب فعال در این میدان با 
که برای حل مشکل اعتیاد در یک  و معنویتشان است؛ برای مثال: طلبه هایی 
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استفاده  اعتیاد  مشکل  حل  برای  دینی  مفاهیم  از  شدند،  میدان  وارد  منطقه 
می کنند؛ زیرا آن طلبه، متخصص مسائل اعتیاد نیست. پس سعی می کند برای 

حل این مشکل از مفاهیم دینی کمک بگیرد.

3- بُعد همزیستی؛
که  است  این  سؤالش  می کند  فعالیت  اجتماعی  آسیبهای  میدان  در  که  کسی 
کنم تا این فرد آسیب دیده بتواند در همانجا به زندگی ادامه دهد؟ کاری  من چه 

4- بُعد سازماندهی و شبکه سازی؛
که در حوزه آسیبهای اجتماعی فعالیت می کند تنها نیست و نهاد های  فردی 
دولتی و خصوصی نیز در این بخش، فعال هستند و پژوهشگر قرار است حلقه 

گروه  ها به نهادهای دولتی و خصوصی باشد. وصل این 
وقتی پژوهشگری چهارچوب فکری و مفهومی اش چنین باشد سؤالات مصاحبه 
چنین  پژوهشگر  گر  ا می کند.  طراحی  فکری،  چهارچوب  آن  به  توجه  با  را  خود 
مصاحبه شونده  از  شود  مصاحبه  وارد  وقتی  باشد  نداشته  فکری ای  چهارچوب 
تنها چند خاطره کم اثر و بی فایده تحویل می  گیرد. این چهارچوب فکری، از طریق 
مطالعات و مصاحبه به دست می آید؛ برای مثال: بُعد همزیستی و سازماندهی از 
طریق مطالعات، و بُعد دین داری و معنویت از طریق مصاحبه ها حاصل می شود.
باشد،  که خودش در میدان  کسی  برای  از مصاحبه، خصوصا  مطالعات پیش 
که پژوهشگر از تجربیات میدانی خود به سادگی  بسیار مفید است؛ از این جهت 
کتابهای حوزه خودش را نیز می  خواند، ممکن است  می  گذرد. وقتی پژوهشگری، 
را متفاوت با تجربیات خودش در میدان  کتابها  از نظریه  های موجود در  بعضی 
، تجربه  ای داشته که می  تواند  ببیند؛ یعنی متفاوت با نظریه فلان کتاب، پژوهشگر

کتاب داشته. آن نظریه را زیر سؤال ببرد؛ و یا تجربه ای موافق با نظریه آن 

2- بُعد اجرایی
در بُعد اجرایی باید به چند نکته توجه داشت:

ناچار  محقق  است  ممکن  شود؛  دقت  باید  مصاحبه شونده  انتخاب  در   -۱
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کند؛ ولی این نوع از وقت  باشد یک ماه یا دو ماه برای انتخاب افراد وقت صرف 
که بدون انتخاب مناسب و بدون  گذاشتن، ارزش زیادی دارد؛ به عکس حالتی 
کند با او مصاحبه انجام دهد. محتوای این نوع از  کسی را پیدا  هیچ اولویتی هر 

کاربردی نیست. مصاحبه ها اصلا 
و  زمانی  بستر  مطالعه؛  مورد  موضوع  اجتماعی  و  فرهنگی  زمینه  شناخت   -۲
مکانی شخص مصاحبه شونده؛ این که کجا و چرا این فعالیت را انجام داده است.
گفت ما را به زور به میدان جنگ بردند.  مثال۱: در یکی از مصاحبه ها شخصی 
که چرا سرمایه اجتماعی در دوران  آمد  برای بنده این سؤال پیش  آن وقت  در 
فضای  مطالعه  سراغ  به  دلیل،  همین  به  است؟  داشته  نوسان  مقدس،  دفاع 
کرد تا جواب سؤال را به  کمک  آن دوره رفتم و شناخت فضای آن دوره، به من 
که هشت سال درگیر جنگ بود از نظر اقتصادی، فرهنگی  دست آورم؛ جامعه  ای 

و سیاسی چگونه بود؟
یک  طی  در  می کند  بررسی  را  جامعه شناسی  نظریات  محقق،  وقتی  مثال۲: 
می فهمد  صورت  این  در  تنها  زیرا  بخواند؛  نیز  را  افراد  این  زندگی نامه  باید  دوره 
گر محقق بتواند  کامل، خروجی شرایط زندگی و اجتماعی فرد است. ا آن نظریات 

کند. کند، به خوبی می تواند او را روایت  شرایط افراد را به درستی درک 
۳- در تجربه نگاری، محقق حد الامکان باید پیشفرض  های خود را کنار بگذارد؛ 
رزمندگان  تعداد  جنگ،  مختلف  دوره های  در  چرا  که  این  مورد  در  مثال:  برای 
بر  زیادی  تأثیر  فقیه،  ولی  عامل  که:  رسیدم  نتیجه  این  به  من  داشته،  نوسان 
حضور دائمی نیروها در جنگ داشته. این مطلب را پیش از مصاحبه با یکی از 
از منابع  کتابهایش  و  نوشته  کتاب در مورد دفاع مقدس  که شش جلد  افرادی 
گونه  گذاشتم. آن فرد این  کسب شناخت نسبت به دفاع مقدس است، در میان 
به من جواب داد: »شما نتیجه گیری خودتان را کرده  اید؛ پس من با شما مصاحبه 

کردم فایده  ای نداشت! نمی  کنم« و هر چه اصرار 
چه  تا  می نویسد  تجربه نگار  و  محقق  که  چیزی  یعنی  خود؛  کار  اعتباریابی   -4

اندازه ای اعتبار دارد و تا چه حدی قابل استناد است؟
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]روش  های اعتباردهی به مطالب حاصل از تجربه نگاری[ 
کار شیوه های مختلفی وجود دارد: برای این 

۱- محقق، تجربه نگاری ای را که از مصاحبه با فلان گروه جهادی نوشته است به 
کردند، نوشته او معتبر خواهد  گر آن ها آن را تأیید  گروه نشان می  دهد و ا همان 

بود.
گروه در ارتباط بوده و  که با آن  ۲- نوشته خود را به یک فرد یا افراد مطلع دیگر 
آن ها را می  شناسد، نشان می  دهد و به این صورت، کار خود را اعتباریابی می  کند.
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تجربه نگاری الگوساز ۱
] مقدمه]بررسی مفهوم تجربه نگاری الگو)مدل( ساز

عنوان بحث، تجربه نگاری منتج به مدل یا معطوف به مدل است و از دو بخش 
تشکیل شده. 

بخش اول، مقدمه است. 
در بخش دوم به صورت کاربردی، چند مقاله برای جهادگران به نمایش گذاشته می شود.
را بنویسد، عنوانی  کند و یا مقاله ای  که شخصی می خواهد سخنرانی  هنگامی 
اصطلاحاتی  و  مفاهیم  انتخاب شده،  عنوان  این  در  می کند.  انتخاب  آن  برای  را 
می خواهد  وقتی  یعنی  کند؛  شروع  آن  از  باید  ارائه دهنده  شخص  و  دارد  وجود 

مقدمه ای بنویسد باید از همان عنوان مقاله یا سخنرانی شروع کند.
دو  عنوان،  این  در  است.  مدل  به  منتج  تجربه نگاری  اینجا،  در  بحث  عنوان 
اصطلاح وجود دارد یکی واژه تجربه نگاری و دیگری مفهوم مدل است. منظور از 

تجربه نگاری و مدل چیست؟

مفهوم شناسی تجربه نگاری
تجربه نگاری یعنی ثبت تجربیاتی که تبدیل به تئوری شده اند. در حالی که ثبت 
خام تجربیات، همان خاطره نویسی است و در حقیقت، علم نیست؛ بلکه زمانی 

که فرد این تجربیات را به تئوری یا مدل تبدیل کند. تبدیل به علم می شود 
باید  جهادگری  ها  این  و  جنگ  تجربیات  این  می  فرمایند  رهبری  معظم  مقام 
گر تبدیل به نظریه و مدل نشوند ماندگار نخواهند  تبدیل به نظریه شود؛ چون ا

شد و وارد جامعه علمی نمی  شوند.۲

1. ارائه دهنده: استاد  کریم خان محمدی، دانش آموخته حوزه و دانشیار رشته مطالعات فرهنگی و ارتباطات 
در دانشگاه باقرالعلوم؟ع؟.

۲. بیانات مقام معظم رهبری در ارتباط تصویری با مراسم مشترک دانش آموختگی دانشجویان 
دانشگاه های افسری نیروهای مسلح، 1۳۹۹/۰۷/۲1، اهمّیّت  تبدیل تجربیّات دفاع مقدّس به نظریّات 

در جهت تدریس، تحقیق و پژوهش: نکته بعدی این است که نیروهای مسلّح ما در دوران دفاع مقدّس 
کتیک های  و حتّی بعد از دفاع مقدّس، تجربیّات ارزشمندی را به دست آوردند؛ یعنی واقعاً بعضی از تا

نظامی و کارهایی که در میدان جنگ در دوره هشت ساله دفاع مقدّس انجام گرفت، در دنیا بی سابقه بود 
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کرد؛ زیرا  که چگونه می  توان تجربیات را به مدل تبدیل  پس بحث در این است 
که تبدیل به مدل و تئوری نشوند در محیط دانشگاه و در محیط علم،  تا زمانی 

حضور نخواهند یافت.

]بررسی ارتباط تجربه نگاری و مردم شناسی[
و  انسان شناسی  حوزه  از  شاخه ای  و  است  جدیدی  اصطلاح  تجربه نگاری 
قدیم  از  سنتی  صورت  به  مردم شناسی  البته  می شود.  محسوب  مردم شناسی 
را ثبت  رفته و خاطرات و مشاهداتش  وجود داشته؛  مثلا فردی به هندوستان 
نام  ولی  رفتند؛  هندوستان  به  خیلی ها  و  کردند  مسافرت  خیلی ها  است.  کرده 
تاریخ مانده است؛ مانند خسی در  کرده تنها در  را ثبت  که تجربیات خود  کسی 
میقات اثر جلال آل احمد. بسیاری به حج رفتند؛ اما تجربیات خود را ننوشتند. 
جهادی شان  سفر های  در  که  را  وقایعی  باید  نیز  جهادی  مبلغین  و  جهادگران 

کنند تا در تاریخ، ماندگار شود. تجربه می کنند ثبت 
خاستگاه مردم شناسی

در غرب دو رشته وجود دارد که سردمداران آن، کشیش ها هستند. یکی از آن  ها 
بزرگ،  شیمی دان های  از  بسیاری  انسان شناسی.  حوزه  دیگری  و  است  شیمی 
چگونه  ابداعش  اصلاً  شد؟  تولید  چگونه  مردم شناسی  رشته  هستند.  کشیش 
وجود  معتبر  دانشگاه های  همه  در  که  رشته ای  یک  به  شده  تبدیل  الان  و  بود 
نیز وجود داشته  از قدیم  و  این رشته وجود دارد  تهران  الان در دانشگاه  دارد؟ 
سفر  به  که  کشیش هایی  است.  متفاوت  مردم شناسی  با  شناسی  جامعه  است. 
که هر جا  تبلیغی می رفتند خاطراتشان را ثبت می کردند. این ها دستور داشتند 
کنند؛ یعنی تجربیات  گی های فرهنگی اهالی آنجا را ثبت  برای تبلیغ می روند ویژ

و خیلی از عملیّات های ما متضمّن تجربیّات فوق العاده است؛ حالا از عملیّات ثامن الائمّه؟عهم؟ بگیریم تا 
مثلاً فرض بفرمایید که فتح المبین، بیت المقدّس، خیبر، والفجر هشت، کربلای پنج و امثال این ها، کارهای 

فوق العاده ای در این عملیّات های پیروز انجام گرفته؛ در عملیّات هایی هم که به پیروزی نرسیده است 
و موفّق نبوده، مثل کربلای چهار، مثل رمضان و امثال این ها، تجربیّات ارزشمندی وجود دارد؛ از این 

تجربیّات بایستی استفاده کنیم. امروز البتّه روایت این تجربیّات در دانشگاه ها معمول است و این روایت 
انجام می گیرد و بسیار هم خوب است، لکن کافی نیست؛ بایستی این تجربیّات تبدیل بشود به نظریّات؛ 
تجربه تبدیل بشود به نظریّه  دفاعی و تدریس بشود و تحقیق بشود و اطراف آن ها پژوهش انجام بگیرد 

و این تجربیّات به روز بشود و منطبق با نیازهای روز بشود و ان شاءالله از آن ها ]استفاده بشود[؛ این ها 
سرمایه های بسیار باارزشی است که باید از این سرمایه ها استفاده کرد و بسط و تکمیل پیدا کند.
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کند. که به آنجا می رود بداند از کجا شروع  کنید تا مبلغ بعدی  خودتان را ثبت 
این ها  می آورد.  قدرت  و  است  سلطان  علم،  سلطان«.  »العلم  می گویند 
خاطراتشان را ثبت می کردند تا کشیش بعدی که می خواهد به آنجا برود، فرهنگ 
آن جامعه را بشناسد و بداند که این ها به چه چیز هایی باور دارند تا بهتر بتوانند 
ک۱  کنند. می گویند مستر جیجا کنند و بر آن ها سلطه پیدا  برای آن ها نیز تبلیغ 
کارگزاران استعمار در ایران بود. این فرد فرهنگ ایران را می شناخت؛ مثلا  یکی از 
به  اینجا  که  بود  فهمیده  است.  چگونه  ایرانیان  فرهنگ  خوزستان  در  که  این 
سادات احترام می گذارند. به همین دلیل، خودش را سید معرفی کرده بود. اینجا 
نفوذی  ها  کرد. معمولاً  بازی  را  آن  باور دارند؛ نقش  این جور چیزها  و  به معجزه 
بدی  آدم  من  بگوید  بیاید  نفوذی  گر  ا مثلاً  می کنند؛  بازی  مثبت  نقش  می آیند 
ریش  نفوذی  معمولاً  نمی کند.  قبول  را  آن ها  کسی  هستم،  شرابخوار  یا  و  هستم 

می گذارد، چفیه می اندازند و چهره مثبت از خودش نشان می دهد.
ثبت  را  تجربیاتشان  می  رفتند  تبلیغ  به  که  هنگامی  کشیش  ها  که  این  نتیجه 
تجربه  نگاری،  واقع،  در  کنند.  عمل  موفق تر  بعدی،  کشیش   های  تا  می  کردند 
شد.  تبدیل  استعماری  خاستگاه  به  بعدها  البته  داشت.  علمی  خاستگاهی 
دولت   های استعماری اطلاعاتی را که کلیسا جمع کرده بود، تجزیه و تحلیل کردند. 
این دولت  ها از این اطلاعات برای سلطه بر اقوام مختلف استفاده کردند. سلطان 
گر بداند افراد یک منطقه چه باور هایی دارند  بودن علم به این معنا است که فرد ا

کند و بر آن ها اثر بگذارد. کند تا بسیار موفق  تر عمل  می تواند آن  امور را رعایت 

مفهوم شناسی مدل
مدل، واژه ای انگلیسی است. در فارسی به آن الگو می گویند. یکی از معانی الگو 
برای شما اسوه  کان لکم فی رسول الله اسوه حسنه«: پیامبر  اسوه است؛ »لقد 
که می خواهند انجام  کاری  است؛ یعنی مسلمانان باید از او الگو بگیرند و در هر 
، پیامبر است. حتی معیار ائمه نیز رسول الله است. این یک معنا از  دهند معیار
الگو است؛ ولی در بحث مورد نظر ما و در اصطلاح علوم اجتماعی، مدل معنای 

ک وی در آبان 1۲۹۰ بعنوان رئیس مالیه اصفهان از  ک معروف به آیت الله سید جیجا 1. مستر جیکا
سوی سیو مرنار بلژیکی خزانه دار کل ایران منصوب می گردد. )کتاب آبی به کوشش احمد بشیری ، نشر نو ، 

سال 1۳۶۵ ، ج۶ ، ص144۸ (
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آمده؛ مثلاً جنگ  کت نیز  دیگری نیز دارد، در علوم انضمامی، مدل به معنی ما
گونه وصف می کنند  ایران و عراق در یک قلمرو وسیعی رخ داد. برای شما این 
کنند؛  گرفته. این را بیایند شبیه سازی  کجا قرار  گرفته بود، ایران  کجا قرار  که عراق 
که این طرف، ایران است و آن  مثلاً در یک نمایشگاهی به افراد نشان می دهند 
، محیط جنگ ایران و عراق را  طرف، عراق. در این صورت، فرد با یک چشم انداز

کلیت آن را می بیند. می بیند. در واقع، جنگ مدل سازی شده است و فرد، 
که ایرانی ها می خواهند  کنید  کرات را هم شبیه سازی می کنند؛ فرض  حتی مذا
هر  و  هستند  زبده ای  آدم های  آن ها  که  می دانید  کنند.  کره  مذا آمریکایی ها  با 
کدامشان در یک موضوع خاص و جزیی تخصص دارند. چند آدم زبده را جلوی 
طرف  از  زبانی،  چه  گر  ا اشتباهی،  کره،  مذا طول  در  گر  ا آنگاه  می نشانند.  فرد 
مقابلشان رخ دهد و مثلاً به طور سهوی بگوید ما قبلا و نه حالا به دنبال سلاح 

هسته ای بودیم آن را ثبت و از آن استفاده می کنند.
طرف  این  آمریکایی،  عنوان  به  نفر  چند  می  کنند.  مدل سازی  را  کره  مذا آن ها 
می نشینند و چند نفر هم آن طرف به عنوان ایرانی. این را تمرین می  کنند. این 
هم در واقع، نوعی مدل سازی است؛ اما مدل سازی مطرح در مردم شناسی، به 

: معنای تلخیص امور انتزاعی است. به عبارت دیگر
مدل عبارت است از مجموعه  ای از مفاهیم که با یکدیگر ارتباط منطقی دارند و 

کلیت بزرگتر است. نمادی از یک 
به  را  تجربیاتش  گر  ا است.  داده  انجام  تجربه نگاری  جهادگر  یک  مثال:  برای 
صورت غیر علمی بنویسد حجمش ۳00 صفحه می شود. بعضی مواقع چند سال 
کرده است و تحقیق او هزار صفحه می شود. مخاطب نمی تواند هزار صفحه  کار 
یا چند صفحه به صورت  را در یک صفحه  باید این مطالب  کند. فرد  را مطالعه 
فشرده به مخاطب ارائه دهد و باید به وسیله روش هایی این مطالب را تجزیه و 
تحلیل کند و سپس آن ها را به چند مفهوم عمده تبدیل کند و بعد رابطه بین این 
کند. با این عمل می  تواند یک مدل توصیفی-تحلیلی بسازد.  مفاهیم را ترسیم 
برای آشنایی بیشتر با مدل توصیفی و تحلیلی، برای هر کدام، مثالی بیان خواهد 

شد.
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برای  بتواند  باید  جهادگر  و  طلبه  کرد.  علم  تولید  می  توان  مدل  ها  این  با 
کند. دانشجو  آمده است تا در رشته جامعه شناسی و  آماده  دانشجویان مطلب 
کند و علاوه بر آن، دوست دارد با رویکرد مذهبی و دینی  مردم شناسی تحصیل 
جامعه شناسی و مردم شناسی نیز آشنا شود. کتابهای این نوع از علوم کجا است؟ 
کنند. جهادگران باید  کتابها را تولید  طلبه ها و جهادی ها باید بتوانند این نوع از 
به  تولید علم روی بیاورند. امروزه در حوزه و دانشگاه  به ما می گویند شما مدعی 
کتابهای غربی  که همین  و مردم شناسی دینی هستید در حالی  جامعه شناسی 
کتاب در حوزه مردم شناسی از طریق همین تجربه نگاری ها  را تدریس می کنید! 
کتابهای  الان  یعنی  هستند؛  پیشرو  علم  تولید  در  الان  غربی ها  می گیرد.  شکل 

کرده است. ترجمه شده غربی، دانشگاه های ایران را پر 
یک نمونه از ثبت تجربه ای که به تولید یک مفهوم منجر شد می  تواند این باشد 
که اقوام مختلفی در آنجا وجود دارند  که پیر بوردیو۱ به الجزایر می رود و می بیند 
و روش زندگی آن ها با این که به لحاظ اقتصادی برابر هستند، با یکدیگر متفاوت 
است. او در برابر دیدگاه های مارکسیستی، مفهوم "لایف استایل"]سبک زندگی[ 

کرد. را تولید 
سؤال: تجربه انسان ها استقرای ناقص است و استقراء ناقص حجیت ندارد. 
چه طور یک استقرای ناقص که حجیت ندارد به علمی که حجت است تبدیل 

می شود؟
که مدل، مفید  عرصه علم همیشه سیال است؛ تفاوت مدل با نظریه این است 

1. پیر بوردیو ، زاده 1 اوت 1۹۳۰ – درگذشته ۲۳ ژانویه ۲۰۰۲ ،  جامعه شناس و مردم شناس سرشناس 
فرانسوی بود که عمدتاً به مسائلی نظیر دینامیک قدرت و انواع شیوه های انتقال قدرت در جامعه در 

درون و بین نسل های مختلف می پرداخت. او بر خلاف سنت ایدئالیست اروپای غربی روی واقعیت 
کید داشت. او تحت تأثیر گرامشی،  جسمانی، زندگی اجتماعی و نقش عمل در دینامیک های جامعه تأ

هایدگر، مرلوپونتی، ویتگنشتاین، هوسرل، مارکس، وبر، دورکیم، کلود لوی-استروس و پانوفسکی نظریه 
شکل های فرهنگی، اجتماعی و سمبلیک سرمایه داری را در برابر شکل های اقتصادی سرمایه داری 

ح کرد. کتاب معروف بوردیو به نام: »تمایز: نقد جامعه شناختی قضاوت درباره سلایق« توسط انجمن  مطر
بین المللی جامعه شناسی به عنوان ششمین کتاب جامعه شناسی تأثیرگذار قرن ۲۰ شناخته شد. در این 

کتاب، بوردیو به بحث در این باره می پردازد که قضاوت در مورد سلایق به جایگاه اجتماعی افراد بستگی 
دارد و خود عملی است برای مشخص کردن جایگاه اجتماعی افراد. او در این کتاب از ترکیبی از تئوری 

جامعه شناسی، داده های آماری، عکس ها و مصاحبه ها استفاده می کند تا بر دشواری فهم سوژه از طریق 
روش های ابژکتیو فائق آید.
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که غلط و یا درست است.  گفت  و یا غیر مفید است؛ ولی نمی توان در مورد مدل 
کتابی به نام  کار برد. در  را به  در مقابل، در مورد نظریه می توان غلط یا درست 
تئوری های انقلاب۱ تفاوت نظریه و مدل به خوبی بیان شده است. مدل می تواند 
کارساز و مفید باشد و می تواند باعث شود فرد، مطالب را بهتر منتقل  برای فرد، 
کلاس، مطالب عریض و طویل را به  گر فرد مدل نداشته باشد نمی تواند در  کند. ا
صورت فشرده ارائه دهد. مدل، این فواید را دارد؛ اما هرگز ادعای مطلق و قطعی 
بودن را ندارد؛ حتی مفسری می گوید از متن قرآن یک چیزی را کشف کرده است. 
لتش واضح است؛ یعنی کسی نمی تواند آن  بعضی از آن ها بدیهی است؛ یعنی دلا
کند و مطلق هستند؛ ولی خیلی چیزها به این شکل نیست؛ یعنی ممکن  را انکار 
از فتواها تغییر می کند.  از مدتی بعضی  است یک مجتهد فتوایی می دهد. بعد 
این معنایش چیست؟ آن متن اصلی، عوض نشده. معنای این اتفاق این است 
که مجتهد قبلی استنباطش ناقص بوده است. همان طور که ممکن است استقرا 
یک  پس  باشد.  داشته  وجود  نقص  است  ممکن  نیز  استنباط  در  باشد،  ناقص 
را  آن  بودن  مطلق  ادعای  داده،  ارائه  را  مدلی  می کند  ادعا  که  فردی  یا  مجتهد 
ندارد؛ حتی مراجع. شما می بینید که یک مرجع برداشتی کرده و بعد از مدتی، آن 

برداشتش ]حتی[ برعکس می شود.

روش تحقیق
گفته شود در مورد روش تحقیق است.  که باید  نکته دیگری 

: که عبارتند از کند ] فرد برای داشتن یک مقاله علمی دو مرحله را باید طی 

که به آن، تجربه نگاری 	  مرحله اول جمع آوری اطلاعات است 
گفته می شود.  نیز 

فرد به یک منطقه می رود و مصاحبه می کند. اطلاعاتی را به دست می آورد. برای 
کمک  مثال: مشاهده می کند در منطقه ای سیل آمده و عده ای از جوان ها برای 
آمده اند. تجربه نگار نیز به آنجا می رود و هر چه را مشاهده می کند ثبت می کند. 
بررسی می کند.  را  افراد مصاحبه می گیرد. اسناد  آن  از  از ثبت مشاهداتش،  پس 
که از خرابی های ناشی از سیل  منظور از اسناد در اینجا همان عکس هایی است 

1. تئوری های انقلاب ، مؤلف: آلوین استانفورد کوهن، مترجم علی رضا طیب
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گانه و به  ، جدا گرفته شده اند. ممکن است اطلاعات ثبت شده توسط تجربه نگار
که تعداد اطلاعات  صورت تکی چندان ارزش علمی  نداشته باشد؛ اما هنگامی 
جمع آوری شده مثلا به ۲00 فیش رسید و دویست نفر در مورد آن حادثه صحبت 

کرد.  کردند، سپس می توان آن را تجزیه و تحلیل 

مرحله دوم: تجزیه و تحلیل اطلاعات	 
روش هایی  با  را  اطلاعات  این  می تواند  تجربه نگار  تحلیل،  و  تجزیه  مرحله  در 
تحلیل  و  کمی  محتوای  تحلیل  نشانه شناسی،  روش  مضمون،  تحلیل  مانند 
، این تحلیل و تجزیه به علم تبدیل  کند و در آخر کیفی تجزیه و تحلیل  محتوای 

که در قالب یک مدل، ارائه شده است. که  گونه ای  می  شود؛ به 

مدل تحلیلی مکتب ساز شدن سردار سلیمانی
از  یکی  رضا؟ع؟  امام  منظر  از  سلیمانی  سردار  شدن  الگو  یا  شدن  مکتب ساز 

که در حوزه مردم شناسی دینی توسط استاد نوشته شده است. مقالاتی است 
مکتب،  از  رهبری  معظم  مقام  مقصود  می شود.  تحلیل  مکتب  مفهوم  ابتدا 
انسان مسلکی بسازد.  باید  زیرا مکتب سازی  نبوده است؛  آن  معنای اصطلاحی 
مثلاً مکتب تشیع از اسلام برداشتی به همین معنا دارد؛ ولی در این مقاله، سردار 
سلیمانی به این معنا مکتب نساخته است. ایشان پیرو امام و رهبری بوده است. 
او  بودن  اسوه  او،  بودن  مکتب  از  من  منظور  می گوید  رهبری  معظم  مقام  خود 

است.
گاهی شما می خواهید بگویید مکتب، حاوی  ایدئولوژی است.  مکتب، حاوی 
باورها است؛ ایدئولوژی است و سبک زندگی؛ یعنی مکتب، یک نظام عقیدتی و 
که منجر به سبک خاصی از زندگی می شود.  ارزشی است؛ یک نظام رفتاری دارد 
رفتاری  نظام  کند.  رفتار  چگونه  فرد  که  این  زندگی؛  سبک  یعنی  رفتاری  نظام 

که ملتزم به شریعت است و به آن عمل می کند. عبارت از انسانی 
زندگی  سبک  و  تجربه نگاری  بحث  که  است  شده  بیان  تحقیق  روش  سپس 
کتابها و خاطرات ایشان اخذ شده است؛  سردار سلیمانی است و این از همین 
خاطره  شش  یا  پنج  نداشت.  قرابت  و  زیستی  تجربه  ایشان  با  نویسنده  چون 
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نشان  را  سلیمانی  سردار  شخصیت  خاطرات،  این  که  دارد  وجود  ایشان  از  ناب 
شکل گیری  فرآیند  که  دارد  وجود  رضا؟ع؟  امام  از  کلامی  نیز  پایان  در  و  می دهد 
انسان مکتب ساز یا انسان اسوه را بیان می کند. امام رضا؟ع؟ برای تحقق انسان 
که در ادامه به صورت خلاصه ذکر می شود. مکتب ساز پنج مرحله را بیان می کند 

ظاهر  انسانی  و  می کند؟  اقتصادی  پرهیز  شخص،  آیا  است:  این  اول  مرحله 
کاملاً از محرمات مالی پرهیز می کند؛ یعنی پرهیزگار است؛  الصلاح است. یک نفر 
 
ً
»إذا رأیتم الرجل قد حسن سمته و تماوت فی منطقه و تخاضع فی حرکاته فرویدا

کثر من یعجزه تناول الدنیا و رکوب الحرام منها لضعف نیته و مهانته  لا یغرّنکم ما أ
تمکّن  فإن  بظاهره  الناس  یحیل  لایزال  فهو  له  فخّاً  الدین  فنصب  قلبه  جبن  و 
که هیئت و رفتار نیکو دارد، و آرام آرام  من الحرام اقتحمه: چون مردی را دیدید 
که فریب  سخن می گوید و در حرکات خود فروتنی نشان می دهد، مواظب باشید 
دست  از  بزدلی،  و  ناتوانی  و  سستی  سبب  به  که  است  کس  بسیار  چه  نخورید؛ 
یافتن به دنیا و مرتکب شدن محرمات آن، عاجز است. پس دین را همچون دامی 
برای دست یافتن به دنیا قرار می دهد و پیوسته مردم را با ظاهر خود می فریبد و 

چون به حرامی دست یابد، از آن پروایی ندارد.«
رضا؟ع؟  امام  حدیث،  ادامه  در  باشد.  ما  الگوی  نمی تواند  انسانی  چنین 
گر دیدید از حرام مالی نیز پرهیز می کند، باز هم نمی تواند اسوه  می فرماید نه؛ ا

باشد.
مرحله دوم این است که آیا این فرد از شهوات نیز پرهیز می کند؟ ممکن است این 
گناهان  فرد مبتلا به سرکشی نفس اماره و مسائل جنسی و این نوع از مشکلات و 
پرهیز  گر  ا می گوید  می کند؟  پرهیز  شهوات  از  آیا  است.  اسمش  »شوها«  باشد. 
إذا رأیتموه )وجدتموه  نکرد، باز هم این فرد نمی تواند برای شما اسوه باشد. »و
کثر  - خ( یعفّ عن المال الحرام فرویداً لا یغرّنکم فإنّ شهوات الخلق مختلفة فما أ
کثر و یحمل نفسه علی شوهاء قبیحة، فیأتی منها  من ینبو عن المال الحرام و إن 
)بها - خ( محرّماً: و چون دیدید آن مرد از حرام نیز چشم می پوشد باز خود را نگاه 
از یکدیگر است؛ چه بسیار  دارید و فریب نخورید؛ زیرا شهوات مردمان متفاوت 
گر چه بسیار زیاد باشد؛ اما نفس خود را  که از مال حرام دوری می کنند؛ ا کسانی 
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کریه المنظر حمل می کنند و از آنان به حرام می افتند.« بر زنان زشت و 
تنها  می گوید  امام  باشد.  عاقلی  و  فهمیده  انسان  که  است  این  سوم  مرحله 
پرهیز  محرمات  همه  از  آدم ها  از  بعضی  زیرا  نیستند؛  مطرح  قبلی  مرحله  دو 
می کنند؛ ولی کم عقل هستند، جاهل هستند و کار حرام می کنند؛ یعنی آدم هایی 
از افراد، واقعا مذهبی هستند؛ ولی نحوه  که شعور پایینی دارند. بعضی  هستند 
به  مختلف  موقعیت های  در  یعنی  است؛  چندش آور  بادیگران  برخوردشان 
گر  ا می گوید  می بیند  را  رفتارشان  که  دیگری  شخص  که  می کنند  رفتار  گونه ای 
 لا 

ً
این اسلام است ما آن را نمی خواهیم. » فإذا وجدتموه یعفّ عن ذلک فرویدا

کثر من ترک ذلک أجمع ثمّ لا یرجع إلی  یغرّنکم حتّی تنظروا ما عقده عقله فما أ
که از  کثر مما یصلحه بعقله. و چون دیدید  عقل متین فیکون ما یفسده بجهله أ
کنید و فریب نخورید تا عقل او را  این نیز چشم پوشی می کند باز هم صبر پیشه 
به  اما  کرده اند؛  ترک  را  شهوات  و  محرمات  همه  که  کسانی  بسیار  چه  بسنجید. 
از  ناشی  اصلاح  از  بیشتر  جهلشان  از  ناشی  فساد  و  نمی کنند  رجوع  متین  عقل 

عقلشان است.«
مرحله چهارم این است که فرد ریاست طلب نباشد. در حقیقت، شاخص بعدی 
که از ریاست طلبی بپرهیزد. امام می فرماید بعضی از آدم ها خسر الدنیا  این است 
که خیلی  و الآخرة می شوند؛ یعنی زاهدانه زندگی می کنند. می بینی خانه ای دارد 
کار  اصلاً  می گیرد.  روزه  روز  دو  هفته ای  می گیرد.  روزه  است.  محقرانه  و  فقیرانه 
خلاف انجام نمی دهد؛ ولی عاشق شهرت و ریاست است. بعضی ها ممکن است 
خودشان را بکشند تا مطرح شوند و اسمشان بماند؛ حتی از حلال ها نیز پرهیز 
الآخرة«.  و  الدنیا  خسر  من  الناس  فی  »فان  که:  شده  گفته  حدیث  در  می کنند. 
سپس می فرماید: »و یری ان لذة الرئاسه الباطلة افضل من لذة الاموال و النعم 
المباحة المحللة«. حتی از چیزهای حلال نیز پرهیز می کند؛ برای این که خودش 
را محبوب کند. »فیترک ذلک اجمع«: همه را ترک می کند؛ فقط ریاست طلب است. 
»فإذا وجدتم عقله متیناً فرویداً لا یغرّنکم حتّی تنظروا أ مع هواه یکون علی عقله؟ 
أو یکون مع عقله علی هواه؟ وکیف محبّته للرئاسات الباطلة و زهده فیها؟ فإن فی 
الباطلة  الرئاسة  لذّة  أنّ  الدنیا للدنیا و یری  الدنیا والآخرة یترک  الناس من خسر 



102103

أفضل من لذة الْأموال و النعم المباحة المحلّلة فیترک ذلک أجمع طلباً للرئاسة 
مُ وَ لَبِئْسَ الْمِهادُ« فهو  ثْمِ فَحَسْبُهُ جَهَنَّ ِ

ْ
ةُ بِالْإ خَذَتْهُ الْعِزَّ

َ
قِ الَله أ

َ
حتی »إِذا قِیلَ لَهُ اتّ

یخبط خبط عشواء یقوده أول باطله إلی أبعد غایات الخسارة و یمدّ ربّه بعد طلبه 
لمال یقدر علیه فی حیاته )طغیانه - خ( فهو یحلّ ما حرّم الله ویحرّم ما أحلّ الله. 
لا یبالی ما فات من دینه إذا سلمت له رئاسته التی قد شقی )یتقی - خ( من أجلها 
گر عقل  »فأولئک الذین غضب الله علیهم و لعنهم و أعد لهم عذابا مهینا: و باز ا
کنید هوای نفس او  کنید و فریب نخورید تا مشاهده  مرد را متین یافتید درنگ 
بر عقلش چیره و مسلط است یا عقلش بر هوای نفس او غلبه دارد و دریابید چه 
قدر رسیدن به مقامات و ریاست های باطل و بیهوده را دوست دارد و چه قدر از 
از مردم زیان دیدگان  که بعضی  این مقام ها و ریاست ها دوری می کند؛ چه این 
کرده اند و در نگاهشان  دنیا و آخرتند؛ زیرا دنیا را برای به دست آوردن دنیا ترک 
لذت رسیدن به مقام و ریاست باطل، از لذت ثروت ها و نعمت های حلال الهی، 
بیشتر است، اینان برای رسیدن به پست و ریاست و مقام، همه نعمت های حلال 
از خدا بترس،  قِ الله«؛ 

ّ
»إتَ آدم  می گویی:  را ترک می کنند. وقتی به چنین  را  خدا 

ة«؛ به غرورش برمی خورد. می گوید به من می گویی  خَذَتهُ العِزَّ ناراحت می شود. »اَ
کسی  چنین  که  راستی  »به  ندیده.  گناهی  من  از  کسی  حالا  به  تا  باشم؟  باتقوا 
پس  است.  بدی  جایگاه  چه  جهنم  که  راستی  وبه  می کند  کفایت  دوزخ  فقط  را 
وبه دورترین  رود  باطل  راه  در  گام  با نخستین  و  رفتار می کند  کوران  او همچون 
مقصدهای خسارت و گمراهی رهنمود می شود. تمناها و آرزوهایش اراده اش را به 
کامی های او زاییده شده است؛  سوی سرکشی ها و طغیان هایی می کشاند که از نا
پس حرام خدای متعال را حلال می پندارد و حلال خدا را حرام می داند و از آنچه 
که به خاطر رسیدن  از دینش از دست می رود هراسی ندارد. و چون به ریاستی 
که خداوند  به آن به چنین شقاوتی رسیده است برسد از زمره جماعتی می شود 
متعال بر آن ها غضب کرد و آنان را لعن و نفرین فرمود و عذاب سخت خود را برای 

کرد« ایشان آماده 
مْرِ 

َ
ذِي جَعَلَ هَوَاهُ تَبَعاً لِْأ

َ
جُلُ هُوَ الّ جُلِ نِعْمَ الرَّ  الرَّ

َ
کُلّ جُلَ  مرحله پنجم: »وَ لَکِنَّ الرَّ

بَدِ مِنَ الْعِزِّ فِي 
َ ْ
قْرَبَ إِلَی عِزِّ الْأ

َ
 مَعَ الْحَقِّ أ

َ
لّ

ُ
ِ یَرَی الذّ

ِ وَ قُوَاهُ مَبْذُولَةً فِي رِضَی الّلَّهَ
الّلَّهَ

 
َ

لا دَارٍ  فِي  عِیمِ  النَّ دَوَامِ  إِلَی  یهِ  یُؤَدِّ ائِهَا  ضَرَّ مِنْ  یَحْتَمِلُهُ  مَا  قَلِیلَ  نَّ 
َ
أ یَعْلَمُ  وَ  الْبَاطِلِ 



102103

یهِ إِلَی عَذَابٍ  بَعَ هَوَاهُ یُؤَدِّ
َ
ائِهَا إِنِ اتّ کَثِیرَ مَا یَلْحَقُهُ مِنْ سَرَّ نَّ 

َ
 تنفذ ]تَنْفَدُ[ وَ أ

َ
تَبِیدُ وَ لا

فَاقْتَدُوا  تِهِ  بِسُنَّ وَ  کُوا  فَتَمَسَّ فِیهِ  جُلُ  الرَّ نِعْمَ  جُلُ  الرَّ فَذَلِکُمُ  یَزُولُ   
َ

لا وَ  لَهُ  انْقِطَاعَ   
َ

لا
طَلِبَةٌ الْإحتجاج علی أهل  لَهُ  بُ  یُخَیَّ  

َ
لا وَ  دَعْوَةٌ  لَهُ   

ُ
تُرَدّ  

َ
لا هُ 

َ
فَإِنّ لُوا  فَتَوَسَّ کُمْ  رَبِّ إِلَی  وَ 

قرار  متعال  خداوند  امر  مطیع  را  خود  نفس  هوای  که  است  کس  آن  او  اللجاج: 
که در آن رضایت حق  دهد و قوایش را در راه رضای خدا صرف نماید و ذلتی را 
نزدیک تر  حقیقی  و  ابدی  عزت  به  آید،  دست  به  باطل  راه  از  که  عزتی  از  باشد، 
که به  که در این مسیر تحمل می کند، در برابر خسارت هایی  بداند و ضررهایی را 
گاه باشد که  نعمت های آخرت که نعمت هایی ابدی و بی نهایتند، ناچیز بداند و آ
چه بسیار شادی ها و مسرت هایی که چون با پیروی از هوای نفس به آن ها برسد 
عذابی در پی خواهند داشت که انقطاع و زوالی برای آن نیست. پس مرد حقیقی، 
کنید و به  که چه نیک مردی است. به او تمسک  کسی است و به راستی  چنین 
که  کنید و به وسیله او به پروردگار توسل جویید. به راستی  شیوه و منش او اقتدا 

دعای او هرگز رد نمی شود و در تقاضای او ناامیدی نیست۱.

1. بحار الأنوار ۲ / ۸4، والاحتجاج ۲ / 1۵۹ مطبعة أسوة
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تجربه نگاری به شیوه تاریخ شفاهی۱
تعریف تاریخ شفاهی

در این دو جلسه نکاتی درباره تجربه نگاری با شیوه تاریخ شفاهی بیان خواهد 
از  که  تاریخی  می  شد.  ثبت  نوشته ها  و  اسناد  اساس  بر  تاریخ  گذشته،  در  شد. 
گفته  کشورها وجود دارد معمولا از این نوع تاریخ است و به آن تاریخ رسمی نیز 
می شود؛ اما تاریخ شفاهی، مجموعه ای از اطلاعاتی است که به صورت شفاهی از 
زبان مردم ثبت می شوند. برای مثال: در ۲۸ مرداد ۳۲ چه اتفاقاتی افتاده است؟ 
برای کسب اطلاع از رویداد ها باید به سراغ شاهدهای آن حادثه رفت و با گفت و 
گو با آن ها اطلاعاتی به دست خواهد آمد. به این نوع از اطلاعات تاریخی، تاریخ 
تاریخ  که  است  این  در  شفاهی  تاریخ  با  رسمی  تاریخ  تفاوت  می گویند.  شفاهی 

که از دل انسان جمع آوری می شود. شفاهی، تاریخی است 
متفاوت  خاطره،  با  شفاهی  تاریخ  که  کرد  اشاره  نیز  نکته  این  به  باید  اینجا  در 
که از طریق پرسش از راوی،  است؛ زیرا در تاریخ شفاهی یک محقق وجود دارد 
و  مکتوبات  ارائه  با  و  می کشد  چالش  به  را  راوی  غیرمستند  و  پایه  بی  سخنان 
مستندات، سخنان راوی را زیر سؤال می برد؛ در حالی که در خاطره گویی، به این 

گونه عمل نمی شود.

موضوعات تاریخ شفاهی
باشد،  نیاز داشته  تاریخ شفاهی  به  انقلاب دیگری  یا هر  و  انقلاب اسلامی  گر  ا
با  و  موضوعاتی  چه  در  شود؟  تاریخ نویسی  باید  انقلاب  این  از  بخش هایی  چه 
کسانی باید مصاحبه صورت بگیرد؟ چه اموری در ثبت تاریخ انقلاب اسلامی  چه 
تجمع  مکان های  ترورها،  انقلاب،  دوران  شعارهای  مثال:  برای  دارد؟  اهمیت 
کسن، پهپاد و... را می  توان از موضوعات تاریخ شفاهی انقلاب  مردم، ساخت وا
اسلامی دانست. تاریخ یک انقلاب، مانند انقلاب اسلامی، فقط یک تاریخ سیاسی 
قدرت  تبدیل  و  تظاهرات  راهپیمایی،  فقط  اسلامی  انقلاب  تاریخ  یعنی  نیست؛ 

1. ارائه دهنده: استاد اسماعیل هاشم آبادی، مدرس تاریخ شفاهی، مولف کتب مرتبط با موضوع تاریخ 
شفاهی.



106107

کشور نیست. موضوعات تاریخ انقلاب اسلامی، اعم از این موضوعات است.  در 
کانون تحولات در هر شهر در زمان انقلاب، مساجد آن شهر بود. در اینجا  مثلا 
الگوی  مثلا  و  کند  جمع آوری  را  شهر  هر  مساجد  شفاهی  تاریخ  می  تواند  محقق 

فعالیت های مردمی در مساجد در اوایل انقلاب را بررسی کند.
 این موضوع نیز از سلسله موضوعات مربوط به تاریخ شفاهی انقلاب اسلامی 
، نهضت سوادآموزی را به جریان انداخت. این  کشور است. حضرت امام؟ره؟ در 

اتفاق نیز از موضوعات انقلاب اسلامی است.
که نباید تاریخ انقلاب اسلامی را تنها در جنگ و  نکته در خور توجه، این است 
کرد. برای مثال: در انقلاب اسلامی، مسئولیت برخی از  جبهه  های مقدم خلاصه 
که شهادت رزمنده ها را به خانواده  های ایشان اطلاع دهند. قطعا  افراد این بود 

کرده اند. این افراد نیز خاطرات شیرین و تلخ زیادی را تجربه 
به موضوعات  و دیدی متفاوت  نگاه  کند  باید سعی  تاریخ شفاهی، محقق  در 
کتابهای تاریخ شفاهی انقلاب اسلامی، شهدا را انسان هایی  داشته باشد. بیشتر 
که  داشتیم  اسلامی  انقلاب  در  شهیدانی  درحالی  می دهند؛  نشان  بی موضع 
موضع جهانی داشتند و مأموریت برون مرزی انجام می  دادند و درکشورهایی مثل 
کشوری و ایرانی نداشتند؛ بلکه در  لبنان حضور می  یافتند و در جهاد، تنها نگاه 

مقوله جهاد، موضع جهانی داشتند.

مراحل ثبت تاریخ
باید  کند،  ثبت  را  خودش  جهادی  گروه  شفاهی  تاریخ  بخواهد  فردی  گر  ا حالا 

کند تا بتواند یک تاریخ شفاهی را ثبت کند. مراحلی را طی 

مرحله اول: طرح نویسی
در این مرحله، شما به عنوان پژوهشگر باید ابعاد و چهارچوب تحقیق خودتان 
کنید. طرح تحقیق، در حقیقت، نقشه راه محقق است و نوشتن آن  را مشخص 
باعث منحرف نشدن محقق از هدف خود می شود. منظور از ابعاد یک تحقیق، 

موارد زیر است:
۱_ موضوع تحقیق من چیست؟ جهاد سازندگی؛
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آقای حسینی؛ مسئول جهاد سازندگی قم در  ۲_ عنوان تحقیق من چیست؟ 
دهه ۶0

شفاهی  تاریخ  می خواهد  شخصی  کنید  فرض  تحقیق:  ضرورت  و  اهمیت   _۳
بین همه شهیدان، فلان شهید  از  باید توضیح دهد چرا  کند.  کار  را  یک شهید 
که محقق، او را  گی  ای در این شهید وجود داشت  کرده است؟ چه ویژ را انتخاب 

کرده؟ برای تحقیقش انتخاب 
کلمه  کامل در حدود ۵00  ۴_ معرفی سوژه: باید سوژه مورد تحقیق را به صورت 
توضیح دهید و بیان کنید که این سوژه چیست و کیست؛ از این بخش به چکیده 

نیز یاد می شود.
کردن حجم تحقیق: تاریخ شفاهی بر پایه مصاحبه استوار است.  ۵_ مشخص 
پروژه  برای  و  دهد  انجام  مصاحبه  ساعت  پنج  میزان  به  پروژه ای،  برای  فرد  گر  ا
با   ، کار هزینه  های  و  کار  انجام  زمان  در  بگیرد،  مصاحبه  ساعت  چهل  دیگری، 
ساعت  هزار  حاصل  »دا«  کتاب  مثال،  برای  داشت.  خواهند  تفاوت  یکدیگر 

مصاحبه است.
۶_ روش تحقیق: فرد محقق در کنار مصاحبه  ای که از افراد می گیرد آیا برای این 
که در موضوع مورد  ؟ به این معنا  کتابخانه ای نیز انجام می دهد یا خیر کار  پروژه، 
کتابی نوشته است؟ و آیا از روش اسنادی نیز استفاده شده  تحقیق شما آیا کسی 

است؟
که پروژه تحقیق، در چه زمانی باید به پایان  ۷_ زمان بندی: باید مشخص شود 

برسد. برای مثال:
مصاحبه: پایان مصاحبه ها تا انتهای بهمن 	 
پیاده سازی فایل: تا انتهای اسفند	 
بازشنوایی مصاحبه: تا انتهای فروردین	 
سندپژوهی: تا انتهای خرداد	 

را  شهید  یک  شفاهی  تاریخ  می خواهد  محقق  فرد  مثلا  بودجه بندی:   _۸
استخراج کند. در اینجا باید زندگی شهید را فصل بندی کند. برای مثال: می  توان 
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تاهل؛ دوران جبهه؛  کودکی؛ دوران تحصیل؛ دوران  کرد: دوران  گونه فرض  این 
شهادت.

مصاحبه  می خواهد  مقدار  چه  که  کرد  مشخص  محقق  که  این  از  پس  حالا 
هر  برای  شهید،  تاریخ  نوشتن  برای  کند  مشخص  باید  مرحله  این  در  بگیرد، 
از  محقق  هدف  می دهد.  اختصاص  را  مصاحبه  ساعت های  از  مقدار  چه  فصل 
نوشتن زندگی شهید، پرداختن به دوران دفاع مقدس و شهادت آن فرد است. 
پس بیشترین میزان مصاحبه باید به فصل جبهه و شهادت فرد اختصاص یابد. 
مصاحبه ها  اختصاص  میزان  تحقیق،  هدف  و  تحقیق  عنوان  با  متناسب  پس 
گر عنوان تحقیق،  ا در هر فصل، متفاوت با فصل دیگر خواهد بود. برای مثال: 
شیوه تربیتی والدین شهید باشد، بیشتر از بقیه فصول، باید به خانواده شهید، 
که محقق،  کرد  زمان مصاحبه را اختصاص داد. البته به این نکته نیز باید توجه 
بودجه بندی فصول را به صورت تقریبی انجام می دهد؛ اما ممکن است در حین 
مصاحبه به نکاتی برخورد کند که باعث شوند میزان زمان مصاحبه در یک فصل 
که در  گونه ای نباشند  را افزایش دهد؛ ولی این تغییرات باید محدود باشند و به 

کنند. تمامی بودجه بندی، تغییرات گسترده ای ایجاد 

مرحله دوم: سوژه یابی
گر فردی بخواهد تاریخ شفاهی یک گروه جهادی را بنویسد، می  تواند  برای مثال: ا
روستا،  روحانی   ، دهیار روستا،  مردم  از  همچنین  و  جهادی  گروه  افراد  از  ابتدا 
را  افراد مصاحبه شونده  باید  فرد محقق  بگیرد. پس  و... مصاحبه  روستا  شورای 
کند.  که می خواهد با چه کسانی مصاحبه  کند و بداند  به صورت دقیق مشخص 
پس از این که سوژه یابی انجام گرفت و افراد مصاحبه شونده مشخص شدند، باید 
کدام  کدام شخص، مقدم بر سایرین است و اطلاعات  که  کرد؛ این  اولویت بندی 

شخص، در مقایسه با دیگران، در درجه اول از اهمیت است؟

مرحله سوم: آمادگی برای مصاحبه
کربلای 4 است و می خواهد  برای مثال: موضوع تحقیق فرد در مورد عملیات 
مورد  در  ابتدا  باید  محقق  اینجا  در  کند.  مصاحبه  سردار  یک  با  باره  این  در 
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کند تا از فرد  کربلای 4 اطلاعاتی داشته باشد. برای تحقیق خود سؤالاتی را طرح 
گر سؤالی طرح نشود مصاحبه پیش نخواهد رفت.  مصاحبه شونده پرسیده شود. ا
سؤالات محقق باعث می شود خاطرات آن واقعه به ذهن مصاحبه شونده خطور 
کند و آن ماجرا را به یاد آورد. مکان و زمان مصاحبه باید مشخص شود. زمان و 
برای  زمانی  کجا و چه  که  کند  فرد مصاحبه شونده مشخص  بهتر است  را  مکان 
او مناسب تر است؟ بعضی اوقات، فرد محقق می خواهد از یک مصاحبه شونده، 
دو یا سه بار مصاحبه بگیرد. فاصله بین هر مصاحبه، مهم  است. این فاصله ها 
باید استاندارد و مناسب باشند. مدت استاندارد برای انجام یک مصاحبه، یک 

ساعت و سی دقیقه است؛ اما متناسب با سوژه می تواند کم یا زیاد شود.

مرحله چهارم: اعتمادسازی
اینجا  در  نداند.  را  تحقیق  اهمیت  مصاحبه شونده  فرد  شاید  مرحله  این  در 
محقق باید فرد را توجیه کند و سعی کند اعتماد فرد مصاحبه شونده را جلب کند 

تا بتواند با او مصاحبه کند.

اقسام تاریخ نویسی شفاهی
کلی تقسیم می شود: هر پروژه تاریخ شفاهی، به دو دسته 

: برای مثال: فردی می  خواهد خاطرات شهید همت را استخراج  ۱_ شخص محور
این  حالا  می نامند.  شخص محور  نویسی  تاریخ  را  نویسی  تاریخ  گونه  این  کند. 

شخص می  تواند در قید حیات باشد و یا در قید حیات نباشد.
: برای مثال: شخصی می  خواهد تاریخ شفاهی مسجد جامع  ۲_ موضوع محور
خرمشهر را استخراج کند و یا می  خواهد تاریخ شفاهی فلان گروه جهادی را جمع 

کند.

طراحی سؤال 
تاریخ  کار  پروژه،  یک  یا  و  جهادی  فعالیت  یک  برای  بخواهد  محققی  هرگاه 
شفاهی انجام دهد باید قبل از شروع مصاحبه، متناسب با آن موضوع، سؤالاتی را 
طراحی کند تا در هنگام مصاحبه، از فرد مصاحبه شونده بپرسد. اساس مصاحبه، 
سؤال محقق است؛ پس فرد باید ابتدا پروژه تحقیقی خود را به چند موضوع کلان 
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تقسیم  می تواند  کلی  بخش  چند  به  تحقیقش  مورد  موضوع  یعنی  کند؛  تقسیم 
کند  کلان)هر بخش( را به موضوعات جزیی تری تقسیم  شود و سپس هر موضوع 
کند.  کند برای هر یک از این موضوعات جزیی، سؤالاتی را طراحی  و سپس سعی 
جهادی  اردوی  یک  از  گزارش  تهیه  برای  زیر  سؤالات  از  می توان  آیا  سؤال: 

بهره برد؟۱
هدف از اردو چیست؟	 
کارآمدی آن ها چیست؟	  تعداد اعضای اردو و 
در چه مکانی قرار است اردو برگزار شود؟	 
طرح و برنامه اردو چیست؟	 

کند  که قرار است محقق از مصاحبه  ها جمع آوری  توضیح استاد: اطلاعاتی 
از یک اردوی جهادی  گاهی فرد می  خواهد  باید منجر به تجربه نگاری شود. 
گزارشی را تهیه کند و در آن، اطلاعاتی نظیر هدف اردو و میزان محرومیت زدایی 
محقق  فرد  گاهی  اما  دهد؛  قرار  خواننده  و  مخاطب  اختیار  در  را  منطقه  در 
آن  و  کند  ادبیات سازی  را  جهادی  اردوی  یک  از  موفق  الگویی  می خواهد 
تا به صورت مکتوب به دست نوجوانان برسد  کند  را روایت  اردوی جهادی 
آن پرسش های  این صورت،  تبدیل شود. در  تلویزیونی  به یک مستند  یا  و 
برساند.  جهادی  اردوی  خاطرات  و  قصه  به  را  ما  نمی  تواند  سؤال  در  مذکور 

کافی نیستند. ، سؤالات خوبی هستند؛ اما  سؤالات مذکور

گزارش از یک اردوی جهادی: لات برای  نمونه دیگری از سؤا
آیا به هدف مد نظرتان از شرکت در اردو رسیدید؟	 
تلخ ترین خاطره اردو برای شما چه بود؟	 
بهترین برنامه در این اردوی جهادی چه بود؟	 

1. در این قسمت استاد هاشم زاده از شرکت کنندگان درخواست کرد که خودشان سؤالات مربوط به گروه های 
جهادی را بنویسند تا از دل این سؤالات، مسائل اردوهای جهادی به دست آید.
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هدف  به  »آیا  است:  این  شد  مطرح  اینجا  در  که  سؤال هایی  از  یکی  توضیح: 
گونه سؤالات، سؤالات  مد نظرتان از شرکت در اردو رسیدید؟«. اصطلاحاً به این 
گفته می شود. در سؤال های طراحی شده برای یک مصاحبه، محقق باید  بسته 
که سؤالات بسته به صورت فراوان وجود نداشته باشد. سؤال باید  مراقب باشد 
وادار  واقعه  و تشریح  به خاطره گویی  را  فرد مصاحبه شونده  که  باشد  گونه  ای  به 
که محقق باید با  کند. نکته مهم در طراحی سؤال برای یک مصاحبه، این است 
که قبلا برای مصاحبه خود انجام داده، برای هر فصل،  توجه به فصل بندی ای 
یا  و  عمرانی  گروه  به  مثلا  قبلی،  سؤال  نمونه  دو  هر  در  کند.  طراحی  را  سؤالاتی 
گروه درمانی اردوهای جهادی اشاره نشد. پس در وهله اول، محقق باید موضوع 
کند و سپس با توجه به  کند و به موضوعاتی جزیی تر تبدیل  کوچک  تحقیقش را 

کند. ریز موضوعات، سؤال  های خود را طراحی 

لات طراحی شده درباره یک اردوی جهادی: نمونه دیگری از سؤا
ایده شما برای اثرگذاری فرهنگی بر اهالی منطقه چه بود و چه اقداماتی را 	 

در این راستا انجام دادید؟
بازخورد فعالیت های فرهنگی تان در منطقه چه بود؟	 
بر اثر فعالیت های فرهنگی شما چه تغییر و تحولی در منطقه ایجاد شد؟	 
کردید؟	  از چه وسایل و تجهیزاتی در فعالیت های فرهنگی خود استفاده 

اثرگذاری فرهنگی بر اهالی منطقه چه  که »ایده شما برای  توضیح: این سؤال 
که  بود و چه اقداماتی در این راستا انجام دادید؟« بسیار رسمی است؛ در حالی 
که در اردوهای جهادی و  شما می  خواهید با یک فرد عادی و حاضر در میدان 
کنید. سؤال باید دوستانه، غیر رسمی،  در بخش فرهنگی، فعال بوده، مصاحبه 

ساده و عامیانه باشد. 
بخواهیم  و  باشد  جمعیت  رشد  فرهنگی،  فعالیت  یک  در  موضوع  کنید  فرض 
کنیم. می توانیم سؤالات زیر را  برای این ریز موضوع فرهنگی سؤالاتی را طراحی 

کنیم: مطرح 
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کسانی در 	  گروه شما برای رشد جمعیت، با چه افرادی و با چه  در فعالیت 
روستا ارتباط داشتید؟ ) در اینجا مصاحبه شونده از چند شخص و نهاد نام 

می برد(؛ پزشکان، خانه بهداشت روستا، معلمان. 
کردید و چه برنامه  ای را برای آن ها ارائه 	  چند جلسه با پزشکان روستا برگزار 

دادید؟
کردید و چه برنامه ای را برای آن ها ارائه 	  چند جلسه با معلمان روستا برگزار 

دادید؟
 چه نوع آموزشی به پزشکان و معلمان داده شد؟ و...	 
نتیجه جلسات شما با پزشکان، معلمان و... چه بود؟	 
کارهایی را در رابطه با موضوع شما انجام 	  خود پزشکان، معلمان و... چه 

دادند؟

نکاتی در مورد طراحی سؤال
که در  ۱. از این نوع سؤالات درباره رشد جمعیت، می توان به این نکته پی برد 
طراحی سؤالات، باید به جامعه آن موضوع، فکر کنید و بدانید چه کسانی و یا چه 

کنید. نهادی به موضوع شما مرتبط هستند؟ و طبق آن، سؤالاتتان را طراحی 
و  علت  ها  از  سلسله  یک  است.  مشخص  روندی  و  سیر  دارای  اتفاقی  هر   .۲
را  خود  سؤال  باید  نیز  محقق  فرد  پس  بیفتد.  اتفاق  آن  تا  شده  باعث  معلول ها 
برای مثال: در موضوع رشد جمعیت، شما  بنویسد.  و سیر  روند  آن  به  توجه  با 
کردید و طی  جلساتی را با معلمان، پزشکان و هر فرد مرتبط با این موضوع برگزار 
این جلسات و رد و بدل شدن نظرات مختلف، به نتایجی در این زمینه رسیدید؛ 
در  رسیده اید.  نتایج  این  به  شما  که  داشته  وجود  زمینه هایی  و  جلسات  یعنی 
که برگزار شده و زمینه های موجود در  اینجا محقق نیز باید طبق همان جلساتی 
گروه  کند تا بتواند تاریخ شفاهی فعالیت های  آن موضوع، سؤالات خود را طراحی 

جهادی در موضوع رشد جمعیت را به دست آورد.
از  فرد  جهادی،  اردوی  در  که  این  جهادی؛  اردوی  افراد  از  سؤالات   :۱ مثال 
کارهایی را انجام می دهد؟ حال، آن فرد  لحظه بیدار شدن تا به خواب رفتن چه 
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کار باشد. در اینجا  می  تواند در بخش عمرانی، فرهنگی و یا پشتیبانی مشغول به 
سایر  با  نان،  خرید  از  بعد  و  می شوم  بیدار  خواب  از  صبح  من  می گوید  مثلا  فرد 
کارهای عمرانی و ... به محل  گروه صبحانه می خوریم. سپس برای انجام  اعضای 

کار های خودش را لیست می کند. فعالیتمان می رویم. به این صورت، تمام 
کارهای آن فرد از او می پرسد؛ مثلا نان را  سپس مصاحبه کننده درباره تک تک 
کیست؟ آیا مسئولیت تهیه نان، تنها با شما  کجا تهیه می کردید؟ هزینه نان با  از 
در  سؤالاتی  شکل،  همین  به  می کنند؟  تهیه  را  نان  مختلفی  افراد  ؛  خیر یا  است 

مورد همه فعالیت های فرد مصاحبه شونده مطرح می شود.
مثال ۲: سؤالات در مورد زندگی شهید 

سؤالات از دوره کودکی شهید شروع می شود و در پایان، به دوره جبهه و شهادت 
او می رسد. 

کودکی، دوره تحصیل، دوره انقلاب، دوره جبهه،  فصل های این موضوع: دوره 
شهادت.

کودکی، از مادر شهید پرسیده می شود او  برای مثال: در فصل مربوط به دوره 
کی متولد شد؟ چه خاطره ای از تولد شهید دارید؟ چرا این اسم را برایش انتخاب 
کردید؟ به همین ترتیب، سؤالاتی مطرح می شود تا به دوره آخر شهید، یعنی زمان 

شهادتش برسیم.
ذهن  می شود  باعث  مشخص  سیر  یک  به  توجه  با  سؤالات  کردن  مطرح 
گر سؤالات شما طبق سیر زمانی  مصاحبه شونده برای روایت واقعه انسجام یابد. ا
نباشد و سؤالات به صورت نامنظم از دوره های مختلف زندگی شهید باشد، ذهن 

راوی و مصاحبه شونده مشوش خواهد شد.
درباره  که  است  مهم  نیز  نکته  این  اما  دارند؛  اهمیت  جزئیات  سؤالات،  در   .۳
که در راستای هدف موضوع باشد. برای مثال: در اردوی  جزئیاتی پرسیده شود 
کار فرد، یک لباس خاص با طراحی خاص باشد می  تواند  که لباس  جهادی ،این 
کلمات  درباره  می  تواند  محقق  و  است  پیام  و  محتوا  حاوی  زیرا  باشد؛  مهم 

نوشته  شده بر لباس جهادگران نیز پرسش هایی را مطرح کند.
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اهمیت تناسب سؤال با هدف، این است که پرسشگر با توجه به بودجه  بندی و 
اختصاص زمان مصاحبه که قبلا مشخص کرده، بتواند پرسش های مفیدی بکند 

که دارای اولویت نیستند، تلف نشود. تا آن زمان بندی رعایت شود و با سؤالاتی 
4. سعی شود در هر زیرفصل و ریزموضوعی در ابتدا با همه افراد مصاحبه شود 
عمل،  این  رفت.  بعدی  ریزموضوع  در  مصاحبه شونده  افراد  سراغ  به  سپس  و 

کار شما ایجاد می کند. انسجام بیشتری را در 
که  گونه نباشد  ۵. سعی شود پرسش ها تک به تک پرسیده شود؛ یعنی به این 
راوی،  است  ممکن  زیرا  باشد؛  شده  تشکیل  سؤال  چند  از  خودش  سؤال،  یک 

بعضی از سؤالات را جواب ندهد.
است  ممکن  سؤالات  از  بعضی  نباشد.  پیچیده  و  باشد  ساده  باید  سؤالات   .۶

گنگ و مبهم باشند. نباید سؤالات دچار این اشکالات باشند.
حال  در  که  نکند  احساس  راوی  که  گونه ای  به  باشد؛  چالشی  نباید  سؤال   .۷
به  تشویق  را  راوی  که  باشد  گونه ای  به  باید  سؤال  بلکه  است؛  شدن  بازجویی 

کند. پاسخگویی 
کردید، آن ها را راستی آزمایی  گر در مصاحبه به حرف های متناقض برخورد  ۸. ا
کار را باید به گونه ای انجام دهید که راوی، ناراحت و آزرده نشود. برای  کنید. این 
روستا  کسیناسیون  وا و  کرونا  مورد  در  روستا  یک  پزشکان  با  می خواهید  مثال: 
را  نفر  امروز چند  که  اول در پاسخ به این سؤال  راوی  انجام دهید.  مصاحبه ای 
کسینه کرده ایم. هنگامی که همین  کسینه کرده اید، جواب داده که ۳00 نفر را وا وا
کسینه کردیم. در  سؤال از راوی دوم پرسیده می شود، جواب می دهد ۵00 نفر را وا
کسینه  که امروز چند نفر وا کند  این مثال، مصاحبه کننده باید در اینجا مشخص 
شده اند. باید از راوی دوم به گونه ای که موجب ناراحتی او نشود سؤال کند؛ مثلا 
کسینه  کسینه شده اند. ممکن است این وا بگوید من شنیده ام که امروز ۳00 نفر وا

فقط مربوط به شیفت صبح باشد؟
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مراحل پس از مصاحبه

1. جمع آوری اسناد
پس از طراحی سؤالات و انجام مصاحبه با راوی، محقق باید اسناد، مکتوبات و 
یا عکس  هایی را که راویان در مصاحبه به آن ها اشاره کردند، جمع آوری کند. برای 
مثال: فرد مصاحبه شونده و راوی می  گوید رهبری در سال فلان به خانه ما آمدند 
و خاطراتی را از آن واقعه بیان می کند. در این هنگام، مصاحبه کننده باید عکس 

آن ملاقات را به دست آورد تا تحقق چنین واقعه ای اثبات شود.

2. پیاده سازی صوت مصاحبه
جملات،  و  واژه ها  تغییر  از  و  گیرد  انجام  دقیق  صورت  به  باید  پیاده سازی 
راوی  گر  ا مثلا  داد؛  تغییر  را  عامیانه  کلمات  از  بعضی  می توان  شود.  خودداری 
نمی تواند  اما  خانه«؛  »رفتم  بنویسد:  می  تواند  تایپیست  خونه«،  »رفتم  بگوید: 
گاهی سوژه  جمله و صورت آن را تغییر دهد و مثلا بنویسد: »به خانه رفتم«؛ زیرا 
شما لحن خاصی دارد که این لحن باید حفظ شود. متن پیاده شده از مصاحبه ها 
را  آن  نویسنده،  یک  پیاده سازی،  انجام  از  پس  بلکه  شود؛  منتشر  نیست  قرار 
جمله بندی،  می گیرد  تصمیم  که  است  این  نویسنده،  وظیفه  می کند.  بازنویسی 

کلمات چگونه باشد. جملات و 
کردی و یا آذری دارد. تایپیست وظیفه دارد همان  برای مثال: راوی شما لحن 
گر تایپیست لحن آذری و یا کردی را  گونه که راوی، کلمات را ادا می کند بنویسد و ا
کردی بوده تا از این  که راوی دارای لحن  تغییر دهد، نویسنده نمی  تواند پی ببرد 

کند. لحن در بازنویسی خود استفاده 
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مرور اهمیت و آثار روایتگری۱
]تبیین جایگاه و اهمیت روایتگری[

یک  کردن،  روایت  مقوله  است.  مهم  بسیار  جهادی،  کار  تجربه نگاری  موضوع 
کبری سلام الله علیها  گر به اقدام حضرت زینب  ا کار اساسی محسوب می شود. 
گر حضرت زینب  توجه شود، انسان به اهمیت ماجرای روایتگری پی خواهد برد؛ ا
کربلا بتواند نقشی در  سلام الله علیها روایتگری نمی کرد معلوم نبود اصلا حادثه 
تاریخ داشته باشد؛ چون این اتفاق در بیابان  های اطراف کوفه اتفاق افتاد. لشکر 
اعماق  در  را  آن  می  توانستند  دشمنان  و  شد  کشیده  خون  و  ک  خا به  کوچکی 
سپس  و  کرد  آغاز  را  آن  زینب؟سها؟  حضرت  که  روایتگری  این  کنند.  دفن  تاریخ 
سایر اهل بیت؟ع؟ آن را ادامه دادند و نگذاشتند آن روایت از بین برود به اندازه 
کربلا باقی بماند و اثرگذار باشد؛  خود آن واقعه، مهم است؛ زیرا باعث شد اتفاق 
که آن مقصد پیش برود و یک حرکت  چون برای شهید و مجاهد، مهم این است 
که صرفا یک عمل عبادی و معنوی بین  اجتماعی و تاریخی رقم بخورد؛ نه این 
کمک  تاریخی  و  به حرکت اجتماعی  کردن،  روایت  انجام شود. پس  خود و خدا 

می کند.

]آثار روایتگری[
قلب  به  را  شده  روایت  امر  که  است  این  کمترینش  دارد؛  آثاری  کردن  روایت   
را بگویید؛  بروید و قواعدی  انسان می  رساند؛ مثلاً ممکن است شما بالای منبر 
، روایت می  کنید. در روایت کردن، جزئیات را می  گوییم.  ولی گاهی شما بالای منبر
تقریرات  بحث های  در  می  کند.  درک  را  کلیات  عقل،  و  می  فهمد  جزئی  قلب، 
گر می  خواهید امری به  ا که  حضرت امام؟ره؟ در فلسفه، ایشان تصریح می  کند 
قلب برسد، آن را جزئی بگویید. فعلی که فرد انجام می  دهد دارای روح است. روح 
و معنای آن رفتار وقتی نشان داده شود در نتیجه، انسان  ها به آن هویت و معنا 
متصل می  شوند و این معنا و هویت نیز می  تواند به یک فعل الهام بخش تبدیل 

1. ارائه دهنده: استاد علی مهدیان، طلبه سطح 4 حوزه علمیه، مدرس حوزه و دانشگاه، موسس و عضو 
شورای اصلی خانه طلاب جوان.
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که دیگران نیز مثل آن را انجام دهند. گونه ای  شود؛ به 

]توصیه مقام معظم رهبری به جهادگران[
مقام معظم رهبری یک جمله  ای در مورد جهادگران دارند؛ مضمونش این است 
که: شما جهادگران، جلوداران پیشرفت و عدالت باشید.۱ ایشان نقص جهادگران 
که این اتفاق را رقم بزنید باید زیاد شوید  را نیز دید و آن را نیز تذکر داد: برای این 
گفتمان سازی  گفتمان سازی شود و راه حل  و راه حل زیاد شدن را هم گفت. باید 

کنید.۲ که روایت  را هم گفت؛ این 

]مفهوم روایت و آثار آن[
که به قلب انسان  ها برسد. یکی  گونه  ای  کردن یک حادثه   به  روایت یعنی معنا 
که جلوداران انقلاب زیاد شوند.  کارهای جهادی، این است  کردن  آثار روایت  از 
کار می  کند. دشمن فشار اقتصادی اش جواب نمی  دهد  دشمن دارد روی روایت 
فعال  اینجا  در  می  خوریم.  ضربه  داریم  ما  روایت ها  جنگ  در  نکند.  روایت  گر  ا
جهادی باید روایت خودش را به صحنه بیاورد که روایت درستی نیز هست؛ چون 
گی  هایی دارد؛ زیرا اولاً به صحنه، نزدیک است و ثانیاً در بستر اراده  این روایت، ویژ

و تغییر روایت می  کند.
گر او بتواند هویت انقلابی و جهادی را به هویت انسان  های مستعد به قیام،  ا
و  انقلابی  هویت  کرد.  خواهد  رشد  جامعه،  در  قیام  صورت،  این  در  کند  متصل 
کنند و به نقطه های  جهادی را باید با روایت توسعه داد تا مردم بتوانند حرکت 
این  اتصال  می یابد.  توسعه  انقلاب،  شوند.  آنگاه  متصل  قیام  برای  حاصلخیز 
در  و  بگیرد  شکل  جهادی،  و  انقلابی  روایت  گر  ا است.  مبارک  اتفاقی  هویت،  دو 
، متصل  کمک می کند هویت انقلابی به آن نقاط حاصلخیز جامعه، توسعه یابد 
گونه سرعت حرکت انقلاب بالا می رود؛ مقاومت جامعه بیشتر می شود  شود. این 

و ما قوی تر و قدرتمندتر خواهیم شد.

1. انقلاب اسلامی به وضوح اهمیت و جایگاه جهت گیری و کار جهادی را در منظومه ی ارزشی انقلاب 
اسلامی مشخص می کند. تاریخِ انقلاب نشانگر واقعیت روشنی است :»ما هرجا انقلابی عمل کردیم پیش 

کام شدیم.« 14/۰۳/1۳۹۵ رفتیم و هرجا از انقلابی گری و حرکت جهادی غفلت کردیم، عقب ماندیم و نا
۲. برگرفته از پیام مکتوب مقام معظم رهبری خطاب به جهادگران در 11 خرداد 1۳۹۸
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